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AKO POPULARIZOVAT VEDU

Predhovor

Osobitna metdda Sirenia poznatkov, inak popularizdcia vedy a techni-
ky - je ustalené oznacenie doplnkového vzdeldvania s mnohymi $peci-
fickymi prvkami. Azda najosobitejsim prvkom je fakt, ze ide o vzdelavaci
proces, ktory neriadia ziadne osnovy, prebieha celoplosne a ani jeho ad-
resati nie su vekovo diferencovani. Popularizacia je urcena pre kazdého,
kto prejavi zaujem o nové vedomosti, bez ohladu na vek, dosiahnuté
vzdelanie ¢i pracovné zaradenie. Prave preto sa na nu kladu také vysoké
poziadavky z hladiska zrozumitelnosti poddvanej témy, aby spinila svoje
poslanie v ¢o najvacsej skupine prijimatelov - recipientov.

Cielom popularizacie je zabezpecit prenos novych informacii, ktoré sa
napriklad nedostali do u¢ebnic, medzi Siroku verejnost. M4 vysvetlovat pri-
rodné zdkony aplikované do vysledkov vedeckého badania, predstavovat
principy fungovania rozli¢nych technickych zariadeni, priblizovat atraktiv-
nost novych technoldgii... Popularizacia musi prebiehat vo forme trans-
formacie novych poznatkov takym sposobom, aby aj zaujemca s nizsim
vzdelanim alebo v mladSom veku, napriklad 14 aZ 16 rokov, ktory uz dispo-
nuje potrebnymi vedomostami a pojmovym aparatom, dokézal pochopit
princip informdcie, ktoru sa usiluje popularizacny text vysvetlit. Z toho je
zrejmé, ze popularizdtorom moze byt odbornik schopny vzdat sa odbornej
terminolégie, beZzne pouzivanej vo svojej vedeckej praci, a ochotny najst
primeranu formu na prerozpravanie, ndzorné vykreslenie vybranej témy.
Odbornik musi mat pred sebou zaujem recipienta, jeho motivaciu venovat
sa téme a jeho schopnost laicky téme porozumiet. Casto sa zamiena po-
pularizacia s jednoduchou alebo komentovanou informaciou. Stretdvame
sa s tym v médiach, ktoré v Usili predstavit ¢erstvd novinku prinesu opis
¢i charakteristiku nového vyrobku bez vysvetlenia principu jeho ¢innosti.
Ide v podstate o komer¢né informacie, ktoré s popularizaciou nemaju nic¢
spoloc¢né. Kedze populariza¢né texty nevyuzivaju ucebnice, prostriedkom
na ich Sirenie su najma média, teda aj elektronické prostriedky vsetkych
skupin. Okrem toho sem zaradujeme prednasky, vystavy a podobné akti-
vity, no ich obmedzeny dosah je radovo na desiatky, zriedkavo na stovky
zaujemcov, ¢o predstavuje nizku efektivitu a znizuje ich vyznam.

Publikacia, ktort drzite prave v ruke, je uzito¢nou pomaockou pri priprave
popularizacnych projektov kazdej kategérie. Verime, Ze vam dobre poslizi.

Ing. Eduard Drobny (* 28. mdj 1936 — 1 6. mdj 2015)

dlhorocny popularizdtor vedy a techniky, zakladatel popularizacnych
casopisov Elektrén a Quark, riaditel vydavatelstva Perfekt
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Ako popularizovat vedu a techniku

Popularizacia vedy na Slovensku
Anténia Germanovovd, Andrea Putalovd, Patricia Stanovd

V case, ked v spolo¢nosti kleséd zdujem o studium exaktnych odbo-
rov, pokusame sa v Narodnom centre pre popularizaciu vedy a techniky
(NCPVaT) hladat odpovede na otazky, preco je vlastne veda - v $kolskych
laviciach premietnutd do bioldgie, geoldgie, fyziky, matematiky ci ché-
mie - pre (mladych) ludi takd abstraktna a neoblUbena.

Roku 2007, ked' nase centrum vzniklo ako sucast Centra vedecko-tech-
nickych informacii Slovenskej republiky v Bratislave (CVTI SR), sme si vytycili
primarnu ulohu - otvorit svet vedy a techniky Sirokej verejnosti, spristupnit
a popularizovat vedu a vyskum jednoduchym, zrozumitelnym a neformal-
nym sposobom. Na naplnenie tohto poslania vyuzivame cely rad najroznej-
sich popularizacnych aktivit, ktorymi sa usilujeme dosiahnut viaceré ciele:
zlepsit stav popularizacie vedy a techniky na Slovensku, zvysit informova-
nost verejnosti o tom, ¢o sa v slovenskej vede deje, a v neposlednom rade
motivovat mladych ludi na studium prirodovednych a technickych odborov.

Iniciativy ndSho centra boli vSak na zaciatku znacne obmedzené, a tak
velkou 3ancou v tomto smere bol pre nas prave projekt Popularizacia
vedy a techniky - PopVaT. Vdaka nemu sme mohli realizovat aj aktivity, na
ktoré sme, zial, predtym nemali dostatok finan¢nych prostriedkov a ani
persondlu. Pri nastavovani vystupov projektu sme zistili, Ze na Slovensku
nebola doteraz zrealizovana analyza, ktora by mapovala stav populariza-
cie vedy a techniky, a preto sme sa rozhodli zacat pekne od zaciatku.

Nasim jednoznacnym cielom bolo a je popularizovat vedu a techni-
ku na Slovensku. V tom, ako to chceme dosiahnut, sme mali pomerne
jasno, forma a spdsoby su vieobecne zndme a vyuzivané - podujatia,
internet, socidlne siete, televizia a rozhlas, tlacené média atd. To, ¢o
bolo pomerne nejasné a pre nas nezname, bol aktualny zaujem o vedu
a techniku na Slovensku. Aby sme teda mohli vietky spominané akti-
vity dobre nastavit, museli sme (s)poznat sucasny stav zaujmu o vedu
a techniku v spolo¢nosti. Prvy krok, ktory sme nevyhnutne zrealizovali,
bola vstupna a priebezna analyza. Vyskum sme zamerali vSeobecne na
verejnost a Specidlne na mladez.
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Vyskum zamerany na verejnost sme uskutocnili v rokoch 2013
a 2015. Zucastnilo sa na fom 1 609 respondentov. Vznikla tak reprezen-
tativna vzorka z hladiska pohlavia, veku a vzdelanostnej Urovne kraja.
Medzi zucastnenymi respondentmi bolo 50,2 percenta zien a 49,8 per-
centa muzov. Az 41,3 percenta respondentov malo vek od 18 do 35 rokov,
30,6 percenta od 36 do 50 rokov a 28,1 percenta respondentov bolo vo
veku od 51 do 65 rokov. Co sa tyka vzdelanostnej urovne, 10,3 percenta
zucastnenych malo iba zakladné vzdelanie, 28,8 percenta stredné odbor-
né vzdelanie bez maturity a 34,3 percenta stredné odborné vzdelanie
s maturitou. 10,5 percenta zlU¢&astnenych malo UplIné stredné vzdelanie
(mali absolvované gymndazium) a 16,1 percenta respondentov dosiahlo
vysokoskolské alebo i vyssie vzdelanie. Skladba (Struktura) vyskumnej
vzorky bola v oboch uskuto¢nenych vyskumoch podobna.

Vyskum zamerany na mladez sme tiez realizovali v rokoch 2013
a 2015. Dotaznik mal elektronickd formu, jeho internetové spristupne-
nie zabezpecilo CVTI SR v Bratislave. Respondentmi vyskumu boli Ziaci
zdkladnych a Studenti strednych $kél zo vietkych 6smich krajov Sloven-
ska. Oslovili sme priamo $koly a ziskali tak vyskumnt vzorku, ktoru tvorilo
1998 respondentov. Z tohto poctu sa na prieskume zu¢astnilo 51,1 per-
centa chlapcov a 48,9 percenta dievcat, pricom 41,3 percenta respon-
dentov malo menej ako 15 rokov a 58,7 percenta viac ako 15 rokov.
Ziakov zékladnej skoly bolo 32,4 percenta respondentov, 47,3 percenta
boli studenti strednych odbornych 3kél a 20,3 percenta respondentov
Studenti gymnazii. N v tabulke oznacuje pocet respondentov.

Vybrané vysledky prieskumu

Tab. 1 Zaujima sa verejnost o vedu?

Vstupna analyza Priebeznd analyza
N [%] N [%]

Ano 913 71,7 1139 70,8
Zaujimate sa
o vedu .
& i e Nie 361 28,3 470 29,2
Slovensku?

Spolu 1274 100,0 1609 100,0
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Tab. 2 O ktoré vedy sa spoloc¢nost zaujima najviac?

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

N [%] N [%]
Prirodné (fyzika,
chémia, bioldgia 228 17,9 293 18,2
atd’)
Technické
(strojarstvo,
elektrotechnika, 468 368 >93 369
Ktoré vedy | stavitelstvo atd’)
VéS,f)aJV?«'j‘g Iné (spolocenské
zaujimaju? Hné
a humanitné 397 31,2 530 32,9
vedy, lekarstvo
atd.)
Ziadne 75 59 125 7,8
Neviem 105 8,2 68 4,2
Spolu 1273 100,0 1609 100,0
Tab. 3 Dévody zaujmu verejnosti o vedu a techniku na Slovensku
o Vstupna analyza Priebezna analyza
Verejnost
N [%] N [%]
Suvisi s mojimi
pracoviymi/Stu- 19 13,0 152 13,3
ijnymi povin-
nostami
Preco sa Som rad infor-
zaujimate movany/rada 521 57,1 695 61,0
o vedu informovana
atechniku | veda a technika
naSloven- | patria medzi 215 23,6 259 22,8
sku? moje zaujmy
Z inych dévodov 39 4,3 33 2,9
Neviem 18 2,0 0 0
Spolu 912 100,0 1139 100,0

Vyskumom z roku 2015, podobne ako z roku 2013, sa zistilo, ze o vedu
a techniku na Slovensku sa podla vlastného vyjadrenia zaujimaju takmer
dve tretiny respondentov, ¢o je potesitelné. Viac sa pritom o vedu a tech-
niku zaujimaju muzi nez Zeny, zaujem o ne sa zvysuje s vekom a so zvysu-
jucim sa vzdelanim respondentov.

\ 4
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Tab. 4 D6vody nezaujmu verejnosti o vedu a techniku na Slovensku

Vstupna analyza Priebeznd analyza
Verejnost
N [%] N [%]

Je pre mna prilis

zlozita, tazko pocho- 82 22,7 108 23,0

pitelna

Je to pre mna nudné,

nezaujimavé 62 7.2 80 17.0
Preco sa Nemadam na to cas 99 27,4 130 27,7
nezaujima-
teovec!u Ner‘,r@m z toho ziad- 38 105 53 13
atechniku | ny uzitok
na Sloven-
sku? Nemam dostatocny

pristup k informaciam 62 17,2 75 16,0

o vede a technike

Z inych dévodov 18 5,0 24 5,0

Spolu 361 100,0 470 100,0

Podla zisteni oboch vyskumov zva¢3a medzi obyvatelmi Slovenska
prevazuje zaujem o technické vedy, o nieco menej fudi sa zaujima o spo-
locenské, humanitné, lekarske a iné vedy a najmensiu cast nasho obyva-
telstva zaujimaju prirodné vedy. Muzi sa vyrazne viac zaujimaju o tech-
nické vedy, Zeny zase o prirodné a iné vedy. Konkrétne Cisla a percentd
mozno vidiet v tabulke 2.

Ako vyplyva z tabulky 3, pri zistovani dévodov zaujmu tych fudi, ktori
inklinuju k vede a technike na Slovensku, oba vyskumy zhodne zistili, Ze
zaujem najvacsej casti (viac ako polovice) respondentov suvisi s ich po-
trebou informovanosti — o vedu a techniku sa zaujimaju preto, lebo su
radi vSeobecne informovani o svete, v ktorom ziju. Iba necela stvrtina res-
pondentov uviedla, Ze veda a technika patria medzi ich zaluby, a zaujem
asi desatiny (presnejsie okolo 13 percent) respondentov o vedu a techni-
ku je profesiondlny, ¢ize suvisi s ich pracou alebo Studiom.

Respondenti oboch vyskumov, ktori uviedli, Ze sa nezaujimaju o vedu
a techniku (tab. 4), ako priciny svojho nezdujmu najcastejsie uvadzali ne-
dostatok casu, zlozitost, nezrozumitelnost, resp. tazki pochopitelnost

vedy a techniky.
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Tab. 5 Ktoré oblasti vedy najviac zaujimaju mladez?

Mladez

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

N [%] N (%]
Prirodné (fyzika,
chémia, bioldgia 404 23,6 488 24,5
atd’)
Technické
(strojarstvo,
elektrotechnika, 527 30,9 604 30,3
stavebnictvo
Ktoré ob- atd.)
lasti vedy ” N "
fa najviac Iné (spolgce,nske
zaujimaji? | @ humanitné 448 26,2 550 27,6
vedy, lekarske ! !
vedy atd.)
Ziadne 175 10,2 162 8,1
Neviem 156 9,1 190 9,5
Spolu 1710 100,0 1994 100,0
Tab. 6 Co a kto podnecuje mladez zaujimat sa o vedu?
Vstupna analyza Priebeznd analyza
Mladez N %I N %I
Skola (uéitelia) 317 18,6 387 19,4
Rodina (rodicia,
surodenci, 244 14,3 320 16,1
. pribuzni)
Co najviac
podnietilo | Rozhlas, televizia 86 5,0 89 4,5
tvoj zaujem
o vedu Internet 397 233 444 22,3
a vedecké . .
poznava- Priatelia, zndmi 138 8,1 181 9,1
nie?
Nieco iné 283 16,6 316 15,9
Zatial ni¢ 240 14,1 255 12,7
Spolu 1705 100,0 1992 100,0
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Pri zistovani zaujmu mladych ludi o jednotlivé oblasti vedy (tab. 5)
oba vyskumy ukazali, Ze podstatnu ¢ast z nich (takmer tretinu) zaujimaju
technické vedy. Prirodné vedy zaujimaju necelu Stvrtinu mladych. O iné
vedné odbory sa zaujima vyse $tvrtiny ziakov a Studentov, ktori sa zicast-
nili na vyskume. Viac ako polovicu opytanych Ziakov a Studentov zauiji-
maju prirodné a technické vedy. Iba asi desatina z nich pritom uviedla, Ze
sa nezaujima o ziadne oblasti vedy, a priblizne rovnaka ¢ast nevedela na
tuto otazku odpovedat.

V tejto suvislosti treba uviest, ze podobne ako roku 2013 aj roku
2015 az 63,4 percenta respondentov vyskumu chce Studovat na vysokej
Skole (14,8 percenta prirodné vedy, 12,0 percenta technické vedy a 36,6
percenta iné oblasti). Iba 15,2 percenta nechce Studovat na vysokej $ko-
le a 21,4 percenta respondentov v ¢ase konania vyskumu este nebolo
rozhodnutych.

Vyrazné rozdiely v zdujme o jednotlivé oblasti vedy pritom existuju
medzi chlapcami a diev¢atami — dievcata sa zaujimaju viac o prirodné
a iné (spolocenské, humanitné atd’) vedy, chlapcov zasa viac zaujimaju
technické smery. Ziakov zakladnej $koly zaujimaju prirodné vedy viac ako
Studentov strednych 3kol.

Z tabulky 6 vyplyva, Ze zdujem mladych ludi o vedu a vedecké pozna-
vanie zo skiimanych faktorov najviac (takmer $tvrtinu respondentov) pod-
necuje internet, dalej $kola a rodina. Popri vyznamnom podiele pésobenia
dalsich nespecifikovanych faktorov (nieco iné) prekvapuje aj nizsi podiel
faktorov, ako su priatelia, zndmi a tradi¢né média - televizia, rozhlas.

Vyskum zamerany na verejnost potvrdil, Ze ludia sa vo vieobecnosti
zaujimaju o vedu a techniku. Nasim ciefom je teda sprostredkovat im in-
formacie. Tento ciel dosahujeme okrem iného aj organizovanim podujati,
a to jednorazovych, cyklickych a pravidelne sa opakujucich.
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Ziskavanie informacii o popularizaénych podujatiach

Tab. 7 Zdroje informdcii o populariza¢nych podujatiach - verejnost

Odkial'a od koho sa najcas-
tejsie dozvedate
o podujatiach zameranych

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

A e IR
Zinternetu 730 57,5 888 55,2
Od priatelov, znamych 62 4,9 71 44
Z televizie, rozhlasu 239 18,8 387 24,1
Z plagétov, letdkov 66 52 44 2,7
Zo socidlnych sieti 41 32 65 4,0
Codetjodousirodencow | 30| ag| | 12
Od nikoho 38 3,0 38 2,4
Nezaujima ma to 74 58 96 6,0
Spolu 1270 100,0 1609 100,0

Tab. 8 Zdroje informdcii o populariza¢nych podujatiach - mladez

Odkial'a od koho sa najcastej-
Sie dozvedds o akcidch

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

na popularizaciu vedy? N [%] N [%]
Zo $koly (od ucitelov) 416 24,4 460 23,0
Zinternetu 667 391 759 38,0
Od priatelov, znamych 87 5,0 89 4,5
Z televizie, rozhlasu 149 8,7 248 12,4
Z plagétov, letdkov 37 2,2 56 2,8
Zo socialnych sieti 78 4,6 118 59
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e | 20 |
Od nikoho 68 4,0 49 2,5
Nezaujima ma to 171 10,0 189 9,5
Spolu 1707 100,0 1995 100,0

Zakladnym predpokladom ucasti ludi na podujatiach zameranych
na popularizaciu vedy a techniky je informovanost o organizovanych
akciach, preto sa vyskumy venovali aj zistovaniu, z akych informac¢nych
zdrojov sa respondenti dozvedaju o tychto podujatiach.

Verejnost

Vyskumy ukazuju, Ze najvyznamnejsim zdrojom takychto informacii
je pre verejnost internet, dalej su to elektronické média a nezanedbatel-
nym zdrojom informdcii o podujatiach na popularizaciu vedy a techniky
su i osobné kontakty respondenta (s pribuznymi, priatelmi a zndmymi)
— ¢i uz su uskutoc¢riované bezprostredne, alebo prostrednictvom elektro-
nickych sociédlnych sieti (tab. 7).

Miladez

Popri dolezitej ulohe skoly, resp. ucitelov zakladnych a strednych 3kol
pri popularizacii vedy a rozsirovani vedeckych poznatkov medzi mlady-
mi fludmi nadobuda internet aj v tejto oblasti coraz vyznamnejsiu, casto
i rozhodujucu ulohu. Potvrdzuju to i zistenia oboch vyskumov o tom,
z akého zdroja sa respondenti najcastejSie dozvedaju o akcidch zame-
ranych na popularizaciu vedy. Ako vyplyva z tabulky 8, najcastejsie uva-
dzanym zdrojom je pre nich internet a az po nom s odstupom nasleduje
skola (ucitelia).

Verejnost

KedZe popularizacia vedy a techniky zahrnuje nielen podujatia, ale aj
mnohé dalsie aktivity, chceli sme vediet, ako verejnost ziskava informacie
o vede a technike vseobecne a akym sp6sobom by ich chcela ziskavat.

\ 4
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Tab. 9 Kde ziskava informdacie o vede a technike verejnost?

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

Vyuzivate niektoré z tychto Ano Ano Ano Ano
sposobov ziskavania infor-
macii o vede a technike? N [%] N [%]
Prednasky 162 12,8 198 12,3
Televizne a rozhlasové

on 1 046 82,3 1193 741
relacie
Informacie na internete 1085 85,5 1324 82,3
Ucast na workshopoch 66 5,2 100 6,2
Clanky v ¢asopisoch, knihy 877 69,5 1021 63,5
In,formgqe prezentované na 308 244 404 251
vystavach
Iné 149 12,4 169 10,5

Tab. 10 Akym sposobom by verejnost chcela ziskavat informacie o vede

a technike?

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

Akym spbésobom by ste chce- Ano Ano Ano Ano
li ziskavat tieto informacie? N %] N %]
Prednasky 348 27,6 404 25,1
Televizne a rozhlasové relacie 1115 87,7 1307 81,2
Informacie na internete 1146 90,5 1408 87,5
Ucast na workshopoch 310 24,7 385 23,9
Clanky v ¢asopisoch, knihy 987 78,1 1105 68,7
Lr;;fsc;;r\r/\:ccri]e prezentované na 647 51,0 705 438
Iné 284 23,7 329 20,4
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Zo skimania miery vyuzivania réznych spdsobov sprostredkovania
odbornych informdcii, ktoré sa najcastejsie pouzivaju pri propagovani
vedy a techniky vo verejnosti (tab. 9), vyplynulo, Ze respondenti pri zis-
kavani informacii o vede a technike uprednostnuji najma internet, tele-
vizne a rozhlasové reldcie a ¢lanky v ¢asopisoch, resp. knizné publikacie.
Ostatné spdsoby ziskavania informacii o vede a technike, ako su napri-
klad prednasky, vedecké vystavy, workshopy atd., teda spdsoby, ktoré
vyzaduju od ludi zvySenu aktivitu a vycleneny osobitny cas, sa vyuzivaju
vyrazne zriedkavejsie.

Informdacie na internete, populariza¢né relacie v elektronickych médi-
ach, ¢lanky v casopisoch i populariza¢né knizné publikacie pritom patria
aj medzi spésoby ziskavania informacii o vede a technike, ktoré by si vac-
sina respondentov priala i nadalej najviac vyuzivat (tab. 10).

Mladez
Tab. 11 Kde ziskava informacie o vede a technike mladez?
Vstupna analyza Priebeznd analyza
Vyuziva$ niektoré z tychto
moznosti ziskavania informa- Ano Ano Ano Ano
cii o vede?
N [%] N [%]

Prednasky 516 30,3 567 28,5
Televizne a rozhlasové relacie 1264 73,9 1444 72,5
Informacie na internete 1520 89,0 1757 88,2
Uéast na workshopoch 153 9,0 181 9,1
Clanky v ¢asopisoch, knihy 1093 64,0 1234 62,0
Informacie prezentované na
vystavéch 622 36,4 703 35,3
Iné 951 57,5 1066 55,8
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Tab. 12 Akym spésobom by chcela mlddez ziskavat informécie o vede a technike?

; . Vstupna analyza Priebeznd analyza

Akym spdsobom by si
;hcel/chgela ziskavat tieto Ano Ano Arta Arra
informacie?

N [%] N (%]
Prednasky 1005 59,1 121 61,2
Televizne a rozhlasové relacie 1262 73,9 1402 70,7
Informacie na internete 1454 85,3 1675 84,4
U¢ast na workshopoch 643 38,1 772 39,4
Clanky v ¢asopisoch, knihy 1109 64,9 1316 66,8
In,formlaue prezentované na 1082 637 1282 648
vystavach
Iné 1005 61,6 1155 61,9

Pri zistovani spdsobov ziskavania informacii o vede (tab. 11) sa uka-
zalo, Ze Ziaci a Studenti spomedzi predlozenych moznosti v najvacsej
miere vyuzivaju informdcie na internete, televizne a rozhlasové relacie,
¢lanky v ¢asopisoch a knizné publikacie. Za tymito zdrojmi su s velkym
odstupom informdcie prezentované na vystavach, prednasky a ucast na
workshopoch. Viac ako polovica respondentov vyskumov pritom uviedla,
Ze vyuziva aj iné moznosti ziskavania informacii o vede. Osobitnu pozor-
nost si vyZzaduje zistenie o vyuZzivani internetu, ktory je rozhodne domi-
nantnym zdrojom informacii o vede pre mladych ludi. Internet posunul
na dalsie pozicie tlacené a ostatné elektronické média.

Chlapci pritom vyuzivaju viac internet a viac sa zucastnuju na vysta-
vach ako dievcata. Dieveata vyuzivaju skor knizné publikacie a ¢asopisy.

Podla tabulky 12 je evidentné, Ze internet, elektronické a printové mé-
dia uvadzali Ziaci a Studenti najcastejsie aj ako spdsoby, ktorymi by chceli
ziskavat informacie o vede. Prejavili viak velky zaujem aj o dalSie moz-
nosti ziskat vedecké informacie, najma na vystavach, prednéaskach, ale
i z dalSich nespecifikovanych zdrojov, a v mensej miere aj zaujem o ucast
na workshopoch. Dievéatd maju pritom vacsi zaujem o prednasky a ¢i-
tanie knih a ¢asopisov ako chlapci, gymnazisti preferuju v porovnani so
Studentmi odbornych $kél viac prednasky, workshopy, ¢itanie knih a ¢a-
sopisov; naopak, studenti odbornych 3kél uprednostriuju viac internet.

\ 4



AKO POPULARIZOVAT VEDU

Medialna kampan a propagacia v televizii

Dotaznik, ktory sme pouzili roku 2015 pri vyskume popularizacie
vedy zacielenom na verejnost, obsahoval aj dalsie dve otazky. Prva zisto-
vala, ¢i si respondent vsimol a zaregistroval roku 2014 rozsiahlu kampari
v nasich médidch zameranu na popularizaciu vedy a techniky (Future
Generation - Studuj vedu a techniku, budtcnost sa ti podakuje), a druha
otazka zistovala, ¢i tato kampan zvysila jeho zaujem o vedu a techniku.
Na zéklade vyskumu mozno konstatovat, Ze tdto kampan bola Uspesna
- vsimlo si ju az 71,3 percenta respondentov a polovica z nich (50,1 per-
centa) uviedla, ze zvysila ich zaujem o vedu a techniku.

Tuto kampan pritom zaregistrovalo viac mladsich a vzdelanejsich fudi
ako starsich ludi a ludi s niz3im vzdelanim. A viac muzi ako Zeny. Castejsie
ju zaznamenali [udia, ktori sa v rdmci svojej prace, studia alebo zo zaluby
zaujimaju o vedu a techniku. Vyskum ukdzal aj to, Ze na zéklade kampa-
ne Future Generation vzrastol zdujem o vedu a techniku predovsetkym
u tych ludi, ¢o sa uz o ne zaujimali aj predtym.

Zachytenie informacii o vybranych podujatiach

Verejnost

Tab. 13 Povedomie verejnosti o existencii vybranych podujati

Ano

Poculi ste uz niekedy o tychto podujatiach?

N [%]
1. | Tyzden vedy a techniky 930 57.8
2. Noc vyskumnikov 746 46,4
3. | Festival vedy a techniky 700 43,5
4. | Festival vedeckych filmov 784 48,7
5. | Expo Sciences Europe 2014 402 25,0
6. | Veda netradi¢ne 363 22,6
7. | Vedecka kaviaren 142 838
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Miladez
Tab. 14 Povedomie o existencii vybranych podujati medzi mladeZou
Ano
Pocul/pocula si uz niekedy o tychto podujatiach?
N [%]
1. Tyzden vedy a techniky 1226 61,5
2. Noc vyskumnikov 960 48,3
3. Festival vedy a techniky 832 41,7
4. Festival vedeckych filmov 813 40,7
5. Expo Sciences Europe 2014 669 335
6. Veda netradi¢ne 381 19,2
7. Vedecka cukraren 216 10,9

Sucastou vyskumu z roku 2015 bola aj otazka, ¢i respondent uz nie-
kedy pocul o vytypovanych $pecidlnych podujatiach organizovanych na
popularizaciu vedy a techniky, ako su Festival vedeckych filmov, Noc vy-
skumnikov, Tyzden vedy a techniky atd. Na zaklade zisteni vyskumu moz-
no konstatovat, Ze vyznamna cast nasej verejnosti (zodpoveda jej vyse 40
percent respondentov) je informovana o tych podujatiach zameranych
na popularizaciu vedy a techniky, ktoré sa uskuto¢nuju pravidelnejsie uz
dlhsi ¢as, vytvorili si urcitu tradiciu a ziskali si urc¢ité renomé. Ovela nizsia
je informovanost verejnosti o ostatnych vybranych podujatiach, lebo sa
uskutoc¢nuju kratsi cas, nepravidelne, alebo su organizované jednorazo-
vo, ¢i maju lokélny charakter a pod.

Zistenia tykajuce sa verejnosti a mladeze (tab. 13 a 14), ktoré sme zis-
kali z oboch vyskumov, ndm pomohli nastavit formy a intenzitu propa-
gacie tak, aby sa potrebné informacie dostali k nim ¢o najzaujimavejsou
a najprijatelnejsou cestou.

Je viak zrejmé a logické, Zze popularizovat vedu a techniku sa neda
bez angaZzovanosti a Ucasti samotnych vedcov, preto jednu cast vyskumu

sme venovali prave im.
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Popularizacia vedy a techniky — vedecka komunita

Vyskum v rdmci vedeckej komunity sa realizoval v rokoch 2013 a 2015.
Respondentmi vyskumu z janudra 2015 boli vedecki pracovnici zo viet-
kych 6smich krajov Slovenska. Oslovili sme priamo vedecké pracoviska
a ziskali sme vyskumnu vzorku s po¢tom 1 236 respondentov. Muzi tvorili
56,2 percenta, Zeny 43,8 percenta. Ich priemerny vek bol 43,3 roka, prie-
merna dizka ich praxe v oblasti vedy 16,9 roka.

Ako vyplyva z tabulky 15, najpocetnejsie boli vo vyskumnej vzorke
zastupeni vedci z oblasti prirodnych a technickych vied (spolu 54,1 per-
centa), vyrazne menej bolo odbornikov zo spolo¢enskych a humanitnych
vied (spolu 32,4 percenta) a najmensi pocet reprezentantov bol z lekar-
skych, farmaceutickych a pédohospodarskych vied (spolu 13,5 percenta).
V porovnani s vyskumom z roku 2013 sa teda zloZenie vyskumnej vzorky
v podstate nezmenilo.

Tab. 15 Zamestnanie vedeckych pracovnikov zi¢astnenych na vyskume

Vstupna analyza Priebeznd analyza
N [%] N [%]
Vedecky Ustav SAV 282 22,0 259 21,0

Univerzita, vysoka
tkola 861 67,3 886 71,8

V akej organizécii
pracujete? Vyskumny Ustav 82 6,4 54 4,4
Ind organizacia 55 4,3 35 2,8
Spolu 1280 100,0 1234 100,0
Vysledky vyskumu

Za zdkladné zistenie oboch vyskumov mozno povazovat skuto¢nost,
ze viac ako tri Stvrtiny respondentov (v oboch pripadoch ide o 76,9 per-
centa respondentov) sa venuju popularizacii poznatkov svojej vednej
discipliny smerom k verejnosti. Medzi pracovnikmi z oblasti prirodnych,
technickych a inych vied, medzi starsimi a mladsimi ani medzi riadiaci-
mi a riadenymi pracovnikmi sme pritom nezistili vyraznejsie rozdiely.
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Napriek tomu, Ze nedisponujeme poznatkami o intenzite ich populari-
zacnej ¢innosti, mozno velky rozsah zapojenia oslovenych vedeckych
pracovnikov do populariza¢nej ¢innosti hodnotit velmi pozitivne. Tuto
skuto¢nost povazujeme za vyznamny potencidl pri dalsom zintenziv-
fovani a skvalithovani vedecko-populariza¢nej ¢innosti na Slovensku.
O pretrvavajucej vysokej miere participacie vedeckych pracovnikov na po-
pularizécii vedeckych a technickych poznatkov svedcia aj dalsie zistenia oboch
vyskumov: az 88 percent roku 2013 a 87,6 percenta respondentov roku 2015
uviedlo, ze populariza¢nej ¢innosti sa venuju aj ich kolegovia z pracoviska.
Spomedzi sposobov, resp. foriem popularizacnej cinnosti vedecki
pracovnici vyuzivaju najma tradicné formy, ako su uverejiiovanie popu-
lariza¢nych ¢lankov alebo vydévanie vedeckych publikacii, organizovanie
dni otvorenych dveri na vedeckovyskumnych a vedecko-pedagogickych
pracoviskach a prednasky pre laicku verejnost; vo velkej miere vsak popu-
larizuju vysledky vedeckej ¢innosti aj prostrednictvom poskytovania infor-
macii na internetovych portéloch. Iné formy popularizécie vedy a techniky,
napriklad vystupenia v médiach, organizovanie osobitnych akcii na popu-
larizaciu vedy, vedecké vystavy atd., vyuzivaju vo vyrazne mensej miere.
Porovnanie zisteni oboch vyskumov ukazuje najma narast vyuzivania Spe-
cidlnych akcii zameranych na popularizaciu vedy (Noc vyskumnika, Tyzden
vedy a pod.) a dni otvorenych dveri na pracoviskach. Na zaklade toho moz-
no predpokladat, ze vedecki pracovnici sa pri popularizacii vedy a techniky
zacali viac zameriavat na vyuzivanie kolektivne organizovanych podujati
na svojich pracoviskéach alebo v priestoroch vhodnych na prezentéciu vedy.

Formy popularizacie

Tab. 16 Najefektivnejsie formy popularizacie vedy pre mladez podla vedcov

Ktord z uvedenych foriem popularizacie vedy povazuje- Priebeznd analyza

te za najefektivnejsiu pre mladez? N (9%
Vystupenia v médiach 106 8,7
Prednasky pre verejnost 102 8,2
Vystavy 39 32
Dni otvorenych dveri 176 14,4
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Populariza¢né ¢lanky, knihy 54 4,4
Informadcie na internetovych portaloch 315 257
(r?ii?/?.i)tné akcie (Noc vyskumnika, Tyzden vedy a tech- 394 322
Ina forma 39 3,2
Spolu 1225 100,0

Tab. 17 Najefektivnejsie formy popularizacie vedy pre Siroku verejnost podla

vedcov
Priebeznd analyza
Ktoru z uvedenych foriem popularizacie vedy povazuje-
te za najefektivnejsiu pre Siroku verejnost? N [9%]
VystUpenia v médiach 588 48,0
Prednasky pre verejnost 151 12,3
Vystavy 46 3,8
Dni otvorenych dveri 47 3,8
Populariza¢né ¢lanky, knihy 113 9,2
Informacie na internetovych portaloch 86 7,0
Osobitné akcie (Noc vyskumnika, Tyzden vedy
. 183 14,9

a techniky...)
Ina forma 12 1,0
Spolu 1226 100,0

Miladez

Pri zistovani vhodnosti, resp. efektivnosti jednotlivych foriem ¢innos-
ti pri popularizécii vedy a techniky zameranych na mladez vyskumy zistili,
ze vedecki pracovnici povazuju za najucinnejsie formy Specidlne podujatia
(Noc vyskumnika, Tyzden vedy a techniky a pod.), dalej informacie na in-
ternetovych portaloch a — so zna¢nym odstupom - aj dni otvorenych dveri

\ 4



AKO POPULARIZOVAT VEDU

na pracoviskach (tab. 16). Ostatné spésoby povazuju za menej Ucinné. Ve-
decki pracovnici za najefektivnejsie formy popularizacie vedy zameranej na
mladez povazuju jednak kolektivne organizované prezentacie vedy a tech-
niky na svojich pracoviskach alebo v osobitnych prezentacnych priestoroch,
jednak individuélne alebo i kolektivne pripravené sposoby prostrednictvom
takych médii, ktoré mladez v stcasnosti vyuziva najviac (internet a pod.).

Preferencie

Pri zistovani, ktord z moznych foriem popularizécie vedy a techniky
medzi mladeZou respondenti osobne preferuju, oba vyskumy zistili vy-
soku mieru zhody so vseobecnym hodnotenim efektivnosti jednotlivych
foriem popularizacie. To znamen4, ze vedecki pracovnici uprednostnuju
hlavne 3pecidlne akcie, ako si Noc vyskumnika, Tyzden vedy a techniky
atd., dni otvorenych dveri na pracoviskach a vedecké informacie zverej-
nované na internetovych portaloch.

Verejnost

Podla tabulky 17 za najefektivnejsi spdsob popularizacie vedy zame-
ranej na Siroku verejnost povazuju nasi vedecki pracovnici vystipenia
v médiach. S velkym odstupom hodnotia ako U¢inné aj Specialne akcie ve-
nované popularizacii vedy, prednasky pre verejnost, populariza¢né clanky
a vedecké publikacie. Informacie na internetovych portaloch povazuju pre
verejnost za ovela menej efektivnu formu ako pre mladych ludi.

Preferencie

Pri zistovani osobnej preferencie foriem popularizacie vedy pre Siroku
verejnost oba vyskumy zistili mensiu mieru zhody so vseobecnym hodno-
tenim efektivnosti jednotlivych foriem popularizécie; je to inak nez pri po-
pularizacii vedy zameranej na mladez. Za najucinnejsiu formu populariza-
cie vedy zameranu na Siroku verejnost takmer polovica oslovenych vedcov
povazuje vystupenia v médiach - osobne ich vsak preferuje iba asi patina
z nich. Priblizne rovnaka cast preferuje pri popularizacii vedy medzi Sirokou
verejnostou aj pisanie populariza¢nych ¢lankov a knih a prednasky pre ve-
rejnost; ostatné formy popularizacie vedy — s vynimkou osobitnych akcii -
preferuje vyrazne mensia cast vedeckych pracovnikov. Napriek uznavaniu
efektivnosti vystupeni v médiach pri popularizacii vedy smerom k laickej
verejnosti je vsak iba mala ¢ast nasich vedcov ochotna tuto formu popula-
rizacie vedy vyuZivat aj vo vlastnej popularizacnej ¢innosti.
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Tab. 18 Osobné prekazky vedeckych pracovnikov pri popularizacii vedy

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

N [%] N [%]
Nemam na to ¢as 476 37,4 469 38,1
Nemam na to
potrebny talent, 89 7,0 109 8,8
B predpoklady
Co je pre vas
najvacsou Nepovazujem to
osobnou za dolezité, resp. 11 0,9 16 13
prekazkou pri potrebné
popularizacii
vasej vednej Ina prekazka 238 18,7 252 20,5
discipliny?
Nemam prekéazky 405 31,8 332 26,9
Neviem 53 4,2 54 4,4
Spolu 1272 100,0 1232 100,0

Tab. 19 Vonkajsie prekézky pri popularizacii vedy pre vedeckych pracovnikov

Vstupna analyza

Priebeznd analyza

N [%] N [%]
Nedostatoc¢na
podporadi 107 84 111 9,0
negativny postoj
pracoviska
Umyselné utajova-
nie informacii
Ktora z nasledu- | o vysledkoch 18 1.4 19 1.5
jucich vonkaj- pracoviska
Sich prekazok —
popularizacie je | Nedostatocné
pre vas najva¢- | ocenenie popula- 645 50,7 619 50,4
dia? rizacnej ¢innosti
Ina prekazka 146 11,5 152 12,4
Nie st prekazky 304 239 234 19,1
Neviem 53 4,2 93 7,6
Spolu 1273 100,0 1228 100,0
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Motivacia

Uviedli sme niekolko moznych foriem motivécie vedcov na populari-
zaciu vedy. Vietky riesenia, ktoré sme im ponukli, sa zdali vhodné pribliz-
ne 80 percentdm opytanych, ¢ize ziadna z foriem podpory ich nemotivu-
je vyrazne viac alebo menej v porovnani s inymi.

Moznosti motivacie:

zdokonalenie Cinnosti institlcii na podporu popularizacie vedy,
rozsirenie priestoru na popularizaciu vedy v médiach,

vacsia moznost pracovisk popularizovat vedu,

vacsia moznost vedcov popularizovat vedu,

zvysenie zaujmu strednych skél o spolupracu s vedeckovyskumny-
mi pracoviskami v oblasti popularizacie vedy,

lepsi mechanizmus zverejriovania informacii pre verejnost pro-
strednictvom internetovych portalov,

vytvorenie celoslovenskej siete na podporu popularizacie vedy.

Ako vyplyva z tabulky 18, spomedzi osobnych prekazok pri popula-
rizovani svojej vednej discipliny uvadzali respondenti oboch vyskumov
zhodne najcastejsie nedostatok casu.

Pozitivne vyznieva zistenie, Ze iba asi jedna stotina (0,9 a 1,3 percenta)
respondentov vyskumov uviedla, Ze nepovaZzuje za potrebné popularizo-
vat vedu. Takmer tretina respondentov uviedla, Ze nema pri popularizacii
vedy osobné prekdazky, a iba menej nez desatina z nich sa domnieva, ze
na popularizaciu vedy nema talent, resp. predpoklady.

Spomedzi vonkajsich prekdzok popularizacie vedy viac nez polovica
respondentov oboch vyskumov uviedla (tab. 19) ako svoju najvacsiu pre-
kazku nedostatocné ocenenie populariza¢nej ¢innosti. S touto prekazkou
suvisi aj nedostatocna podpora ¢i negativny postoj pracoviska k popula-
rizacnej ¢innosti, ktoru viak za svoju najvacsiu prekadzku uviedla iba nece-
|4 desatina (8,4 a 9,0 percenta) respondentov.

Vysledky a dalsie ciele

Vstupnd a priebezna analyza, ktorej vysledky sme predstavili, pre nds
znamenala vyznamny krok vpred. Kazda faza analyz nam pomdha vytvorit
si obraz o aktudlnom stave zaujmu troch sledovanych skupin. V zaciato¢-
nej faze analyzy a rovnako pocas vyskumu sme zbierali informacie o sta-
ve popularizcie vedy na Slovensku. Chceli sme ziskat prehlad o zadujme
a pristupe mladych ludi, verejnosti i vedeckej komunity k vede a technike
na Slovensku.V ramci prieskumu sme nadobudli vela uZito¢nych informacii,
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ktoré ndm pomohli upravit vystupy projektu. Vysledky prieskumov o z&-
ujme o vedecké a technické informacie, prezentované prostrednictvom
médii, socidlnych sieti, ako aj pomocou réznych podujati, ndm posluzili
na vytvorenie ucelenej predstavy o tom, comu venovat vac¢siu pozornost.
Dal3i, zavere¢ny prieskum sa bude vykonavat na rovnakej vzorke a po
jeho vyhodnoteni budeme méct porovnat vietky zozbierané déta. Vyvo-
denie zaverov je zatial teda len predbezné.
NCPVaT pri CVTI SR v rdmci projektu PopVaT i mimo neho realizuje
hlavné aktivity v oblasti popularizécie vedy a techniky na Slovensku, a to:
populariza¢ny portal Veda na dosah,
webové stranky, profily na socidlnych sietach,
podujatia:
Tyzden vedy a techniky,
Festival vedeckych filmov,
vedecké kaviarne a cukrarne,
Vedecka show,
podporuje existujuce aktivity:
vedecko-popularne publikacie a periodika,
medialnu kampan a pripravu audiovizualnych diel,
centrum vedy a putovné vedecké expozicie.
Vysledky doteraz zrealizovanych analyz st verejne pristupné na stranke
www.popvat.cvtisr.sk.
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Tajomny svet vedy a techniky?
Lubica Stuchlikovd

Pocitacové saly s mainframami (salovymi pocita¢mi) zo Sestdesiatych
rokov dvadsiateho storocia a s ludmi v bielych plastoch zaoberajucimi
sa informac¢nymi technoldgiami (IT) predstavovali pre vsetkych ostatnych
velkd vedu, vyspelu techniku, nie¢o nezndme, nepochopitelné a nedo-
siahnutelné. Dnes dieta s prirodzenou samozrejmostou ovlada tablet, no-
tebook, mobil... Napriek tomu je pre vela mladych ludi svet vedy a tech-
niky nezaujimavy.

Roku 1982 sa zacali rodit deti, ktoré D. Tapscott, autor ,Growing Up
Digital”, nazval ,Millennials”. Nova generdcia studentov (Oblinger, 2003)
ocakava, ze bude mat aj vo vzdeldvani pristup k rovnakym technolégiam,
ako su technoldgie, s ktorymi vyrasta — pocitace, mobilné telefény, table-
ty... Tato skupina ludi chce byt ,na sieti”, ddva prednost interakcii pred pa-
sivitou, internetu pred televiziou.

Pani ucitelka Sona Chrenova s 24-ro¢nou pedagogickou praxou na
otazku, ako sa od jej ucitelskych zaciatkov zmenili Ziaci, odpovedala: ,St
stdle mudrejsi, vzdelanejsi vo svojom odbore, rozhladenejsi, informovanejsi.
St sebavedomejsi a véicsina uzndva iba prirodzené autority, ¢o sa dospelym
obcas javi ako drzost. Chcu sa ucit iba to, co ich bavi, a menej im zdlezi na
zndmbkach. Ved'na vysoké Skoly sa dostant takmer vsetci — to pochopili skér
ako my dospeli. NeprekdZza im priemernost, maju nizke ambicie. Ale ani to
nie je ich chyba, je to obraz nasej spolocnosti. Pre vyseddvanie pri pocitaci
casto nemaju cas ucit sa.” (Kunova, 2011.) Samozrejme, nie je mozné cha-
rakterizovat dnesné deti vieobecne niekolkymi vetami. V kazdom pripa-
de vyrastaju obklopené najnovsimi vydobytkami vedy a techniky, teda
v podmienkach, ktoré im zdsadne menia Zivot, rebricek hodnét a maju
priamy dosah na ich vzdeldvanie.

1 Tento prispevok bol vytvoreny s podporou Ministerstva Skolstva, vedy, vyskumu
a Sportu SR v rdmci riesenia projektu KEGA 020STU-4/2015 Interaktivne formy podpory
v edukacnom procese technickej vychovy na zdkladnych a strednych skoldch a Agen-
tury na podporu vyskumu a vyvoja v rdmci projektu APVV SK-CZ-2013-0174 Aspekty
a faktory veduice k malému zaujmu o $tudium technickych odborov.
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Sucasny boom informacii vo vietkych oblastiach vedy a vyskumu po-
suva ludstvo za hranice, ktoré patrili eSte nedavno do sveta sci-fi (vedec-
kej fantastiky). Je zndme, Ze kazdych sedem rokov sa mnozstvo znalosti
zdvojnasobuje a ludia dnesnej informacnej doby su nuteni absorbovat za
jeden rok viac informacii ako ich prarodicia za cely Zivot.

Informacnd spolocnost ¢i znalostnd spolo¢nost/ekonomika su pojmy
charakterizujuce rozhodujuci vplyv poznatkov a vysledkov vyskumu a vy-
voja na vietky sféry Zivota spoloc¢nosti. O¢akavame komplexnejsie, rychlej-
sie, spolahlivejsie, dostupnejsie, energeticky efektivnejsie, inteligentnejsie
alacnejsie riesenia. Z hladiska kazdej vyspelej krajiny je schopnost uplatnit
najnovsie poznatky vedy a techniky v praxi nesmierne dolezita na udrzanie
konkurencieschopnosti hospodarstva, a tym aj jeho dalsieho napredova-
nia, €o este intenzivnejsie plati v case ekonomickej krizy.

Prave progresivne technoldgie sucasnosti maju priamy vplyv na
zvysovanie kvality Zivota, na symbidzu techniky a prirody v podobe al-
ternativnych zdrojov energie ¢i ekologickych prvkov v doprave, na zni-
zovanie doésledkov technickej produkcie na Zivotné prostredie, na roz-
voj moznosti komunikacie a prenosu signalov, na zvySovanie osobnej
bezpecnosti, na moznost uplatnenia hendikepovanych spoluob¢anov
v beznom zivote atd.

Je viac ako jasné, Ze uloha nastupujucej technickej inteligencie pri
tvorbe a produkcii hodnét vo forme inovativnych vyrobkov s vysokou
pridanou hodnotou je nezastupitelnd. Bez kvalitnych, technicky vzdela-
nych odbornikov s prirodovednymi zékladmi nebude mozné zabezpecit
budovanie znalostnej ekonomiky a trvalo udrzatelny rozvoj.

Potencial progresivnych technoldgii viak nie je v plnej miere vyuzity
najma preto, ze — ¢&i uz v USA, Eurdpe a podobne na celom svete — uni-
verzity nepripravuju dostato¢ny pocet kvalifikovanych a tvorivych od-
bornikov. Na Slovensku je tento problém tiez velmi zavazny, pretoze bez
potrebného poctu absolventov s takymito znalostami tazko ocakavat
zvysenie konkurencieschopnosti slovenskej produkcie v réznych odvet-
viach, a tym aj vacsiu pridanu hodnotu nasho exportu. Je preto mimo-
riadne potrebné usilovat sa o vyvazenu, potrebam rozvoja spolo¢nosti
primeranu pripravu tvorivych pracovnikov vo vietkych oblastiach. Prax
si ziada vysoko kvalifikovanych absolventov pripravenych na vyuzivanie
modernych technolégii, schopnych dalej sa vzdelavat a pracovat koo-
perativne v pracovnom time. Takychto absolventov vSak nepripravi iba
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sama univerzita, s ich vychovou je nevyhnutné zacat uz v zakladnych
Skolach a pokracovat s rozvijanim ich technického myslenia na strednych
a vysokych skoléach.

Ked' vezmeme do uUvahy najnovsie objavy a Uspechy v oblasti vedy
a techniky, je nutné paralelne rozvijat moderny a efektivny spésob vzde-
ldvania spojeny s vysokou motivaciou Ziakov a Studentov. Pri reSpektovani
rychlo napredujucich vednych odborov a dosiahnutych Uspechov v nich
byva vsak velmi problematické zabezpecit studentom transfer zakladnej
myslienky inovativnych procesov a ich aplikdcii do praxe. Prave tieto dévo-
dy robia tému zvy3ovania kvality a efektivnosti vzdelavacieho procesu so
zameranim na $tudium techniky a prirodnych vied vysoko aktualnou.

Povedomie spoloc¢nosti o tom, ktoré oblasti vyskumu, vyvoja a ino-
vacii prispievaju k rozvoju znalostnej spolo¢nosti, je velmi zuzené.
Sme svedkami velkého zdujmu mladych ludi o informatiku a najma
manazment, ale technické a prirodovedné discipliny su na okraji zauj-
mu. Je celosvetovym trendom, Ze mladi ludia povaZuju sice pouzivanie
stechnickych prostriedkov” za velmi zaujimavé a zabavné, ale Studium
technickych odborov je pre nich vieobecne neatraktivne. Velka vac¢sina
pouzivatelov tychto zariadeni hodnoti len komfort obsluhy a rozsah vy-
uzitia, ¢o je prirodzené, ale ¢asto ani mladez s urcitym zaujmom o tech-
niku sa nesnazi dozvediet, ¢o sa skryva napr. v tej,Ciernej, nepreniknu-
telnej skatulke”. Ak aj niekto z mladych zauvazuje o fungovani pocitaca
a hrach na nom, o internete ¢i o mobilnom teleféne s fotoaparatom,
tak iste len ako o vydobytku ,informatiky”, ¢o byva v takomto ponima-
ni takmer vylu¢ne softvérovou zélezitostou. O podstatu hardvérovej
Casti vacsina nema zaujem (azda okrem zakladnych marketingovych
pojmov: CPU, RAM, GPU, HDD, SSD, USB...) napriek tomu, ze bez ne-
skutocne rychleho pokroku, napr. v elektronike, ktora funguje dnes uz
prakticky vylu¢ne na baze mikroelektroniky, senzoriky, nanoelektroniky
a fotoniky, a teda je velmi interdisciplinarna, by rozvoj informac¢no-ko-
munikacnych technolégii (IKT) nebol mozny.

Aké su dévody?
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Doslova,strasiakom” pre vacsinu Studentov je predstava, ze zdkladom
studia a nasledného uplatnenia s matematika a fyzika, teda predmety
postavené na logickych suvislostiach, ktorym tazko porozumiet, ktoré su
¢asovo narocné a vyzaduju abstraktné myslenie.

Predpoklada sa, Ze vietky novinky a vyvoj prichadzaju len zo zahrani-
Cia. Preto si Studenti myslia, Ze v rdmci Slovenska nie je priestor na uplat-
nenie pre takychto odbornikov.

Profesionali v tejto oblasti sa propagacii svojho odboru malo venuju,
a ak aj ano, nie dostatocne pristupnou formou.

Ziakov na technickych strednych $kél je menej v dosledku znaéného
rozsirenia viacro¢nych gymnazii (ziaci sa primarne orientujui na humanit-
né smery Studia).

Ako potvrdzuju ucitelia zékladnych $kol pri rozhovoroch, v triedach,
kde je vacsi pocet nadanejsich Ziakov, su aj celkové priemerné znalosti
vyssie. Gymnazid doslova ,od¢erpavaju” zo zékladnych 3kol prave tieto
nadané deti. Znizuje sa tym priemerna Uroven vedomosti v triedach a kle-
s4 vedomostna uroven ziakov druhého stupna zakladnych $kél. Vacsina
Ziakov s dobrymi studijnymi predpokladmi, teda aj ti technicky oriento-
vani, odchadzaju na gymnazia. Na odborné ucilistia a stredné odborné
Skoly potom prichddzaju zo zakladnych 3kl prevazne ziaci s priemernym
a podpriemernym prospechom. Na uvedené skoly sa ¢asto hlasia preto,
lebo by inde neuspeli v prijimacom konani. Odborné skoly, zvycajne z d6-
vodu ,boja o prezitie’, musia prijimat a vzdelavat aj tych Ziakov, ktori na
studium technickych predmetov nie su dostato¢ne motivovani a nemaju
nan ani potrebné predpoklady. Désledkom je celkové znizenie Urovne
vedomosti a zru¢nosti absolventov tychto $kol (Hrbacek, 2012).

Pre neustdle reformy vzdeldvacieho procesu v zékladnych a strednych
skolach klesa hodinova dotdcia vyucby takych predmetov, ako su matema-
tika, fyzika a chémia. Finan¢né podhodnotenie v skolstve ma vsak na sve-
domi aj nedostatok mladych fundovanych pedagdgov tychto predmetov.

Vyucba technickych predmetov (dielenské prace, konstrukcia mo-
delov, elektrickych obvodov...) bola a je nakladnd, vyzaduje potrebné
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priestory, energiu, vybavenie dielni, materidl na vyucbu, udrzbu strojov
i ndradia. Mnoho $kél sa teda tejto,pritaze” zbavilo. Transformovalo ju do
teoretickej roviny. Niektoré skoly ju Uplne zrusili a nahradili ju teoretickou
vyucbou alebo sa zacali venovat viac vyucbe informacnych technolégii
(Hrbacek, 2012).

Volba povolania je jednym z najdélezitejSich a najnaroc¢nejsich krokov
v [udskom Zivote. Rozhodovanie o buducej profesijnej drahe Ziakov na-
stavalo zvycajne na konci zakladnej skoly, teda vo veku 15 rokov. Prechod
ziakov na osemro¢né gymnazia prebieha uz v piatej triede, teda v jede-
nastich rokoch.

Vyskumy potvrdzuju, Zze profesijnu orientaciu a volbu povolania Zia-
kov ovplyviuju ich rodicia (Hlado, 2012, White, 2007). Postoje rodicov
k volbe povolania dietata velmi ovplyviuje nizka spolo¢enskd prestiz
technickych a remeselnych odborov.

Vyskumy dalej ukazuju na okrajovy vplyv uditela v tomto rozhodovani
(Harris, 1992) a stéle rastuci vplyv neformalneho prostredia (NUOV, 2003).
Vzhladom na tieto skutoc¢nosti hra zakladna skola pri priprave ziakov na
volbu povolania kli¢ovu ulohu.

Hladanie rieSeni situdcie v technickych odboroch je celosvetovy prob-
l[ém, ¢o dokazuje napriklad dokument Report to the President, Prepare
and Inspire: K-12 Education in Science, Technology, Engineering, and Math
(STEM) for America Future (Report, 2010). S ohladom na rastuci nedosta-
tok odbornych pracovnych sil najma v podnikovej vyrobe a zaroven na
vysoku mieru nezamestnanosti mladych ludi sa tato problematika inten-
zivne riesi aj na Slovensku. Aktualnou otézkou je zavedenie dudlneho sys-
tému vzdeldvania (kombindcia tedrie a praxe), ktoré pripravuje Minister-
stvo Skolstva SR (Majersky, 2015). Zamestnavatelia by mali podla svojich
potrieb pomact urcit, aké zamerania na technickych odbornych $kolach
by mali vznikat, aby absolventi nasli v ich prevddzkach uplatnenie.

Na technické vysoké skoly sa priblizne do roku 2000 hlasili prevazne
Studenti zo strednych priemyselnych 3kél, ktori uz pri ndstupe mali dob-
rd uroven odbornych znalosti a praktickych skusenosti a mali predstavu
o naplni studia. V sucasnosti prichadzaju na tieto skoly viac nez dve tretiny
Studentov z gymndzii a ich odborné znalosti a predstava o nplni studia su
nizke. Ako ukazali vysledky vyskumu MS SR Vyskum pre Stdtnu spravu (Men-
clovd, Bastov4, Kondratova, 2004), hlavnou pri¢inou nedspechu studentov
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v prvych ro¢nikoch technickych vysokych $kol bol nezaujem o studium.
Autori uvadzaju, ze tento nezaujem zapricinili nesplnené predstavy o napl-
ni $tudia. Tuto skuto¢nost potvrdzuju aj vysokoskolski pedagégovia.

Vyvoj spolo¢nosti po devatdesiatych rokoch spésobil nizsiu mieru
plodnosti a porodnosti, <o mozno povazovat za hlavnu pri¢inu prehlbo-
vania demografického starnutia na Slovensku. Uz niekolko rokov klesa
demograficka krivka, a tak vysoké skoly zapasia s poc¢tami studentov. Do
Uvahy viak musime brat aj fakt, Ze v sicasnosti klesa zaujem Studentov
o vysokoskolské vzdeldvanie.

Na jednej strane sme svedkami stdle mensieho zaujmu mladych fudi stu-
dovat prirodovedné a technické odbory, ale na druhej strane pozorujeme dy-
namicky vyvoj progresivnych principov a technolégii (napr. organické polo-
vodice, nanotechnoldgie) a ich uplatfiovanie vo vyrobe kratko po zakladnom
vyskume. Do popredia tak vystupuje potreba vychovy novych odbornikov,
ktori sa budu podielat na vyvoji modernych technoldgii a na ich implemen-
tacii do praxe — napr. pri rieSeni aj takych zavaznych problémov, ako st nedo-
statok primdarnych energetickych zdrojov, ochrana Zivotného prostredia atd.

Jednou z ciest rieSenia tejto patovej situacie je propagacia vysledkov
vyskumu a vyvoja sirokej laickej verejnosti so zameranim najma na mladu
generaciu - teda popularizacia s cielom zvysit atraktivnost studia priro-
dovedne a technicky orientovanych disciplin.

Ako ilustrovat prepojenia teoretickych vedomosti prirodovednych
poznatkov (matematika, fyzika, chémia...) s aplikaciou tychto poznatkov
v technickych odboroch? Ako ndjst primerané priklady novych rieseni
tak, aby predsa len naro¢nost studia neodradila, ale skor prildkala Stu-
dentov vyuzit Siroké moznosti uplatnit sa? Ako zaujat ziakov zdkladnych
a strednych skol? Ako v nich zapalit plamienok zaujmu o vedu a techni-
ku? Ako to robit ¢o najefektivnejsie?

Otazkumotivacieziakovriesia pedagdgovia, odkedyfudskaspolo¢nost
poznd pojem uciaceho sa a ucitela. Najlepsie vysledky dosiahneme, ak sa
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nam populariza¢nymi aktivitami podari povzbudit vnutorni motivaciu
ziaka, ktora je postavena na prirodzenej zvedavosti a potrebe po-
znavat. Je vhodné navodit situdciu, aby Ziakovi skimanie a objavovanie
prindsalo nadsenie, uspokojenie, uzitok, ale aj naplnenie jeho potrieb.
Kazdého zaujimaju veci, ktoré su nejakym spdsobom dolezité pre jeho zi-
vot. Co je délezité pre ziakov? Musime vychadzat z toho, ¢o deti poznaju,
zich ambicii, o¢akdavani, tizob, otazok, problémoyv, a ukazat im, aké to ma
prepojenie s tym, €o im prezentujeme.

Napriklad, ak chceme pritiahnut pozornost Ziakov na odbor fotoniky
- laserovej techniky, je vhodné v rdmci multimedialnej Sou (alebo len pri
obycajnom vystipeni s dataprojektorom) urobit laserovu Sou (obr. 1) i
ukdzat obrazok alebo kratku ukazku z filmu Hviezdne vojny s laserovym
mecom Lightsabre. Potom mézeme prejst aj na informacie o operéaciach
oci laserom ¢&i rezanie kovu laserovym li¢om, na princip ¢innosti a na to,
aky je laser dolezity pri optickej komunikacii. Pridajme laserové ukazo-
vadlo s vac¢sim vykonom, zapalme nim papier a demonstrujme tak, ze
laser moze byt nebezpecny. Dajme Ziakom do ruk pripravok, v ktorom
si sami mézu pripravit zapojenie polovodicového lasera s optickym kéb-
lom, filtrami a vytvérat obrazce na stene. Vsetky tieto moznosti vyzaduju
technické vybavenie; ak ho nemame k dispozicii, Ziakov urcite zaujmeme
uz aj obrazkom s laserovym mecom z filmu Hviezdne vojny.

Obr. 1 Laserova Sou v rdmci projektu Energia zblizka (realizovana v spolupraci Fakulty ener-
getiky a informatiky STU v Bratislave a spol. s r. 0. Kvant)
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Tuto populariza¢nu aktivitu sme organizovali a zabezpecovali niekol-
kokrét na FEI STU v Bratislave v ramci projektu Energia zblizka® iniciované-
ho nadaciou E.ON, skupinou ZSE — Zapadoslovenska energetika, a. s. Pou-
zili sme, samozrejme, dostupné technické vybavenie a deti boli okuzlené.

Tak ako pri vietkych nasich populariza¢nych aktivitach aj tu sa po-
tvrdilo, Ze Ziakov najviac zaujme, ak sa mézu do aktivity priamo zapojit,
niec¢o vyskusat, postavit, vidiet v realite, nielen na obrazku, vo filme ¢i
v prezentacii. Ak zéroven prezentované objekty hyria farbami, zvukom
¢i svetelnymi efektmi, maju vacsi potencidl ziskat pozornost pritomnych.

Je nevyhnutné zdoéraznit, Ze vo vzdeldvacom procese a rovnako i pri
popularizacii plati, Ze najvacsi vplyv ma osobnost samotného prezen-
tujuceho ¢i moderatora popularizacnej aktivity.

Nezaujem mladych ludi o vedu a techniku ma priamy dosah na pocet
a kvalitu uchadzacov o studium na FEI STU, preto sa otazkami tykajucimi
popularizacie vedy a techniky v Ustave elektroniky a fotoniky intenziv-
ne zaoberdme uz niekolko rokov. Doteraz sme sa podielali v spolupraci
s Ustavom elektroenergetiky a aplikovanej elektrotechniky na mnohych
populariza¢nych aktivitdch. Na zdklade analyzy skusenosti ziskanych
z tychto aktivit sme dospeli k viacerym zaverom a odporicaniam na
zefektivnenie popularizacie vedy a techniky.

Existuje niekolko pristupov k popularizacii vedy a techniky, napr.:

1.vyuzit ponuku dostupnych populariza¢nych aktivit,

2.navrhnut subjektom zaoberajucim sa populariziciou vedy a techniky
nové a zaujimavé aktivity,

3.stat sa tvorcom vlastnych popularizacnych aktivit.

1 Dostupné populariza¢né aktivity

Staci si sadnut k pocitacu, vyhladat, kto ¢o ponuka a za akych pod-
mienok, a potom Standardne zorganizovat a zabezpecit akciu. Pre tych,
ktori zacinaju pracovat v tejto oblasti, uvddzame niekolko tipov, s ktorymi
mame osobnu skisenost, resp. dobré referencie.

2 http://www.energiazblizka.sk
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Velmi zaujimavé a podnetné su napr. akcie, ktoré zastresuje Centrum

vedecko-technickych informécii SR (CVTI SR)*.

Narodné centrum pre popularizaciu vedy a techniky v spolo¢nosti
(NCP VaT)* sa podiela na organizovani mimoriadne zaujimavych ak-
tivit pre Ziakov zdkladnych a strednych $kél s velkym dosahom.

Tyzden vedy a techniky na Slovensku - kazdoroc¢ne sa organizuje
s ciefom zlepsit vnimanie vedy a techniky v povedomi celej spoloc¢-
nosti, popularizovat a prezentovat ich, vzbudit zdujem mladych ludi
o Studium vedeckych a technickych disciplin, informovat verejnost
o poznatkoch vedy a techniky a o nutnosti podporovat vedu a tech-
niku. Ide o akciu, na ktorej si kazdy ziak méze ndjst nieco zaujimavé.
Vedecka cukraren - zdbavnou a priatelskou formou zapaja Ziakov
vo veku od 12 do 18 rokov do vedeckej diskusie. Po 15- az 20-minu-
tovej informécii o vybranej téme pozvani vedci debatuji so Ziakmi.
Trvanie jedného stretnutia nie je dlhsie ako 90 az 120 minut. Ziak ma
vynimo¢nu moznost byt v aktivnom kontakte s odbornikom/vedcom
etablovanym vo vybranej oblasti. Tieto akcie su nahrdvané na video
avolne spristupnené na portali Narodného centra, ¢o mozno Uspedne
pouzit v rdmci popularizacie.

Portal na popularizaciu vedy Veda na dosah’ s aktualnymi informa-
ciami o buducich i minulych aktivitdch a podujatiach na poli vedy,
techniky a jej popularizacie.

Portal na popularizaciu vedy a techniky Vedecky kaleidoskop®. Vy-
tvara informacny priestor pre vietkych, ktorych zaujima svet sloven-
skej vedy a techniky, jej propagécia a popularizacia. Tento portal pri-
nasa pestré informacie o diani na nasej vedeckej scéne a Siri ich medzi
internetovou verejnostou. Je vhodny ako zdroj inspiracie pre tych,
ktori hladaju podnety na svoju pracu v oblasti popularizacie.

Portal na popularizaciu vedy Festival vedeckych filmov’. Nadvizuje
na odkaz a Uspechy najznamejsich eurépskych filmovych prehliadok
zameranych na oblast popularno-vedeckych filmov. Okrem iného

http://www.cvtisr.sk
http://ncpvat.cvtisr.sk
http://vedanadosah.cvtisr.sk
http://vedeckykaleidoskop.cvtisr.sk
http://fvf.cvtisr.sk
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tam je i odkaz na sutaz Festival fyzikalnych filmov®, ktoru organizu-
je P-MAT, n. 0., spolu s partnermi. Do tejto sutaze sa prijimaju vsetky
filmy s tematikou fyziky, fyzikalnych javov (aj pokusov) alebo o osob-
nostiach a instituciach venujucich sa fyzike, ktoré natocili ziaci zaklad-
nych a strednych 3kol.

Ako sme uz uviedli, mimoriadny Uspech u Ziakov maju aktivity zame-

rané nielen na rozvoj cielovych vedomosti, ale aj na rozvoj technickych
zru¢nosti a schopnosti. K takym patria:

8
9

expozicia infocentra Energoland v Mochovciach - ma 33 interak-
tivnych sekcii, ktoré poskytnu vsetky potrebné informacie o réznych
energiach, o ich vyuziti, pozitivach i negativach jednotlivych spdso-
bov vyroby elektriny’;

Elektrarna Pie§t'any10, ktoruspolo¢nost Zapadoslovenskaenergetika,
a.s., zrekonstruovala a uviedla do prevadzky ako interaktivne centrum
vedy atechniky.V sicasnostisavnejorganizujuvzdeldvacie aktivity pre
zékladné a stredné $koly. Ziaci simézu vyskusat praktické pokusy z fyzi-
ky, naucit sa, ako funguju elektrické obvody, ¢i ziskat informacie o efek-
tivnosti domacich spotrebicov. Elektraria Piestany dokdaze pre triedu
pripravit celodenny program (5 hodin vzdeldvania). Ma v ponuke dva
90-minutové vzdeldvacie moduly a pat roznych 60-minudtovych fyzi-
kalnych workshopov;

populariza¢né aktivity pod zastitou Slovenského centra pre rozvoj
komplexného tvorivého myslenia SCHOLA LUDUS'', ktoré uz roky
maju svojich priaznivcov. Putovné interaktivne vystavy SCHOLA LU-
DUS: Vedecka hracka, Labyrint a Prekvapenia v kvapalinach su urce-
né na putovanie — do $kél, muzei, centier volného ¢asu, kultirnych
domov a podobne. Su¢asne SCHOLA LUDUS buduje profesiondinu
virtualnu platformu na priamu modernu popularizaciu vedy a popu-
lariza¢ny portdl na neformélne pro-vedecké vzdelavanie pre kazdého
- s osobitnym zretelom na Ziakov a u¢itelov S5;

kurzy elektroniky pre Ziakov ZS (Elektronika hrou - pre Ziakov 5. az

http://www.fyzikalnefilmy.sk
http://energoland.seas.sk/energoland

10 http://www.elektrarnapiestany-zse.sk

11 http://www.scholaludus.sk

\ 4



AKO POPULARIZOVAT VEDU

Obr. 2 Kruzok Robotické systémy, stavba a programovanie so ziakmi 3. ro¢nika ZS (vedeny
doc. Hrbackom)

9. tried ZS, Zabavna elektronika - pre deti od 5. triedy ZS a Robotické
systémy, stavba a programovanie - pre deti od 5. triedy Z5), ktoré sa
vedu s cielom oslovit deti badatelskymi aktivitami suvisiacimi s tech-
nikou'? '3 na béaze skusenosti pedagodgov z Katedry technickej a infor-
macnej vychovy Pedagogickej fakulty Masarykovej univerzity v Brne
(obr. 2); organizovanie technickych sUt’ail'M, zavadzanie robotickych
stavebnic do vyucby — dokonca uz Ziakom prvého stupna zakladnych
$kol (deti si samy stavaju roboty, neskor ich spajkuju a programuj, su
na svoju pracu hrdé a so spajkovackou sa uz nerozludia...);

tradi¢na robotickd sutaz ISTROBOT v klasickych kategériach Stopadr,
Mys v bludisku a Volna jazda pre Ziakov strednych a vysokych $kél or-
ganizovana na Fakulte elektrotechniky a informatiky STU v Bratislave.
Roku 2015 to bol uz 15. ro¢nik'°.

http://www.hses.cz/science-slam.html
http://www.hses.cz/divadlo-techniky.html
http://www.hses.cz/soutez2013.html
http://www.robotika.sk/contest/2015
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Zaujimavé zdroje in$piracie poskytuje napr.:

neziskové organizacia Pansophia'®, ktora zorganizovala od roku 2009
kultdrno-vzdeldvaco-motiva¢né predstavenia Divadlo poznania pre
viac ako 210 000 posluchacov. Tieto predstavenia su na Slovensku
ojedinelou mimoskolskou formou vzdeldvania. Zdbavnym a popula-
rizatnym spdsobom vysvetluju ziakom a Studentom strednych kol
najnovsie poznatky z réznych prirodovednych oblasti. Ich predstavenia
zahifaju skolu hrou, interaktivne vzdelavanie, priamy kontakt s publi-
kom, aktualizované vedecké informacie, variabilny vzdelavaci a moti-
vacny program, sutaze a ceny pre ziakov, najmodernejsie multimedial-
ne technoldgie;

internetovy server na zdielanie videostborov YouTube'’, ktory
je dnes skuto¢ne jednym z vyznamnych zdrojov populariza¢nych
a vzdelavacich materidlov. Napriklad Dobrodruzstvi védy a techniky —
Elektromobilitaw, Zazraky védy - Jede to na vodu (CZdab)1 9...;

neziskova organizacia Khan Academyzo, zamerana na vzdelavanie
s krédom a free, world-class education for anyone, anywhere, dnes po-
nuka viac ako 6 200 vyucbovych videi ulozenych na YouTube v r6z-
nych vednych disciplinach, ako su napr. matematika, fyzika, chémia,
organicka chémia;

portal na popularizdciu vedy a techniky eQuark.sk’' a webova
stranka quark.sk’ — prinasaju velmi zaujimavé informacie o vede
a technike;

slovensky portal nielen o ¢asticovej fyzike Svet astic?> — prinasa za-
ujimavé informacie v projekte Uzasny svet CERN-u a jeho vyskum, ale
aj v hrach, napr. kvarteto Svet castic.

http://www.pansophia.sk
https://www.youtube.com
https://www.youtube.com/watch?v=0r4TOO26VNY
https://www.youtube.com/watch?v=sL0eCL-XNBQ
http://www.khanacademy.org
http://www.equark.sk

http://www.quark.sk

http://www.svetcastic.sk
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2 Novy navrh aktivit subjektom zaoberajucim sa po-
pularizaciou vedy a techniky

Ak viete, o aké aktivity mate zaujem, a ste presvedceni, Ze budu prino-
som v oblasti popularizacie, odporicame nadviazat kontakt so subjektmi,
ktoré sa profesiondlne zaoberaju popularizaciou vedy a techniky, pripad-
ne su priamo vedcami a odbornikmi vo vybranej oblasti. Ked' to bude
mozné, urcite vam vyjdu v Ustrety.

3 Byt tvorcami vlastnych popularizaénych aktivit

Vytvorit vlastné populariza¢né aktivity moze byt casovo, finan¢ne
a technicky velmi naro¢né. Na druhej strane — pekny napad, kratka pre-
zentdcia a nadSenie dokazu zazraky.

Na zaklade nasich skisenosti je tato cesta velmi efektivna. Spolu s na-
simi Studentmi vyvijame nové popularizacné exponaty, vymysfame nové
experimenty a snazime sa pristupnou cestou prezentovat nas vyskum
i Studium. Medzi nase popularizacné aktivity patri organizacia ¢i spoluor-
ganizacia a zabezpecenie aktivit. Su to napriklad:

navstevy mladych vyskumnikov a pedagégov na strednych Skolach,

exkurzie s experimentmi zameranymi na rozvoj cielovych ve-
domosti, technickych zru¢nosti a schopnosti Ziakov zdkladnych
a strednych 3kél (obr. 3),

exkurzie Ziakov zékladnych a strednych $kél do vyskumnych pra-
covisk (obr. 4),

krazky pre stredoskolakov (s témami - Elektronika okolo nas, Ta-
jomny svet polovodi¢ov, Struktudra pod lupou, Nie je priechod ako
prechod, Didda v akcii, SInko v sieti, Ako hreje studené svetlo, Spu-
tané svetlo, 1000x mensi ako vlas, Citia a vidia za nds - senzory...),

prax pre stredoskoldkov,

prezentacie vedy a techniky s experimentmi pre stredoskoldkov
pocas Dni otvorenych dveri FEI STU v Bratislave,

prezentacie s experimentmi pre Ziakov zakladnych $kél v ramci pro-
jektu Energia zblizka, podporovaného spolo¢nostou E.ON. Na ex-
kurzidch, ktoré si takto vyziadali zdujemcovia zo strany zakladnych
Skol v ¢ase trvania projektu, sa zucastnilo 3 812 ziakov (obr. 5),
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Obr. 3 Exkurzia s experimentmi pre Ziakov 2. ro¢nikov strednych skol

prezentacie vedy a techniky s experimentmi na Letnej univerzite
pre stredoskoldkov,

prezentacie vedy a techniky s experimentmi na akcidch Noc vy-
skumnika, Veda netradi¢ne (Veda netradi¢ne, 2014),

sutaze Energia v tvojom regic’)ne24.

Dal$imi nasimi popularizaénymi aktivitami su:
vytvorenie a spristupnenie vzdeldvacich materidlov na portdli eLearn
central open??, ktory je volne dostupny pre vietkych zaujemcov,

kurz Interaktivne animacie v elektronike v zmysle hesla S nami je uce-
nie hra®®. Ziaci mézu vstupovat do animovanych alebo simulovanych
procesov, mézu do nich zasahovat a ovplyvriovat tak ich vyvoj;

online Energeticky slovnik — kurz Energeticky slovnik?’” a odborna
24 http://www.oze.stuba.sk/category/sutaze
25 http://ueffei.stuba.sk/moodleopen
26 http://uef.fei.stuba.sk/moodleopen/course/view.php?id=104
27 http://ueffei.stuba.sk/moodleopen/course/view.php?id=117
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-

Obr. 4 Exkurzia do vedeckych pracovisk pre  Obr. 5 Experimenty k vykonovej naro¢nosti
ziakov 2. ro¢nikov strednych kol pocitacov pre ziakov zékladnych $kol v ram-
ci projektu Energia zblizka

knizna publikacia Energeticky slovnik pre zdkladné a stredné skoly
(Farkas Smitkova, 2014). Tento kurz, ako aj kniznd publikacia maju
zoznamit Ziakov so zadkladnymi pojmami vyuzivanymi v elektro-
energetike. Publikécia obsahuje vyse 740 technickych terminov, je
doplnena obrazkami, schémami zapojenia a grafmi, ktoré poma-
haju lepsie vysvetlit jednotlivé hesl3;

interaktivne hry, napr. Energy Robot, Solaris, osemsmerovky a taj-
nicky, ndu¢né vided so zameranim na oblast energetikyzg, edukac-
né energetické Pexeso,

interaktivna odborna monografia Tajomny svet energie (obr. 6),

multimedidlne informacno-vzdeldvacie DVD zamerané na ob-
last elektroenergetiky, ktoré interaktivhou formou popularizuje
problematiku elektroenergetiky Ziakom zakladnych a strednych
3kol. Obsah DVD je rozdeleny do piatich casti, z toho tri su urce-
né Studentom strednych 3kél (Energetické zdroje, Transformacia

28 http://www.oze.stuba.sk/minimapa
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energie, Slovnik energetickych pojmov) a dve ziakom zakladnych
$kol (prezentacia Preco méze byt kazdy elektraren, Hry na platfor-
me Flash s energetickou tematikou) (Janicek, 2014).

©®®

Premena energie
8 Technoldgie geotermalne] premeny

8.1 Parné gectermdlne alekirdrme

Pami elekirarelt pohdda priamo honkca para Z podzemmjch zasobnikov. Takio vzacne zasoby sa nachadzajl
ken v niekolicfch Iokaltach a musia sa vyznaloval vsokou teplotou gectermaing] tekuting, Ziskand para putule
sistavou potrutd do centriing) budovy elekirame, odkial ide priamo na turbiny, Pokas celého procesu 5a od pary
cadefuje vinkost. T4 sa ako prebyiolna v kvapainom skupensive vracla reinjektaZnym wiom naspat do
geclermaingho Zasobnika, £im sa prediPuje Jivoinost 24sadnika

Chiadioca veda

cooadon e
@CM
)

Reinjektdiny v

Syshérn na axirahovanis
rekondenzovalaimych
Phymoy

Tadoong vit

Obe. 8.1 Principidina schéma parnej geolermaine) elekirams:

Di Fippo, R.- Smail geothermal power plantsdesign, perfonmance and econamics, Geo-Heal Center Sullstin, 20

(2) 1959, pp. 1-8
©®@

Obr. 6 Ukézka z interaktivnej monografie Tajomny svet energie - 2. kapitola Premena ener-
gie, Technolégie geotermalnej premeny



AKO POPULARIZOVAT VEDU

Veda a technika su zdkladom hospodarskeho a spolocenského pokro-
ku, pomahaju riesit globalne problémy a vyzvy. Zlepsenie vnimania vedy
a techniky v povedomi mladych [udi je jednou z vyznamnych uloh dneska.
Je mimoriadne dolezité hladat nové sposoby motivacie ziakov zakladnych
3kol a perspektivnych ambicioznych studentov strednych 3kol na zvysenie
zaujmu o Studium technickych a prirodovednych disciplin. Na to je nevy-
hnutna spolupraca ucitelov a odbornikov zo zakladnych, strednych a vyso-
kych 3kol, ale aj profesionalov, vedcov a technikov z praxe.

Vynimocne podstatnym faktorom je aj zmena celkového pristupu celej
spoloc¢nosti k vede a technike. Na inSpiraciu méze posluzit riesenie, ktoré
pouzili vo Velkej Britanii. Alarmujici pokles zaujmu o $tudium technického
zamerania bol dévodom, aby sa do popularizécie vedy a techniky zapojili aj
verejné televizie a médid s plnou podporou vlady. Cielend prezentacia vydo-
bytkov vedy a techniky, ispesnych vedcoy, inZinierov a odbornikov priniesla
svoje ovocie. Pocet uchadzacov o studium technického zamerania na vyso-
kych technickych Skolach a univerzitach presiahol ponukané kapacity.
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Ako prezentovat svoj vyskum laikom
prostrednictvom médii

Zuzana Vitkovad

Vyskum, ktory nie je prijaty ¢o najvac¢Sou castou verejnosti, ma
ovela mensie Ucinky na spolo¢nost ako objavy, ktorym ludia rozu-
meju. Pre vedcov by preto malo byt dolezité, aby vedeli spravne po-
dat vysledky svojho vyskumu verejnosti. Bez pochopenia mézu to-
tiz nové veci vzbudzovat neddéveru, pripadne nevzbudit vébec nic.
Jednym z najdélezitejSich vedecko-populariza¢nych ndéstrojov su
masové média. Novinari, ktori v nich pdsobia, su akymsi medzi¢lan-
kom medzi vedcami a verejnostou. S nastupom internetu mozu ved-
ci efektivne spristupriovat vedu aj sami, napriklad pomocou blogov.
Spolo¢nym cielom novindrov a vedcov by teda mala byt zrozumitelna in-
novych materidlov moze byt totiz zaujimavy, ak ho vie vedec sam alebo
s pomocou novinara dobre podat.

Odborn4 literatura chdpe popularizaciu ako ,Sirenie znalosti vieobec-
ne zrozumitelnym spdsobom®. Zaroven sa snazi o to, ,aby jej zéklad-
né zlozky — spravodajské, populariza¢né a publicistické — vplyvali na pub-
likum primerane vo vzajomnej nadvaznosti, paralelne i postupne, aby
podavali nové vedomosti systematicky, prostrednictvom Sirokej palety
informujucich i publicistickych Zanrov. Jej tvorcovia sa pritom snazia do-
cielit, aby bola pruzna, adaptabilna, schopna sprostredkovat teoretické
impulzy prichddzajuce zo zékladného i aplikovaného vyskumu, a zaroven
reagovat na podnety praxe”. Spolo¢nym znakom tohto 3irenia je pritom
zuzovanie a zjednodusSovanie odbornych predloh.

Oxfordsky slovnik vysvetluje Sirsi pojem ,popularizovat” velmi po-
dobne - ako ,spristupnenie akademického alebo vedeckého predmetu
sirokej verejnosti v zrozumitelnej podobe”. V ramci angloamerickej od-
bornej literatury je zauzivanejSim pojmom nez popularizécia pojem ve-
deckd komunikdcia. Tento termin sa viaze na komunikaciu smerom od
vedcov k verejnosti, ako aj od médii k verejnosti. Vedecka komunikacia
je podla jednej z jej definicii ,pouzitie vhodnych zru¢nosti, médii, aktivity
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a dialégu na dosiahnutie jednej alebo viacerych z nasledujucich osob-
nych reakcii verejnosti smerom k vede: zvy3enie povedomia, pouzivanie,
zaujem, radost, formovanie nazorov a porozumenie”, U¢innost akejkolvek
vedeckej komunikacie je viak podmienend zrozumitelnostou textov, pre-
toze ,nezrozumitelné je neprijatelné a na verejnost nepdsobi”.

Vdaka internetu mame pristup k takmer neobmedzenym informa-
cidam vietkého druhu. To sa tyka aj vedy. Problém vsak je, ze informacie
o vedeckych vyskumoch bez hlbsieho kontextu moézu autori ¢lankov
povrchne alebo chybne interpretovat, co nasledne zle pochopi aj laické
publikum. Hranica medzi popularizaciou, ktora sluzi vacsej zrozumitel-
nosti, a prilisnym zjednodusenim na Ukor spravnosti faktov az bulvariza-
cie je preto velmi krehka. Mozno aj to je dévod, preco uzitocné a nevy-
hnutné zjednodusenie vnimaju vedci velmi citlivo. M6Ze u nich vyvolat
pocit, Zze ich praca je znehodnocovana akymkolvek zjednodusovanim
slov ¢i vetnych konstrukcii.

Tento postoj je problematicky napriklad pri autorizacii prispevku. Ci uz
ideorozhovor, ktory siautorizaciu vyzaduje,alebo oinézanre, snaha o zjed-
nodusenie moze spdsobit fakticku chybu, ktorej sa da efektivnou autoriza-
cioupredist.Problémje,akvedcipriautorizaciineopravujuibachybneinter-
pretované fakty, ale menia aj jazyk ¢lanku z populdarneho spat na odborny.
Pri Gpravach je teda vhodné, aby sa vedec zamyslel nad tym, ¢i opravuje
novinarov priklad preto, lebo je fakticky nespravny, alebo preto, lebo sa
mu nepaci jeho jednoduchost. Ta ¢asto nie je samoucelna, ale slUzi na
to, aby mohol ¢itatel z dvoch stran textu v novinach pochopit vyskum,
ktorému sa vedec venoval niekolko rokov.

Témou identifikovania vedeckych tém, ktoré stoja za uverejnenie,
sa zaoberd napriklad $tudia Eurdpsky vyskum v médidch: ¢o si myslia
profesiondli v médidch? Poukazuje na to, Ze pre vedcov je zvacsa taz-
ké splnit senza¢né a kontroverzné kritéria médii, v ktorych chcu svoje
vysledky publikovat. Pri otazke, aké faktory su pre novinarov délezité
pri publikovani prispevkov tykajucich sa vedy, va¢sina respondentov
(65 %) potvrdila, ze informacie prameniace z vyskumu musia byt rele-
vantné pre cCitatela, novinarov a spolo¢nost vo vieobecnosti. Pre 42 %
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respondentov z radov novinarov bolo nevyhnutné, aby vedeckd téma
obsahovala nov, exkluzivnu informéciu. 15% novindrov zdéraznilo
preferenciu spracovania vedeckych vysledkov, ktoré sa daju lahko,
zrozumitelne a zmysluplne podat verejnosti. Kontroverznu, senza¢nu
alebo origindlnu tému pozadovalo 11 % oslovenych novinérov. De-
satina povazovala za doélezity faktor blizkosti vyskumu, o ktorom in-
formuju. Doveryhodnost, pristup k spolahlivym a overitefnym datam
¢i pristup k vizudlnym materidlom ako prioritu uviedlo len percento
redaktorov a novinarov.

Tieto preferencie mézu sposobit znacné napatie medzi vedeckou
a mediélnou verejnostou. Pramenia v3ak z ¢itatelskych preferencii potvr-
denych aj medialnymi expertmi. Pri pohlade na primarne spravodajské
hodnoty v médiach, zadefinované teoretikmi médii a komunikécie, ako
su napriklad zavaznost, novost, drama, blizkost deja ¢i kontroverzia, vidiet
jasny prienik medzi tym, ¢o experti na média oznacuju ako spravodaj-
sky hodnotnu informaciu, a preferovanymi oblastami tém u novinarov.
Samozrejme, cesta informovania o vedeckych vysledkoch by mala viest
cez faktory, ktoré sice zvysia hodnotu a ¢itanost vysledného produktu,
ale nie za cenu dezinterpretacie, zavadzania ¢i umelej senzacie. Vzajomna
dovera medzi vedcami, médiami a verejnostou je totiz hlavnym predpo-
kladom u¢inného informovania o vede a technike.

Co je teda dolezité?

Spravu treba podat ludskym sp6sobom. Ak laickej verejnosti prezentu-
jete rovnaky ¢lanok, aky ste odovzdali do odborného casopisu, Uc¢innost
bude takmer nulova.

Pouzivajte obrazovy material, ako su fotografie, zrozumitelné grafy
avidea.

Pouzivajte vela prikladov z praxe aj z bezného Zivota.

Ak sa sprava tyka zakladného vyskumu, snazte sa priblizit, preco je
nové poznanie prospesné, aj ked'z neho Citatel nemoéze tazit okamzite.

Pouzivajte priklady, ktorym porozumie ¢o najviac fudi. Predstavte si,
ako by ste svoju pracu opisali detom zékladnej Skoly.

Vedeckd praca je velmi Sirokd, da sa na nu pozriet z mnohych uhlov po-
hladu. Sustredte sa v obsahu iba na jeden, aby ste Citatela nezmiatli. Pomoze
vam kratka osnova, z ktorej jasne vidno, odkial kam sa potrebujete dostat.

Nezacinajte zlozitymi ndzvami projektov ¢i predstavovanim struktary
vasho pracoviska. Vacsinu divakov/¢itatelov/posluchdcov musite zaujat
prave v Uvode, inak vam stratenu pozornost vratia len velmi tazko.
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Ak piSete text/prezentdciu, dajte si pozor na ,plachtu” textu. Uz len
pohlad na text bez ¢lenenia na odseky, titulky, medzititulky ¢i obrazky, pri
ktorych si pozornost vydychne, je Unavny.

+Noviny vychadzaju kazdy den” - ak je téma, ktoru chcete prezentovat
verejnosti neaktudlna, mate mensiu Sancu, ze ju budu chciet publikovat.
Skuste v nej ndjst aktualizacny moment (napriklad Svetovy den zdravého
spanku, ak sa dlhodobo zaoberate poruchami spanku) a posurite ho do
popredia.

S nastupom internetu sa pre vedcov stalo ovela jednoduchsie in-
formovat svet o svojich Uspechoch. ,Vedci, ktori bloguju, sa stavaju
vplyvnejsimi, rovnako aj tlacové oddelenia, vedecké agentury ¢i or-
ganizécie! Su totiz zdrojom uz zjednodusenych informacii pre laicku
verejnost, tém a overenych respondentov pre média. Takisto sa stava-
ju verejne znamymi expertmi vo svojej oblasti. Internet tak vedcom,
ktori su ochotni verejne vystupovat a popularizovat, ponuika moznost
,byt v priamom kontakte s verejnostou, ktord sa zaujima o vedu”.
Vyskum renomovaného magazinu Nature ukazal, Zze ¢oraz vacsi pocet
novinarov sa pri hladani indpiracie na ¢lanok spolieha na blogy ved-
cov. Symbidza publikujucich vedcov a novinérov inSpirovala napriklad
australsko-anglicky projekt The Conversation. Ten spdja vedeckych
odbornikov z najprestiznejsich svetovych univerzit s profesionalnymi
novinarmi, ktori ich prispevky konzultuju a edituju. Vysledny produkt
tak spaja odbornost, ktoréa ide do hibky, s popularnou formou a jazy-
kom, ktory zaujme ¢itatela. O podobnu synergiu sa na Slovensku snazi
aj portdl science.sk. Ponuka vedcom priestor na publikovanie ¢lankov
o svojom vyskume ¢i komentarov k celosvetovému dianiu vo vede. Po
zaslani prispevku do redakcie ho upravuje editor, ktory sa zameria-
va na populariza¢no-novinarsku stranku ¢lanku. Editor potom posle
navrhované zmeny vedcovi a ten ich bud' zapracuje, alebo da dalsie
svoje pripomienky. Tato komunikacia sa opakuje, az kym nie su obe
strany s vyslednym ¢lankom spokojné. Editor déva pri upravovani do-
kumentu vzdy sledovat zmeny, pripadne don vkladd komentare, aby
vedca upozornil na rézne chyby a poradil mu so Zurnalistickou ¢astou

prispevku.
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Zacat je najtazsie

Ci uz pisete populariza¢ny prispevok priamo pre publikum, spravu pre
médid, alebo odpovede na otdzky novinarov, pomdze vam, ked'si hned
na zaciatku ujasnite odpoved na niekolko otazok.

Co chcem témou povedat? Co je najddlezitejsia/najzaujimavejsia/
najuchopitelnejsia informacia spravy? Je tato informacia zo sprévy dosta-
to¢ne zrozumitelna a nezanikd v menej dolezitych faktoch, ako je hoci
dvojjazy¢né znenie ndzvu projektu? Napriklad: Je dostatocne spomenuty
prinos objavu, aj ked'ide o zakladny vyskum?

Komu je prispevok urceny? Posielam svoj prispevok do tlacového odde-
lenia svojej institucie, kde ho este upravia tak, aby bol zaujimavy pre no-
vinarov? Snazim sa oslovit konkrétne médium? Pisem priamo pre laicku
verejnost? Su cielovou skupinou dospeli alebo Ziaci zakladnych $koél?
Napriklad: Ak oslovujem priamo novinara, je moj prispevok dostatocne
zaujimavy pre osobu, ktord nema vedecké pozadie?

Akd bude forma prispevku? Prednaska sa neda stopercentne preklopit
do ¢lanku, rovnako ¢lanok nebude zaujimavy, ak sa od slova do slova pre-
rozprava. Preto si treba hned' na zaciatku ujasnit, akii bude mat konec¢ny
produkt formu. Vyber formy je dobré prispdsobit aj tomu, v ¢om sa autor
citi najistejsie. Napriklad: Pri ¢lanku je doélezita znalost jazyka, dobra Sty-
listika, bohatd slovna zasoba a schopnost ,hrat sa” so slovami. Pri tvorbe
videa su to zase technické ¢i grafické zruc¢nosti, charizma a prijemny hlas.

Preco idem prispevok pisat? Publikum vie odhadnut motivaciu autora po-
merne lahko. Ak mate chut podelit sa o svoj Uspech a sirit nadsenie vedou,
bude vas prispevok vnimat ovela pozitivnejsie, ako ked' z neho bude sriat
+nutné zlo" Vtedy bude jasné, Ze autor ¢lanok pisal napriklad z grantovej po-
vinnosti, bez akejkolvek snahy o to, aby citatel pochopil, ¢o vlastne vyskimal.

Co by mal kazdy prispevok prezradit?

Ked'si autor zodpovie zékladné otazky, ktoré sa tykaju prispevku, musi
zodpovedat zdkladné otézky aj svojmu publiku.

V zurnalistickej praxi existuje pojem Sest' zdkladnych novindrskych otd-
zok. Na tie by mal odpovedat kazdy prispevok. Pri kratkej sprave postaci
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odpoved na prvé styri. Prvé Styri otazky by mali byt zodpovedané v ivod-
nych ¢astiach prispevku, odpovede na dalSie dve rozvijaju text dale;j.
KTO? CO? KEDY? KDE? Pre¢o? Ako?

Slova a vety, ktoré nikomu nechybaju

Text ¢asto zahlcujeme takzvanymi ,parazitickymi slovami”. Nam sice
mébzu zniet dobre, no nemaju nijaky prinos. Typickym prikladom je klisé,
Cize osuchana fraza, ktora Castym pouzivanim stratila svoju udernost
a stala sa z nej,slovna vata”. Napriklad: Cas ubehol ako voda... Veda nasa
kazdodennd... Podarilo sa to v hodine dvanastej... Dévodov je viac, nez by
sa mohlo zdat...

Dal$im prikladom je nadmerné pouzivanie niektorych slov. Tie sice
mdbzu mat v texte okrasnu funkciu, no ak sa v jednej vete vyskytuje viac
ako jedna, stavaju sa pre Citatela otravnymi. Napriklad — kedZe, pretoze,
a preto, v pripade, Ze...

Ak je to mozné, vyhnite sa aj neexaktnym vyrazom: mnoho, ¢oskoro,
niekolko... Neddvaju presnt informaciu a prezraddzaju na autora, ze ani on
nemusi vediet, kedy sa vlastne to,Coskoro” udeje.

Slovesa a dynamika textu
Slovesa textu pomdhaju. Dynamizuju ho a su aj nositelmi emécie
(mat, chciet, byt). Pouzivajte rad3ej jednoduchsie vyjadrenia:
namiesto ® vyhotovit posudok - © posudit,
namiesto ® moze priniest zlepsenie - © mébze zlepsit...
Text okrem slovies zdynamizuje aj striedanie kratsich viet a suveti. Su-
vetia by vsak nemali byt prilis dIhé. Ak su zlozité, vzdy sa oplati rozdelit ich.

Pri trpnom rode trpi Citatel

Trpny rod slovies sa ¢asto pouziva v oficidlnej a administrativnej ko-

moznost sa vam Ccita [ahsie?
® Do dalsieho kola bolo komisiou vybranych pét projektov.
© Komisia vybrala do dalsieho kola pat projektov.

@ Clanok bol Michalom odovzdany po termine.
© Michal odovzdal ¢lanok po termine.
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® Spickové laboratérium bolo zriadené univerzitou.
© Univerzita zriadila spickové laboratérium.

Nekomplikujme citatelovi zivot

Pri popularizacii nestaci zjednodusovat vyznam, ale aj vetnu skladbu
a slovné spojenia. Vedecky Zargon, ktory laik nepozn, je takisto vhodné
nahradit ,civilnejsimi” slovami:

® vzhladom na skuto¢nost, Ze..., © kedze...,

® na ucely..., © na...,

® vsuladess..., © podla...,

® tykajuci sa.., © o...,

® vyhotovit analyzu, © analyzovat,

® eliminovat, © odstranit,

® negativny vyvoj, © pokles...

Priklad komplikovanej vety, ktora sa da povedat jednoduchsie:

® Pritomnost vody na planéte naznacovali uz vyskumy vykonané
sondou Galileo na prelome storoci, ale az do dnesného dia sa nepodarilo
ziskat taky padny dokaz podporujuci tuto hypotézu.

© To, ze by na planéte mohla byt voda, naznacili vyskumy sondy Ga-
lileo uz v minulosti. Az dnes sa vsak podarilo ziskat presved¢ivy dokaz,
ktory tuto hypotézu podporuje.

Gramatika je zaujimavy fenomén

Aj ked' je jasné, ze nie kazdy vedec musi byt aj jazykovedec, kontrola
textu predtym, ako ho posle na publikovanie, by mala byt samozrejmostou.

Ako editovat v styroch kolach?

Mat zapnutd automatickd kontrolu pravopisu a po dopisani ¢lanku
opravit preklepy a chybné slova.

Precitat si clanok este raz a skontrolovat logicku naslednost odsekov,
skloriovanie a odstranit chyby, ktoré mohli vznikndt menenim textu.

Precitat si ¢lanok opat a snazit sa vzit do mysle Citatela. Pasaze, nad
ktorymi treba dlho premyslat alebo su nejasné, upravit.

Pri Stvrtom citani upraveného textu mozno este odhalit prehliadnu-
té alebo novovzniknuté chyby. Autor by sa mal k textu vrétit po urcitom
Case, aby od textu ziskal ,odstup”.

Textu zvycajne velmi pomdze, ak ho dé autor precitat niekomu inému.
Autor totiz pri pisani ¢lanku stravil vela ¢asu a kazdy odsek sa mu zda
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dolezity. Moze sa viak stat, Ze pointa alebo vtip, ktory sa mu v ¢lanku paci,
nie je pre iného dostato¢ne zrozumitelny ¢i vhodny. Uznané pripomienky
treba do textu zapracovat, nekompromisne stlacit tlacidlo delete a stat aj
dopisat ¢i prepisat.

Citatel nie je vedec

Citatel ¢ita va3 text, lebo sa chce dozvediet nie¢o nové. Nepredpokladaj-
te, ze rozumie Stiepnej reakcii urdnu alebo vie, ako vyzera krystalova mriezka.
SnaZte sa mu vec pribliZit a nezastrasit ho komplikovanymi vyrazmi.

Vyhybajte sa aj frdizam - kazdy vie, Ze..., nie je ziadnym tajomstvom...,
kazdému je nad sInko jasné...

Informacie su majetok

Pri informaciach prebranych z iného média musi autor priznat v texte
povodny zdroj, a ak ide o internetovy prispevok, je dobré aj priamo uviest
link. Pri obrazkoch, fotografiach ¢i grafoch, ktoré nevytvoril autor, je dole-
zité zohladnit druh licencie, ktora sa na dielo vztahuje. Niektoré obrazky
su totiz volne Siritelné, iné su Siritelné za Specifickych podmienok a dalsie
sa nesmu kopirovat vobec.

Americka neziskovéa organizacia Creative Commons ponuka mnoz-
stvo obrazovych materidlov na dalsie vyuZzitie, ¢i uz volne, alebo po spl-
neni podmienok licencie.

Typy licencii Creative Commons (zdroj: wikipedia)

@ Attributtion (skratka by): Umoznuje ostatnym rozmnozovat, roz-
sirovat, vystavovat dielo a odvodené diela s podmienkou uviest
autora.

Noncommercial (n¢): Umozriuje ostatnym rozmnozovat, rozsiro-
vat, vystavovat dielo a odvodené diela len pre nekomercné tcely.

No Derivative Works (nd): UmoZnuje ostatnym rozmnoZovat,
rozsirovat, vystavovat dielo len v pévodnej podobe, nie odvodené
diela.

@ Share Alike (sa): Umozniuje ostatnym rozsirovat odvodené diela
len s podmienkou pouzit identicku licenciu pre odvodené diela.

Pozor si dajte aj na prezradenie inovacie pocas procesu patentovania.
Ak v ¢lanku vyzradite podstatu svojho patentu, tak sa uz neda prihlasit.
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Novost sa v tomto pripade berie doslovne a nie je problém zistit, ¢i bola
zverejnend, alebo nie. Len ¢o sa informacia objavi na internete, nezalezi
na tom, kolko ludisi ju precitalo, proces patentovania ohrozi tak ¢i tak.

Pridajte nie¢o navyse

Dajte do ¢lanku nieco, ¢o zostane cCitatelovi v pamati. Nebojte sa tro-
chu ,odviazat’, vyuzite netradi¢né priklady a prirovnania, humor ¢i neca-
kanu pointu. V populariza¢nom ¢lanku si mézete dovolit to, ¢o v odbor-
nom ¢lanku neprejde. VyuZite to!
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Komunikacia vedy v médiach
Martin Maruniak

Popularizovat vedné odbory a vysledky badania povazuju populariza-
tori vedy za jednu zo svojich priorit. Vysvetlit viak Sirokej verejnosti, ako
konkrétne projekty funguju, nie je vobec jednoduché. Z osobnej skuse-
nosti novindra musim povedat, ze vedecki pracovnici ¢asto nevedia, ako
spravne oslovit verejnost (médid), resp. ¢asto ani nemaju chut o svojich
vysledkoch so zastupcami médii hovorit. Debaty, dialogy, vystavy a vy-
stupenia v médiach totiz povazuju za nieco, ¢o ich vedeckej kariére ne-
prospieva. Niektori z vedcov mi pri osobnych rozhovoroch naznacili, ze
na verejnosti vystupuju udajne ,len ti, ktori nemaju predpoklady na dob-
rd akademicku kariéru”. Vystupovanie svojich kolegov v médiach potom
¢asto hodnotili ako povrchné a nezlucitelné s vedeckou drahou. V rdmci
miniankety za klucovu bariéru pri komunikacii s médiami vedci uvadzali
predovsetkym nedostatok ¢asu. Podla ich slov sa musia zamerat na pisa-
nie vlastnych publikacii a na ziskavanie grantov. Populariza¢né aktivity tak
pre nich nie su prioritou. Lenze ak verejnost nevie ¢i neoceni to, na ¢com
sa velakrat dlhé roky pracuje vo vedeckych instituciach a laboratériach,
potom je malo pravdepodobné, Ze veda v buducnosti najde podporu aj
talenty, ktoré spolo¢nost tak potrebuje na svoj dalsi rozvoj.

V tejto suvislosti som nazory vedcov konfrontoval i s nézormi novinarov,
ktori pisu o vede. Okrem toho, Ze by sa chceli o novinkach vo vyskume dozve-
diet skor nez ich kolegovia z inych médii, mévaju problém najst vyskumnika,
ktory dokéze vysledky prezentovat v zrozumitelnom, tzv. ludskom jazyku. Za
vyrazny nedostatok na strane vedcov novindri uvadzali i fakt, Ze odbornici
nedokazali pracovat s prirovnaniami z,bezného Zivota“ Novinarom chyba aj
doplnujuci obrazovy material, pomocou ktorého sa daju vedecké vysledky
ilustrovat. Zaujimavé je i moje zistenie, ze vedecki pracovnici sa stazuju, ze je
pre nich mimoriadne tazké presvedcit novinarov, aby o vede pisali. Novinari
sa v tejto suvislosti zase ponosujuy, Zze na svoje otazky dostvaju odpovede
len velmi pomaly. Akoby sme sa tocili v jednom kruhu. A to vietko napriek
tomu, Ze ludia maju o vedu zaujem. Potvrdzuju to vysledky prieskumu Euro-
barometer, podla ktorého medzi Eurépanmi dopyt po informéciach z oblasti
vedy a technoldgii existuje. Aj tento prieskum navyse potvrdil, Ze najvacsi
problém bude ,niekde na ceste” medzi vedeckou komunitou a spolo¢nos-
tou. Cast respondentov totiz odpovedala, Ze hoci ¢lanky o vede z ¢asu na ¢as
&itaju, prilis im nerozumeju. Co ¢itatela najviac zaujima? Podla spominaného
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prieskumu medzi novindrmi piSucimi o vede su to materidly venované medi-
cine/zdraviu, zivotnému prostrediu, energetike, informacnym technolégiam,
biolégii, vesmiru alebo telekomunikaciam.

Ako teda dostat vedu medzi ludi? Receptov je niekolko. Prispiet méze
napriklad to, Ze sa ,ozivia” tlaCové spravy a populariza¢né ¢lanky o vede
tak, aby neobsahovali len suché fakty a vysledky. Zivotne dolezZita je pre
vedcov zrozumitelnd prezentacia vysledkov — napriklad na tlacovych be-
seddch ¢i stretnutiach s novindrmi. Len tak bude verejnost vyskumnikom
doverovat. Prirodzene, nie kazdy v sebe objavi zvlastny talent hovorit
k verejnosti, nie kazdy vedec je natolko obratny rétor, aby dokazal svojim
rozpravanim strhnut stovky ¢i tisicky posluchacov. Som vsak presvedce-
ny, ze naucit sa lepsie pracovat s médiami, vyuzivat sucasné moznosti ko-
munikacnych ndstrojov a ziskat predstavu, ¢o pojem ,komunikécia vedy”
znamena, bude pre kazdého uzitocné.

Media relations — vztahy s médiami — si podmnozinou public relations
- vztahov s verejnostou. V rdmci vztahov s verejnostou je pre organizaciu
(aj tu vedecku) velmi doélezitd komunikdcia s jej cielovymi skupinami. Vyuzi-
tie médii moze byt prave jednym zo spdsobov, ako tieto skupiny ovplyvnit
¢i oslovit. Media relations mozno teda definovat ako aktivity na ovplyvne-
nie médii s Umyslom zabezpecit medializaciu zdujmov organizacie, ktora
by mala mat pozitivne vyznenie. Nech uz je motivacia organizacie akakol-
vek, nespornym faktom je, Ze masmédia maju zasadny vplyv na formova-
nie spolo¢enského povedomia a mienky, su teda neoddelitelnou sucastou
dnedného sveta a vietci sme nimi urc¢itym sposobom ovplyvneni. Vztahy
s médiami maju dve klicové ulohy: vyvolavat bezplatnu pozitivnu publici-
tu alebo riadit negativnu publicitu, pripadne jej predchadzat. Publicita zis-
kana prostrednictvom media relations je bezplatna (tym sa liSi od reklamy).
Ziskava sa na zaklade schopnosti poskytnut kvalitné a aktualne témy, ucin-
ne komunikovat s novinarmi a vychadzat v Ustrety ich potrebdm. Media
relations stoja na principe dlhodobej, doveryhodnej a dobre premyslenej
spoluprace so zastupcami médii. Zelanym vysledkom tychto vztahov, kto-
ré musia byt obojstranne prospesné, je pozitivna publicita - teda zmienky
o urcitej organizacii, jej cieloch, myslienkach alebo predstaviteloch v spra-
vodajskych médiach. Vysledkom dlhodobej pozitivnej publicity je dobré
meno a dobra povest medzi verejnostou, vdaka ktorej organizacia moze

lepsie dosahovat svoje ciele.
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Nastroje media relations mozno ¢lenit roznymi spésobmi. Niekedy sa
nazyvaju aj ako prostriedky alebo formy. Za najviac konzistentné a kom-
pletné sa da povazovat toto ¢lenenie:

1. prostriedky individudlneho pésobenia:

a) navstevy redakcii,
b) blahozelania, listy, oznamenia,
¢) osobné vztahy s novinarmi,
2. tla¢ové informacie:
a) tlacové spravy,
b) bulletiny,
c) tlacové komuniké,
3. tla¢ové akcie:
a) tlacové konferencie,
b) tlacové brifingy,
) zdjazdy a pobyty novinarov (press trip),
d) tla¢ové strediska a iné formy docasnych pracovisk pre no-
vinarov,

4. rozhovory (interview),

5.informacné a diskusné poduijatia,

6. veltrhy.

Z uvedenych prostriedkov media relations sa najbeznejsie a najcastej-
Sie vyuzivaju tieto formy komunikacie: tlacové informéacie, tlacové akcie
a rozhovory.

Tlacové informacie

Tlacové informacie su ,zékladné prostriedky na spolupracu s médiami*,
Hlavnym a najpouzivanejs$im nastrojom su v rdmci tejto kategorie tlacové
sprdvy. V suvislosti s praxou v marketingovej komunikacii, predovsetkym
public relations, zaujima tlacova sprava tlohu zakladného textového zanru.
Je to oficidlna sprava o zasadnych udalostiach v chode organizicie, ktora
musi mat urcité nalezitosti a spravnu strukturu. Na Slovensku sa kazdoroc-
ne vyddva desattisice tlacovych sprav a medializacie sa do¢kd len nepatrna
Cast z nich. Tlac¢ova sprava moéze byt rozoslana bud' elektronickou formou,
alebo vytla¢ena na papieri — a mala by spifat urcité kritéria.

V prvom rade by mala byt Uplne zretelne ozna¢ena ako TLACOVA
SPRAVA, a to velkymi tuénymi pismenami, aby média vedeli, Ze na ich
pisacie stoly dorazila oficidlne tlacova sprava. Mala by obsahovat dobre
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viditelné meno organizacie, aby editori, reportéri alebo novinari vedeli,
od koho spréva prisla. Rovnako by mala obsahovat aj kontaktné informa-
cie. Sprava by mala byt v sulade s corporate identity, ¢ize malo by sa dbat
na spravne pouzitie farieb a znakov organizacie, podla ktorych média or-
ganizaciu dobre spoznaju. MdzZe sa to zdat ako detail, ale je to urcitd, 0so-
bitna vyhoda, pomocou ktorej profesionali tlacové spravy, prichddzajuce
na stol kazdy den, rychlo rozlisia" Sprava by mala byt na Standardnom
papieri velkosti A4.

Obsah tlacovej spravy

Tlacova sprava by nemala byt dlhsia ako jedna normovana strana A4
a mala by mat riadkovanie na hodnote 2. Z toho vyplyva, Ze na papieri
s hlavickou uz nezostava vela volného priestoru, a preto sprava musi byt
stru¢na. Média dostavaju denne obrovské pocty tlacovych sprav a jed-
noducho nemaju cas prechadzat mnozstvom stran s detailmi. Situdcia je
takd, Ze nepouzitych byva okolo 80 % sprdv, takze organizacia musi uro-
bit vietko pre to, aby ta ich sprava do tejto ¢asti nepatrila.

Datum

Tlacové spravy musia byt vzdy datované. Editori neradi vyuzivaju sta-
ré spravy. Nedatované tlacové spravy nijako nepomahaju budovat dobré
vztahy s médiami. Ak organizacia posiela nejaké informacie v predstihu,
je vhodné pouzit informacné embargo. Najlepsou cestou je jednoducho
napisat, Ze informacia podlieha embargu napriklad do 3. janudra... Média
to zvadsa reSpektuju a vitaju cas, ktory maju navyse, pretoze si mozu spra-
vu v pokoji pripravit.

Nadpis

Nadpis by mal na prvy pohlad zaujat. Do oci bijluce nadpisy pritahu-
ju pozornost, od nich zavisi efektivha komunikacia. Napriek tomu, ze si
ich Zurnalisti sami upravuju, su to prvé slovd, ktoré si na tlacovej sprave
vsimnu. Je dobré, aby boli také kratke, ako je to len mozné, idedlny je je-
den riadok. Autor by sa mal vyhnut trpnému rodu, pretoze pésobi nudne
a spomalene.

Jazyk

Ziaduce je pouzit zivy a energicky jazyk. Vety nemusia byt prilis for-
malne, mozny je hovorovy jazyk. Rovnako ako pri nadpise je vhodné ne-

pouzivat trpny rod.
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Ukoncéenie

Po konci pribehu (tlacovej spravy) sa na dalsi riadok napise KONIEC,
¢o je konvencia, ktord média pouzivaju. Je to sice starodédvny novinarsky
zvyk, ale celkom jasne oddeli telo spravy od informécii, ktoré nasleduju.
Konkrétne ide o kontaktné informacie na osobu, ktora disponuje znalos-
tami o tlacovej sprave a moze ju aj dobre prezentovat.

Stavebnymi kamernimi tlacovej spravy su usporiadané segmenty.

Hlavi¢ka. Meno a logo organizacie, ktord tlacovu spravu vydava; su-

¢astou hlavicky by malo byt aj zretelné oznacenie TLACOVA SPRAVA.

Hlavicka by mala odrazat identitu organizacie, ktora spravu vydava

(vratane loga, vzorového listového papiera a pod.).

Ddtum (dateline). Kazda sprava by mala byt v zahlavi datovana; redak-
tor aj editor potrebuju vediet, ¢i je sprava aktudlna.

Titulok (headline). Jedna veta, ktord musi sama osebe obstat ako hlav-
né ozndmenie tlacovej spravy ,skomprimované” na najmensom moz-
nom priestore.

Domicil. Oznacenie miesta, kde sprava vysla, pripadne, ku ktorému sa
vztahuje. M6Ze byt uvedené spolu s ddtumom v hlavicke alebo na za-
Ciatku perexu (podobne ako pri spravach v dennej tlaci).

Lead (introduction, perex). Uvodny odsek (¢asto tuénym pismom),
ktory v niekolkych vetach zhffa to najpodstatnejsie; Ziaduce su kratke
a dynamické vety; musi pritiahnut pozornost Citatela.

Telo sprdvy (body). Prehladny, zrozumitelny a logicky nadvazujuci sled
novych informacii, citacii aktérov a kontextovych udajov v niekolkych
odsekoch.

Background - suvislosti a kontext (boilerplate). Naj¢astejsie tidaje o or-
ganizécii, ktord tla¢ovu spravu vydava; niekedy sa umiestriuje do paty
alebo v rozsirenej podobe do zvlastneho dokumentu doplniujuceho
tla¢ovu spravu. Pod vplyvom zahrani¢nej praxe sa niekedy pouziva aj
oznacenie poznamka pre editorov (note for editors) alebo komentar
pre novinarov.

Podpis. Pod kazdou tlacovou spravou by malo byt meno jej autora.
Nepodpisana sprava nema ziadnu hodnotu.

Kontaktné informdcie. Novinari potrebuju v tlacovej sprave najst ¢o naj-
podrobnejsie kontaktné tdaje na ziskanie doplnujiceho vyjadrenia
alebo vysvetlenia; samozrejmostou by mal byt e-mail a mobilny telefén.
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Ako model na zobrazenie optimalnej struktury tlacovej spravy vela
autorov vyuziva obrazok pyramidy. Niekedy byva obratena.

Tlacova sprava by sa totiz mala zacinat hned' v prvej vete tym najdo-
lezitejsim a postupne autor ozndmenie rozsiruje az k menej podstatnym
detailom a kontextu. Tomuto spdsobu pisania sa v odbornej literatire
hovori obratena pyramida (inverted pyramid). Zobrazuje hierarchické
usporiadanie jednotlivych obsahovych segmentov, ich postupnost a ob-
jemovy podiel na rozsahu textu. Uzus architektdry (kompozicie) spravy sa
pre tuto oblast (PR) odvodzuje z definicii vychadzajucich predovietkym

z medidlnej tedrie a praxe.

Obrazok pyramidy zobrazuje Strukturu tla-
Covej spravy, ktora je rozdelena na tri ¢asti podla
roznych kritérii. Na vrchole pyramidy (A) je seg-
ment obsahujuci odpovede na zakladné otazky
(vysvetlené aj v predchadzajucom prispevku),
bez ktorych by sprava stracala zmysel, a su teda
pre jej informacnu hodnotu podstatné.

Kto? (Hlavny aktér, aktéri, predmet témy.)

€o? (Podstatné dianie, rokovania, angazman.)

Kedy? (Zaradenie v ¢ase.)

Kde? (Zaradenie v mieste.)

Ako? (Modus rokovania, aktér, okolnosti.)

Preco? (Dévody, korene, konzekvencie.)

Obr. 1 Pyramidové Struktura
tlacovej spravy
(zdroj: Cirtek, P, Kasik, M.: Mar-
ketingova komunikace podni-
ku s médii - 1.2008, s. 82; upra-
vené autorom)

Stredna cast pyramidy (B) zahfna dalsie podstatné detaily rozvijajuce
zakladné informacie. Dalo by sa povedat, ze k zédkladnej architekture spra-
vy pridavame prvky, ktorymi do nej vnasame isty luxus, a aj také, ktorymi
skraslujeme doteraz vcelku strohy dizajn. Medzi ne patria predovietkym:

blizsia charakteristika postav, javov,
dalsie spresnenie ¢asu, Udaje o trvani atd.,

sirsia charakteristika podmienok a miesta, kde sa udalost odohrava,

Udaje o pritomnosti dalSich zainteresovanych aktérov,

hlbsi opis okolnosti, za ktorych udalost prebieha,

zaradenie udalosti a jej priebehu do kontextu s konanim vzdialenej-
Sich ¢i menej zainteresovanych aktérov, predpokladané nasledky uda-
losti, jej vyustenie, o¢akdvané profity ¢i tresty aktérov atd.
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Zakladriu pyramidy (C) potom tvoria (mozu tvorit):
prognéza dalSieho vyvoja,
citacie zdc¢astnenych,
nazory, reakcie okolia (reflexie, ohlasy),
zaradenie do SirSich kontextov (zovSeobecnenie),

zhrnutie pravdepodobnych vplyvov udalosti na publikum, pripad-
ne odporucania, ako by malo na spravu reagovat (apelécie),

komparacia s podobnymi udalostami, javmi (velky obraz).

Do tlacovych sprav je doélezité vybrat spradvnu pointu, a to na kontrolu
toho, ¢o chceme, aby si média z nasej spravy zobrali ako to najdolezitejsie
oznamenie. Ak ide o vyznamnu udalost, moéze stacit par riadkov a jediné
konkrétne posolstvo. Neurobite chybu, ked'sa budete riadit pravidlom, ze
tri ozndmenia su akurat to mnozstvo, ktoré mozno jedinou tla¢ovou spra-
vou odovzdat dalej: jedno hlavné a dve vedlajsie. Mate pocit, Ze musite do-
dat stvrtu, piatu alebo aj Siestu vec? Potom bud nemate ¢o povedat, alebo
ste zly rozpravac — nevedeli ste zvolit spravnu pointu.

Vzdy premyslajte o tom, ¢i je tlacova spréva s danou témou skuto¢ne
najvhodnejsou formou komunikdacie s médiami a verejnostou. Nebola by
vhodnejsia napriklad tlacové konferencia, osobny kontakt s redaktorom
alebo platend reklama? Tlacové spravy totiz maju okrem vyhod aj isté ne-
vyhody. Na zédklade osobnej skisenosti novindra som ich zosumarizoval
do nasledujuiceho prehladu v tabulke.

Tab. 1 Vyhody a nevyhody tlacovych sprav (zdroj: Martin Maruniak — volne
in§pirované pracou novinara)

Vyhody Nevyhody

Nizke alebo ziadne naklady Obrlovska konkurencia inych tlacovych
sprav

Jednoducha a rychla tvorba Vacsina sprav skonci v kosi

Nedostato¢na forma komunikacie

Jednoducha distribtcia elektronickou vo vztahu k audiovizulnym médiam

postou (napriklad radio a televizia)
Moznost zacielit na konkrétnu skupinu Takmer nikdy sa neobjavi v médiach
novinarov v Uplnosti (len krat$i novinovy utvar)

Zlozité alebo neprijemné ozndmenia
mozno starostlivo pripravit a precizne
formulovat

Chyba im bezprostrednost, horsie
prenasaju emdcie a postoje
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A este par tipov z praxe: Pri tlacovych spravach novinari ocenia umierne-
nost — nielen ¢o sa tyka rozsahu, ale napriklad i pouzitia grafickych prvkov.
Ni¢ nepokazite, ked' pouZijete napriklad pismo Times New Roman s velko-
stou 10 alebo 12 bodov pri riadkovani 1,5 a odsadeni 2,5 centimetra od
krajov. Text tla¢ovej spravy tak bude posobit vzdu$ne a prehladne. Uvodny
odsek moézete zvyraznit (polotu¢ne), rovnako najdoélezitejsie tidaje, mena
a ¢isla v texte. Priamu re¢ moézete odlisit kurzivou. Tlacové spravy ukladajte
vo formétoch .doc (wordovy subor, ktory je ,priatelsky” vo vztahu k edita-
cii). Naopak, vyhybaijte sa .pdf, s editovanim ktorého maju novinari problé-
my. Dominantnym kanalom pri distribucii tlacovych sprav je v sucasnosti
elektronickd posta, teda e-mail. Venujte patri¢ni pozornost aj predmetu
e-mailu (Casto ten rozhodne, ¢i si novindr spravu precita) a kazdud spravu
riadne podpiste a doplrite kontaktmi vratane mobilného telefénu. Tlacové
spravy posielajte v pracovnych drioch, idedlne dopoludnia, aby ich viet-
ky redakcie stacili spracovat. KedZe novinari nemaju radi zbytoc¢ne velké
e-maily, tak fotky a dalSie objemné data umiestnite na ftp alebo do nejakej
webovej Uloznej sluzby a umoznite novinarom stiahnut si ich.

Tlacoveé akcie

Tlacové akcie vytvaraju mimoriadnu prilezitost na nadviazanie kon-
taktu s médiami a poskytuju nenahraditelni moznost vyvolat pozitivhu
publicitu o organizécii. Tento néstroj vak treba vyuzivat s rozvahou, pre-
toze ak sa stretnutia s novindarmi uskutocnuju prili$ ¢asto bez toho, aby na
to boli pddne doévody, odrazi sa to zvycajne na zniZzenej Ucasti novinarov
i na zhorseni vztahov so zastupcami médii.

Tlacovy brifing sa od tlacovej konferencie lisi tym, Ze jeho nosnou té-
mou nie je ani tak vyznamnd udalost, ale zvycajne pravidelné a stru¢né
oznamovanie faktografie z chodu urcitej institucie. Tlacové brifingy byva-
ju v porovnani s tlacovymi konferenciami menej formalne, zvolavaju sa
¢asto z hodiny na hodinu a mézu sa konat kdekolvek. Zéjazdy a pobyty
novinarov mozu velmi efektivne prispiet k publicite organizacie, pretoze
vnimanie formou osobného zazitku si ludia zapamataju viac ako pisomné
ozndmenie. Takéto stretnutia zvac3a zanechdvaju v ucastnikoch hlboky
dojem, pod ktorym nésledne publikuju aj ¢lanky. Nie vzdy je v3ak fah-
ké ziskat novinara, aby sa zucastnil na zdjazdoch a pobytoch. Dolezité je
upravit patricne program takejto akcie. Ten sa musi premyslene prepra-
covat, aby mala celd akcia prioritne pracovny charakter.
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Interview

Interview alebo rozhovor je ¢astym prostriedkom spolupréce s tlacou.
Méze mat niekolko réznych podéb — osobné, po teleféne alebo ziskané
pisomne ¢i elektronicky na poloZené otézky. Pri interview je viac nez pri
inych nastrojoch doélezitd starostlivd priprava. Treba si pripravit vietky
pristupné informécie a podklady, aZ potom mozno rozhovor zacat. Typy
interview sa dalej rozliSuju na pripravené a nepripravené, pricom nepri-
pravené interview je velmi ndro¢né — délezity je vyber spravneho hovor-
cu, pretoze odbornici maju skvelé znalosti problematiky, no horsiu ko-
munikaénu vybavenost. Méze to byt aj naopak, ked hovorca spolo¢nosti
vie vyborne komunikovat, ale jeho znalosti danej problematiky mozu byt
nedostatocné.

V nasich pomeroch panuje pri poskytovani interview médiam relativ-
na volnost. Pravidla interview nie su jasne definované, ¢o vedie v praxi
k nedorozumeniam, dezinterpretdciam a castym, nezriedka aj sudnym
sporom. Ako protiopatrenia moézu sluzit napriklad nahravanie rozho-
vorov na rézne zaznamové zariadenia, pripadne autorizacia rozhovoru,
schvélenie autorom. Pozor, autorizacia nie je povinna ani dana zdkonom,
to znamena, Ze nie je na fu pravny nérok.

Dnes uz nemozno stavat otdzku tak, ¢i urcita organizacia bude, alebo
nebude prichddzat do styku s médiami. Tomu sa asi nikto v trochu ex-
ponovanej pozicii nevyhne. Kazdy sa vsak moze rozhodnut, akym spo-
sobom sa bude k médidm sprévat a ako s nimi bude vychadzat. Rézne
organizacie volia rozne pristupy.

Na zéklade svojej novinarskej praxe rozlisujem takéto pristupy orga-
nizacii k médiam a novindrom: pasivny, neutralny, aktivny, nepriatelsky.

Pasivny pristup — organizacia nema ziadnu vlastnu stratégiu media re-
lations a sama sa na média neobracia. Caka, kym sa média ozvu, a az vte-
dy sa im snazi vyjst v Ustrety. Novindri sa vSak zvacsa sami ozvu az vtedy,
ked'sa objavi problém. Zastupca mediélne pasivnej organizacie v pripade
krizy nemdva kontakty, nepozna,medialnu mapu* nevie spravne komu-
nikovat - to vsetko jednoducho preto, ze nema ziadnu pripravu. Za pa-
sivny pristup k médidm povazujeme odpovedanie na poziadavky médii.
V praxi je tento pristup absolutne nedostatocny, pretoze nevyuziva plne
potencidl, ktory tato oblast ponuka.

\ 4



AKO POPULARIZOVAT VEDU

Neutrdlny pristup — aj tento pristup je v podstate urcitym druhom pa-
sivneho pristupu, zahfna pripravu informacii o udalostiach a ich rozosie-
lanie médiam rutinnym sp6sobom, ktory organizacie pouzivaju aj na iné
zasielky. Vyzaduje si to trvalé udrziavanie funkcii produkujucich spravy
a existenciu zabehnutych vazieb a kontaktov s médiami.

Aktivny pristup — organizacie s aktivnym pristupom sa samy snazia prila-
kat pozornost médii, pravidelne komunikuju s nimi a ponukaju témy. Vda-
ka tomu vznika dlhodoby obojstranne vyhodny vztah s novinarmi.V krize
je potom na ¢o nadvazovat a krizovd komunikdcia je lah3ia. Tento sp6sob
vedenia media relations vyuziva iniciativu a stimulaciu médii na prenos in-
formécii a ndzorov organizacie. To si vyZaduje kreativny pristup, formulova-
nie myslienok a koncepcii, udrziavanie a posilfiovanie dobrych vzajomnych
vztahov so stovkami autorov a [udi pracujucich v médiach a trvalu iniciati-
vu pri vytvarani ich kladného vztahu k ndpadom a podkladom organizacie.

Nepriatelsky pristup — existuju organizécie, ktoré sa snazia Uplne vy-
hnut akejkolvek komunikacii s médiami. Samy ju nevyhladavaju a zaro-
ven ignoruju vietky Ziadosti o informacie a vyjadrenia, zvac¢sa ani nemaju
osobu kompetentnu hovorit s médiami a vsetky novinarske telefonaty sa
skoncia u neoblomnej sekretarky. Samozrejme, kazda organizécia ma na
taky pristup pravo; nepriatelsky postoj nie je vsak dlhodobo udrzatelny
a nie je ani vyhodnou stratégiou.

Co média a novinari vyzaduju? Co ich zaujima?

Média pozaduju spravy, ktoré charakterizuju viaceré atributy.

Exkluzivita — novinar chce mat spravu len pre seba, pre svoje médium,
teda byt prvym, kto o veci moze referovat.

Rychlost—z povahy novinarskej profesie vyplyva, Ze pracuje pod neusta-
lym casovym tlakom. Ak sme ochotni poskytnut informacie, odpovedat na
novindrske otazky, vystupit v médiu bezodkladne, novinari to ocenia.

Pribeh — ak je udalost pribehom (nesie prvky zapletky, konfliktu atd’),
a teda umoznuje publiku prezivat napatie a rozkos z ocakavaného rozuz-
lenia, pointy, potom ide o velmi ziadany tovar.

Konflikt — ak sprava obsahuje stret rokovani jej aktérov, ndzorov alebo
stanovisk, umoznuje publiku ,fandit’, prezivat ¢i, naopak, odsudit nazor,
stava sa pre publikum zaujimavejSou.
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Napditie — udalost, spradva ma potencial prebudzat tizbu dozvediet sa,
»ako to dopadne’, umoznuje postupné odhalovanie novych skutoc¢nosti,
udajov, stanovisk, obsahuje moznost seridlového spracovania.

Odhalenie tajomstiev/pdchatela — tento typ informacie pracuje s prin-
cipom detektivky. Publikum sa dozveda, ,kto za to méze, kto to zavinil’,
a teda preziva emocne silny zazitok z moznosti odsudit dotknutého, uvi-
diet ho na pranieri, byt svedkom jeho hanby, ponizenia, dehonestacie.

Otézku, preCo su niektoré spravy pre novindrov zaujimavejsie nez
iné, sa usiluje vysvetlit aj koncept spravodajskych hodnot (news values).
V rdmci neho je hypotéza, ze udalost sa tym skor stane spravou, ¢im viac
vyhovuje istym organizacnym a kultdrnym ¢i ideologickym kritériam.
V slovenskom prostredi sa obcas rozchadza vyklad alebo preklad jednot-
livych pojmov. Dlhoro¢ny skiseny ¢esky novinar Jan Tomandl vo svojej
knihe Jak tcinne oslovit média vytvoril nasledujuci vypocet spravodaj-
skych hodnot (kritérii, co média zaujima), doplneny komentarmi.

Vplyv

Cim vaesi vplyv ma sprava na publikum, tym vacsia je aj jej hodnota.
Informdcia o zdrazeni klavirov ma, samozrejme, mensi dosah ako spra-
va o zdrazeni chleba, a to jednoducho preto, Ze sa tyka ovela mensieho
okruhu ludi.

Aktualnost

Médid zaujimaju cerstvé a nové spravy. Aktudlnost spravy niekedy do-
kaze vyvazit aj jej mensiu zaujimavost.

Jednoznacnost a zrozumitelhost

Média maju v oblube udalosti, ktoré su jasné a jednoznacné, zrozumi-
telné a kulturne blizke novindrom aj ich publiku.

Suznenie

Cim viac splfiaju udalosti o¢akavania publika, ked st napriklad spoje-
né s niecim, ¢o si publikum Zeld alebo ¢o ocakdavalo, tym lahsie sa stanu
spravami.

Kontinuita

Médid spravidla sleduju dalsi vyvoj, pripadne désledky udalosti, o kto-
rych uz referovali.

Novost a prekvapenie

Médid od svojich pociatkov miluju javy a udalosti, ktoré sa deju
prvykrét, pripadne len vynimocne. Byvaly veduci redaktor Los Angeles
Times Richard Cooper to vystihol vetou, ktoru netreba prekladat:,News

has to be new.”
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Odchylka

Spravodajsky atraktivne su aj tie udalosti a javy, ktoré narusuju nor-
malnost alebo sa odchyluju od spolocenskych ¢i kultdrnych noriem spra-
vania a moralky (a to nielen napriklad v sexualnej oblasti).

Vztah k elitnym narodom

Vahu tejto vlastnosti citit najma v spravodajstve zo zahranicia. Do mé-
dii lahsie prenikne udalost, ktora sa tyka mocného ¢i bohatého statu, nez
sprava z krajin tretieho sveta.

Vztah k elithym osobam

V tomto pripade je slovo elita ¢iasto¢ne zavadzajuce. Na jednej strane
su medidlne atraktivne, skuto¢ne vyznamné a vplyvné osobnosti, napri-
klad prezident Spojenych statov, na druhej strane vsak média vyhladava-
ju aj spravy zo zivota pochybnych celebrit.

Personalizacia

Hodnotu udalosti zvysuje aj jej vplyv na konkrétne osoby, ktoré po-
tom obvykle v spravodajstve vystupuju. Specifickym aspektom persona-
lizécie je hladanie vinnika — ludia maju radi, ked’ im spravodajstvo pred-
stavi ¢loveka, ktory,za to moze”.

Negativita

Ci sa to niekomu péaci, alebo nie, zIé spravy maju vacsiu spravodajsku
hodnotu nez dobré spravy.

Konflikt a kontroverzia

Néazorovy, majetkovy alebo akykolvek iny stret prindsa do spravodaj-
stva dramaticky efekt. Udalosti obsahujuce konflikt maju vysoku spravo-
dajsku hodnotu.

Utajenie

Spravodajsky atraktivne je to, ¢o sa niekto pokusa utajit a ututlat.

Suvislost

Inak bezvyznamna udalost moze prildkat pozornost médii, ak nejako
suvisi s aktualne najdélezitejSou spravodajskou agendou.

Blizkost

Udalosti odohrévajuce sa blizko su spravodajsky hodnotnejsie nez tie,
ktoré sa odohravaju daleko.

Logistika

Do médii sa [ahsie dostanu udalosti, ktoré sa deju v miestach, kde sa na-
chadzaju technické zariadenia na prenos informacii a kde st redakcie mé-
dii. Dostupnost miesta udalosti ¢asto méze ovplyvnit rozhodovanie o tom,
¢i médium urcita udalost bude pokryvat, alebo zostane nepovsimnuta.
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Naro¢nost spracovania

Cestu do spravodajstva moéze urcitej udalosti alebo téme skompliko-
vat novinarova lenivost alebo ¢asovy stres.

Intenzita

Dolezitou hodnotou je to, ¢i udalost v nejakom ohlade prekracuje
takzvany prah pozornosti. Cim viac udalost nadobuda na intenzite, na-
priklad negativitou, vyznamom ¢i prekvapenim, tym skér sa o nej poda
sprava. Zjednodusene povedané — sprava o umrti ma vacsiu intenzitu nez
sprava o zraneni.

Emocionalny naboj

Hodnota spravy sa zvysuje, ak dokaze vyvolavat zdkladné emécie, a to
smiech a radost ¢i strach, lGtost a zarmutok.

Uzitocnost

Ludia ¢asto od médii ocakavaju, ze im budu praktickym radcom v bez-
nych dennych situaciach (poradne, rubriky s tipmi...).

Ludsky pribeh

Snad od pociatkov Zurnalistiky ako profesie si novinari cenia spravy,
ktoré sa nejako tykaju konkrétneho ¢loveka, pripadne vypovedaju o jed-
nom [udskom osude.

Vizualna atraktivita

S rozvojom televizie a internetu nadobuda vyznam to, ¢&i mozno ur-
¢itu udalost a jav zaznamenat kamerou alebo fotoaparatom a ¢i je taky
zdznam atraktivny. Viac priestoru v médiach dostavaju udalosti, na ktoré
sa da dobre pozerat.

V tedrii existuje rad stru¢nejsich vypoctov spravodajskych hodnét. Za-
roven treba poznamenat, ze dominantné spravodajské hodnoty sa me-
nia v zavislosti od premien Zurnalistiky, technolégie i celej spolo¢nosti.
Ako technolégie umoznuju zrychlovanie spravodajstva, stipa napriklad
vyznam novosti, aktudlnosti sprav. Nech uz sa priklonime k akémukolvek
zoznamu, treba si uvedomit, Ze novinar s vyssie vymedzenymi pojmami
a definiciami vedome nepracuje. Novinarovo rozhodnutie je zvacsa in-
stinktivne, vychadza viac z praktickej skiisenosti ako z teérii. Pouziva pritom
dolezitu schopnost, ktora sa oznacuje ako zmysel pre spravu. Ide o schop-
nost rozpoznat moznu spravodajskd hodnotu v skuto¢nostiach, ktoré samy
osebe mézu vyzerat nedolezité, a o schopnost vybrat z nich tie Casti, ktoré
budu zaujimat verejnost. So skvelym zmyslom pre spravu sa niektori udia
rodia — podobne ako napriklad s hudobnym sluchom alebo s vytvarnym
talentom. Ide vSak zaroven o schopnost, ktoru si ¢lovek moze do znacnej
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miery vypestovat tréningom. Prave o to sa musia usilovat popularizatori
vedy. Ked' sa dokazu vcitit do pocitov a postojov novinarov a pouzivat ich
profesionalny zmysel pre spravu, maju Uspech zaruceny. Budu totiz schop-
ni novinarom predkladat presne to, ¢o chcu dostat.

Tendencia zrychlovat podanie spravy je zrejma od samych zaciat-
kov spravodajstva. V sucasnosti dospela zrejme do hrani¢ného bodu
- omnoho dalej uz sa zajst neda. Spravodajské publikum totiz o¢akdva,
ze informaciu o urcitej zavaznej udalosti ziska prakticky okamzite a jej
dalsi vyvoj bude sledovat v redlnom case. Prejavom tejto tendencie
sU nepretrzité informacné toky v spravodajskych radidch a televizidch
(vratane napriklad priamych prenosov vyznamnych udalosti i pseu-
doudalosti, ako su tlacové konferencie) a nonstop aktualizované spra-
vodajské weby. Sposob prace, ked novinar kladie déraz na pohotovost
a rychlost ziskavania a timocenia informacii, byva niekedy oznac¢ovany
ako technozurnalistika.

Za zrychlovanim spravodajstva mozno samozrejme vidiet vplyv inter-
netu. Kedysi sa novinar staral iba o to, aby svoj materidl dodal do veéernej
uzdvierky. V sucasnosti viak vacsina médii prevadzkuje svoje spravodaj-
ské weby, ktoré treba aktualizovat 24 hodin denne. Séfredaktori od svo-
jich podriadenych oc¢akdvaju, Zze dolezité aktualne materidly umiestnia na
web tak rychlo, ako je to len mozné, aby porazili konkurenciu. Uzavierka
sa teda prakticky stala permanentnym stavom. S dynamizaciou spravo-
dajstva sa vsak Casto spaja nedoslednost. Novinari maju stale menej casu
na doékladnu pripravu materidlov a na analyzy. Kazdy deri sa objavi nieco
iné, ¢o hybe svetom, a vietci o tom musia poddavat spravy, aby na to zajtra
vietci zabudli a venovali sa niecomu novému.

Trend zrychlovat spravodajstvo musia vo svojej praci zohladnit aj
tlacovi hovorcovia vedeckych institucii. Novinari napriklad chcu tla¢ovu
spravu z akcie dostat hned; nie s niekolkohodinovym odstupom - alebo
dokonca na druhy den. VyZaduje sa vykon v redlnom case - teraz.

So zrychlovanim suvisi aj dalsia ¢rta suc¢asného spravodajstva — urcita
klipovitost a stru¢nost dohnana az k povrchnosti. Spravy, najma televiz-
ne, mélokedy idu do hibky a malokedy davaju aktérom vacsi priestor na
vyjadrenie. Ak v nich chct PR profesiondli ziskat uc¢innu a efektivnu publi-
citu, musia urobit svoje oznamy ¢o najviac hutné, zovreté a strucné.
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Cely tento proces sa da ilustrovat na postupnom skracovani sound-
bitov, teda takzvanych televiznych viet, idernych sentencii, ktoré do
spravodajstva zahrnuju to najpodstatnejsie k téme. Odporicana dizka
soundbitu je osem sekund (kratka veta).

Vedeckovyskumné institicie musia jednoznacne zmenit svoje pdsobe-
nie na poli komunikacie. Je potrebné, aby ,3li s dobou” a zacali sa spravat
trhovo. Otazka uz neznie, ¢i vyuzivat marketing/socialne siete na propaga-
ciu, ale ako prilezitosti, ktoré socidlne siete ponukaju, vyuzivat spravne. Tato
forma je pre vedeckovyskumné instittcie vhodna a prinasa vela prospechu.
Pri komunikacii na socidlnych sietach je vsak potrebna investicia ¢asu a trpez-
livosti, pretoze vysledky sa nedostavia hned, o méze vedcov odradit.
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Propagacia vedy nie je veda
Daniel Duris

Weby vedeckych a akademickych institucii na Slovensku su vo velkej
vacsine neatraktivne, technicky zastarané a nie velmi priatelské k pou-
zivatelovi. Navy$e — samotni tvorcovia webov c¢asto nemaju ujasnené,
komu ma web slizit a ¢o je jeho cielom. Webové stranky tak vznikaju
niekedy len preto, aby nejaké existovali, lebo si to tak vyZaduje eurépsky
projekt. Ale pozor: len malo projektov ma v zadani poZiadavku na samo-
statny web. Casto postaci, aby ste na uz existujicom webe vytvorili samo-
statnu sekciu alebo umiestnili web projektu na subdoménu vasej hlavnej
domény (napr. projekt.sav.sk).

Ak sa rozhodnete vytvarat novy web, mali by ste si ujasnit odpovede
na dve zékladné otazky:

Co je cielom webu?

Akej skupine ludi je ur¢eny?

Kazdy web by mal mat jasny ciel. Cielom online obchodu je predévat.
Cielom magazinu je mat ¢o najvacsiu ¢itanost (ndvstevnost a cas strave-
ny na webe). Cielom konferencie je ziskat ¢o najviac prihlasenych zau-
jemcov. Cielom webu divadla je ¢o najviac prezreti stranky s programom
(pripadne ich stiahnuti ako PDF), ako aj pocet prihlaseni do newsletteru.
A Co je cielom vasho webu?

Nie vsetky weby musia byt urcené sirokej verejnosti. Aj preto ndjdeme
online magaziny urcené rybarom, diskusné féra pre mamicky na mater-
skej dovolenke ¢i obchody zamerané na $pecificky okruh programétorov
robotov. Aj vedecké ¢i medicinske weby viak maju svoje cielené publi-
kum. Vela vedeckych webov sa Uzko $pecializuje na vedecku komunitu
jedného odboru ¢i dokonca pododboru.

Ak ma byt vas web urceny verejnosti, porozmyslajte, kto tvori cielo-
vU skupinu. SU to Studenti, buduci vedci? Alebo su to vedci v odbore,
vasi kolegovia? Alebo chcete dostat informaciu o vasej zaujimavej praci
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s nanotechnolégiami medzi fanusikov sci-fi a nanotechnolégii?

Ani verejnost nie je jednoliata masa - ak neviete povedat, komu je
web ur¢eny, zaénite pomocou demografie. Muzom? Zenam? Alebo je to
jedno? Vek 18 - 25, 25 — 45 alebo 45+ Iba z Bratislavy ¢i aj z Kosic a Ziliny?
Len z menSich miest? Iba stredo3koldkom ¢i aj vysokoskolsky vzdelanym
[udom s tromi titulmi? Zamestnanym? Ludom s konkrétnym ochorenim,
ak st slubné vysledky vyskumu na ich liecenie? Medzinarodnej komunite
¢ilen ludom v strednej Eurépe?

Zadefinovanie cielovej skupiny je len na vas, no je to nevyhnutny krok
pri vytvarani webu.

,Mdam zastarany web a chcem jeho redizajn: Zhodnotili ste, Ze vas web
uz nesplfa $tandardy druhej dekady 21. storo¢ia? Vyborne, ale ¢o dalej?
Preco chcete redizajn? Len preto, aby vas web vyzeral lep3ie? Ale to pred-
sa nie je ciell Existuje mnoZzstvo dizajnovo zastaranych webov, na ktorych
su dostupné informacie lepsie ako na krasnych farebnych weboch, kde
sa pouzivatel straca. Dolezitejsia ako moderny dizajn je informacna ar-
chitektura alebo Struktira webu. Aj na neatraktivne vyzerajucom webe
sa pouzivatel vie pohybovat, ak su stranky zoradené logicky a poskytuju
informacie, ktoré ocakava.

Pred uskuto¢nenim redizajnu si teda pripravte nédvrh novej struktary
webu - napr. hlavné menu by nemalo mat viac nez pat ¢i Sest poloziek.
Vsetko dalsie sa da zaobalit do podstranok. Namiesto roztahanej Struk-
tury zvazte, aké informacie davate na web, a preferujte kratku cestu (je-
den, dva, tri kliky) pred dlhou cestou pouzivatela (pat a viac klikov) cez
navigaciu. Zabudnite na viacurovriové menu - to zvac¢sa poukazuje na
neschopnost zoradit si informacie na webe podla skuto¢nej dolezitosti.
Hlavné menu by malo mat iba jednu zékladnu uroven.

Web si pokojne rozkreslite do schematického nacrtu (na papier ce-
ruzkou). Vyznacte doélezité prvky, a to logo a navigaciu (spolu tvoria hla-
vicku), hlavny obsah, dalsie podla potreby (napr. bo¢ny stipec, upttavku
na konferencie, newsletter), paticku (tu zopakujeme odkazy zo zakladné-
ho menu). Takyto nakres sa vola wireframe (v preklade aj dréteny model,
ale slovenska verzia sa velmi nepouziva).
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fudi. Takisto nezabudnite, ze
odkazy maju byt vzdy pod-
¢iarknuté (vynimkou mobze
byt hlavné menu, kde sa od-
kazy ocakavaju automatic-
ky). Nijaky iny text na webe
by potom nemal byt pod-
¢iarknuty, aby nemiatol.

Roku 2015 myslite pri re-
dizajne najma:
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Obr. 1 Ukazka wireframe

na jednoduch struktiru
bez vetvenia (jednodu-
ché hlavnhé menu),

na responzivitu (aby sa
web prispésoboval mo-

bl,lnym zarvlgdenla'm, akc,) Obr. 2 Responzivny web sa prispdsobi kazdému za-
su tablet ¢i mobil) - tu riadeniu bez toho, aby sa pouZivatel stracal, ¢i neve-
Google pouziva aj ako delweb pre¢itat

faktor radenia vo vysled-

koch vyhladévania,

na velkost a dostupnost informacii (namiesto malého pisma pouzivajte
standard 12+ pixlov, dostatocné kontrasty, kratke cesty po webe; pre-
bytoc¢né informacie na web nedavajte, aj tak ich nikto ¢itat nebude).
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Méte hotovu grafiku a teraz ostdva web nakddovat. Vasim cielom je,
aby web dokazal dlhodobo fungovat bez zdsahu programatora. Potrebu-
jete teda publikacny systém (alebo aj CMS - systém na spravu obsahu),
cez ktory si dokazete obsah vkladat sami. Odporicam vyuzivat najma
otvorené systémy, napr. Wordpress a dalsie.

Specificky otvoreny systém Wordpress

Na tomto systéme dnes bezi s R Fviven. 1 b i 1 Tocns tom
az 24 % celosvetového interne-
tu (alebo aj 60% vsetkych we-
bov, ktoré nejaky publikacny
systém pouzivaju).

Vyhodou Wordpressu je
okrem jeho otvorenosti obrov-
ska podpora vdaka velkej ko-
munite. Prave preto dokdazete
v podstate akukolvek funkciu
pridat do Wordpressu sami aj
bez programatora pomocou
rozsireni, ktorych existuje ne- s T ey e w6
spocetné kvantum. Systém je Obr. 3 Wordpress je vo svete najpouzivanejsi
zaroven dostupny v mnozstve ja- systém na spravovanie obsahu
zykov vratane slovenciny, a teda
nikto nebude mat problém s pre-
kladmi. Wordpress zvlada zdkladnu pracu s textom, obrazkami (galérie) i
podporuje kontaktné formulare.

Jeho najvacsou vyhodou z pohladu tvorcu (¢i obsahového spravcu)
webu je, Ze cezen dokdzete web spustit za polhodinu a nepotrebujete na
to programétora. Toho budete potrebovat, iba ak by ste chceli pripravit
kompletne vlastnu grafiku/dizajn. Inak staci vyuzit jednu zo stoviek gra-
fickych tém (Sablon) zadarmo, kde len doplnite svoje logo, nazov webu
a modzete ho napinat obsahom.

Navyse sa systém aktualizuje automaticky (alebo na jedno kliknutie),
¢im sa vyhnete situdcii, Ze starsi web vam niekto lahko hackne a upravi

na nom obsah.
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TakZe — web uz mate. A ¢o dalej? Potrebujete ho zviditelnit a spropa-
govat. Okrem platenej reklamy ¢i navstevnosti zo socidlnych sieti tvori
stale velké percento navstev priliv z organickej (prirodzenej) navstevnosti
Googlu. Ako sa dostat na prvu stranku v Googli? (Z druhej i tretej stranky
k vdm bude chodit uz len naozaj zlomok navstev.) Potrebujete sa teda
umiestnovat na prvych pozicidch pomocou klicovych slov, ktoré vyhla-

ddva vasa cielova skupina.
Ak pouzivate spominany
systém Wordpress, mbzete
tuto cast rovno preskocit,
pretoZe sa postara o vacsi-
nu nastaveni v HTML kéde
za vas. Ak mate nejaky iny
systém, zamerajte sa na
spravne nastavenie kédu.
Potrebujete najma spravne
nastavit tieto prvky v HTML:

title (titulok webu) -
musi byt relevantny,
obsahuje nazov vasej
indtitucie,  podstranky
opisuje niekolkymi slo-
vami (napr. kontakt pre

1 mama wrdedios wyphitad rvania v Gioogle 1. ursns wyledhos sphladivani v frongle

50

®CTH ey 1)
e e

m TR (Fdroj 2)

a0

G i

] t N et

: Lth[LLLLLLL

LLLLLL @

Obr. 4 Percento preklikov cez jednotlivé pozicie
Googlu - prva vs. druha strana vysledkov (zdroj vy-
skumu Chitika, www.chitika.com)

stranku s kontaktnymi udajmi),

META description (opis webu) - az 160 znakov dodato¢ného opisu
kazdej stranky; tu je potrebné dat si pozor, aby tento opis nebol viade
na webe rovnaky, ale aby bol prispdsobeny kaZzdej stranke a opisoval

......

fénne cisla a e-mailové adresy pracovnikov. Napiste nam!”),

nadpisy H1, H2, H3 atd. (nadpisy a podnadpisy v texte) — mali by obsa-
hovat cielené vyznamné klicové slové a zaroven Strukturovat obsah,
obrazky (alt a title atributy opisujuce obrazok) — vyhladavace ako
Google obrazky nedokazu ¢itat, preto je k nim potrebné priradit alter-
nativny text (alt) a dodatocny opis (title).

\ 4
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[
<4 Slovenska akadémia vied iida s Bl

A+ 4

home o SAV aktivity vzdelivanle publikicle verejnost’ oznamy

v o LA

e

* Servisné a dpecaliz. pracoviskd

TIOCerYITE RO svojch Gstavow s Slovenskd akadémia
ved v pondelok 10. novembra podiefala na rozbehu
Tieha vedy a tachriky na Slovensiu.

" Vedenie SAV &

* Urad SAy

Medzi prejmi podujabamé bol deh otvorenych  dveri
bratislavského Botaniceého dstavu SAV Na fiom sa jeho

Obr. 5 Ukézka Struktury webu s nadpismi

Klucové slova

Co ludia hladaju? Co hlada vasa cielova skupina? Ako lepsie zacielit va3

obsah na webe - aké klicové slova pouzivat? Napovie vdam Google suggest.

slovenska aka|

slovenska akadémia vied

slovenska akadémia vied vol'né pracovneé miesta
slovenska akademija znanosti in umetnosti
slovenska akacdeémia vied koSice

v slovenska akadéemia klasickej homeopatie
slovenska akadémia manazmentu

home osav  « Slovenska akadémia vied kniznica
slovenska akademija znanosti in umetnosti ljubljana

slovenska akadémia vied nitra

slovenska akadémia podohospoedarskych vied 3/200

* tpecialzovanych 3 servsnych organ
priadoution na spolodensié potretry 5

%

ofim vyslumom SAV vyvija dsiie 0 rozvo poznania v med

Aktuality zoznam aktusllt

Botanich rozbiehall TyZden vedy a techniky s gymnazistami

Viacerymi skoami svojch Ustavey sa Slovensks akadémia
vied v ponds 0. novembea podefdls na rozbehu

Obr. 6 Ukédzka Google Suggest
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Data z Google suggest nemusite zbierat manudlne, pouzite napr. na-
stroj Ubersuggest.com, ktory navrhy slov zozbiera za vas — sta¢i mu dat
jednu frazu a on najde vsetky s rovnakym zakladom.

weda na slovensku OR-.
veda na slovenshu +
wedci na slovensky .

literarna veda na slavensky +

veda & wishoum na slovensku %

aveda na slovensku @&

veda a wiskum na slovensko

veda a technila na slovenshu *
weda na slovensku t [(OF-.]
veda & technika na showvenshu %

wedana slovensku

weda na slovenshu

wedci na slovenshu
literarna veda na slovensku

wveda a wyshum na slovenshu

veda na slevensku |

literirna veda na slovernsk

vedana slovensku v

weda & vyshum na slovenshu

Obr. 7 Ukézka z Ubersuggest.com

@ @

.

veda na slovenshu a @ &
weda a vyshum na slovensku ®
weda s technika na slovensku -
veda na dloventhu & (i) &
weda na seéne slovenshs +
weda na slovenshu 2 (D)

tyddei vedy na slovernska 2002 -

Ked' uz mate vybrany zoznam slov, potrebujete k nim ziskat data o hla-
danosti. Na to zase poslizi bezplatny néstroj Google Adwords keyword
tool na adrese adwords.google.com.

T ABD searches

fid growp ieas  Heywssd ideas
Keyward (iry relevanon)

vada

o

verda & bechnka

slovensha akadémes vied

i P o Campeiition

wmarches

T20 Low

SA00 Low

T20 Low

00 Low

Obr. 8 Ukazka nastroja Adwords keyword tool
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Velmi délezity faktor pri umiestriovani sa vo vysledkoch vyhladavania
su spatné odkazy. Su to odkazy z inych webov smerujucich na vas web.
Vedecké a iné nekomer¢né stranky maju velkd vyhodu — odkazy na ne
umiestni bez problémov kazdy.

Odkazy, ktoré ziskavate, by mali byt z relevantnych zdrojov - napr. zo
spriaznenych vedeckych institucii, univerzit a pod. Najviac vdm pomédzu
odkazy z podobnych odvetvi. Menej vyznamné budu odkazy z medicin-
skeho webu na web venovany astronémii.

Aj tu je vSak vhodné pozriet si najpryv, aky mate stcasny stav spatnych
odkazov. Poméze vam nastroj Open like profiler - openlinkprofiler.org.

LIS B : Page title & link source B Anchor text & Enk destination B Indus. & cont. | © Added

Utitotné webstranky - Oficidine stran... WS av. sk Business 9 Hov

standard

intormuj.eu | Prakticka turnalistika ... hittp:/www, sav. sk education 5 Hov
standard

Chemical Papers SLOVAK ACADEMY OF SCIENCES business 4 Nov
standard

Chemical Papers SLOVAK ACADEMY OF SCIENCES T 4 Mov

5 waw chemicalpap Baut 420
standard

Chemical Papers SLOVAK ACADEMY OF SCIENCES business 4 Nov
standard

Chemical Papers SLOVAK ACADEMY OF SCIENCES business. 4 Hov

5 whow Chemsaipapers com/Pds38autr - R cE
standard

Chemical Fapers SLOVAK ACADEMY OF SCIENCES business 4 Hov

standard

Obr. 9 Ukédzka nastroja Open like profiler

Prejdite si uz existujuce odkazy a porozmyslajte, ¢i text niektorych
z nich viete zmenit tak, aby obsahoval klucové slova zo zoznamu, kto-
ry ste si uz skor pripravili. Ak dno, pomo6ze vam to posunut sa vyssie

v umiestriovani pre konkrétne klucové slovo.

Dostavate sa do fazy vyhodnotenia efektov vasej prace s webom.
Okrem toho, Ze web propagujete, potrebujete aj spatnu vazbu - ¢i a aky
efekt ma vasa propagacia pri jeho navstevnosti a dosahovani cielov (spo-
minate si na ciele, ktoré ste si mali urcit?). Na web si nainstalujte ¢im skor

\ 4
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Statisticky nastroj — odporiuc¢ame Google Analytics na adrese analytics.
google.com. Kratky kéd, ktory pridate na web, vdam umozni detailne sle-
dovat aktivitu ndvstevnikov a na jej zéklade hodnotit a ur¢ovat dalsi roz-
voj vasho webu.

Prehfad publika 282 2015-30. 3. 2015

O e
e

4 - -

2  Fausce

&

i

615 584 a2 134
00:00:43 85,69 % 93.17%

Obr. 10 Ukézka statistik Google Analytics

Okrem navstevnosti by ste si v Analytics mali nastavit aj tzv. ciele, to
znameng, ¢i navstevnici vykonaju akciu, ktord od nich pozadujete. Na-
priklad, ¢i sa prihlasia do vasho newslettera alebo na vasu konferenciu
cez registracny formuldr. Potom si budete vediet vyhodnotit, ktory online
zdroj je pre vas efektivnejsi — organické (neplatené) vyhladavanie Google
alebo napriklad socidlne siete ¢i platend reklama (alebo dokonca iné, na
vas odkazujuce weby).

Sledovat mézete, samozrejme, omnoho viac $tatistik, ako aj dalSie
dianie na webe. Vasim dlhodobym cielom by malo byt ziskat ¢o najviac
pravidelnych, vracajucich sa navstevnikov.

Ani po vykonanych ukonoch nie sme este celkom na konci. Mate uz
krasne vyladeny funkény web, dlhodobo vam rastie ndvstevnost, no za
rok ¢i dva sa na internete udeju zmeny, ktoré ovplyvnia spravanie pouzi-
vatelov. Napriklad v sucasnych rokoch prudko rastie navstevnost z mobil-
nych zariadeni — na Slovensku cez mobily a tablety chodi na internet uz
viac nez 30 % navstevnikov. Ak by ste im neprisp6sobili web, z mobilnych
vysledkov vas Google odsunie niekam dole.
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Takéto zmeny sa deju casto, preto je dolezité sledovat dianie, aj ked
nie denne, ale aspon raz za par mesiacov. V nejakom bode zistite, Ze sa
musite dostat na zaciatok — lebo web nemate Uplne hotovy nikdy. Tvorbu
webu treba brat ako kontinudlnu zalezitost, ktorej pravidelne venujete
svoj ¢as. Ak uz mate raz vytvoreny naozaj dobry web, je lepsie namiesto
velkych redizajnov postupne zapracovavat malé zmeny tak, ze ho obcas
zmodernizujete (a mozno sa uz ani nebude ponasat na ten pévodny).
Okrem v3eobecne platnych pravidiel optimalizécie prichadzaju aj nové
trendy a moznosti, ako sa da web spropagovat. Pred par rokmi by ste este
socidlne siete mohli odignorovat, dnes uz nie. O par rokov méze byt situ-
acia opat Uplne ing, preto k webu pristupujte vzdy ako k work in progress.



AKO POPULARIZOVAT VEDU

Popularizacia vedy v praxi

V Quarku najma zrozumitelne
Jana Matejickovd

Jednou z délezitych sucasti popularizacie vedy a techniky na Sloven-
sku je aj ¢asopis Quark.

Tento mesacnik vychddza od roku 1995. Je pokrac¢ovatelom znameho
populdrno-nauc¢ného ¢asopisu Elektrén. Aj Quark sa orientuje na popula-
rizdciu a propagaciu pévodného vyskumu, inovacii, noviniek a zaujima-
vosti z oblasti vedy a techniky, ale pristupnou formou priblizuje i zahra-
ni¢né zaujimavosti vo vietkych vedecko-technickych oblastiach. Casopis
sa vo svojich prispevkoch venuje prierezovo vietkym oblastiam prirod-
nych a technickych vied.

Ma svojich stalych odberatelov, no dostane sa k nemu aj Siroka ve-
rejnost prostrednictvom novinovych stankov. Jeho autormi su vysoko-
Skolski pedagdgovia, vyskumnici, pracovnici SAV, odbornici z mnohych
oblasti praxe. Casopis Quark vydava Centrum vedecko-technickych infor-
macii SR vo svojom Narodnom centre pre popularizaciu vedy a techniky
v SR v spolupréci s Ministerstvom $kolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR.

Quark ¢itaju najma studenti, pedagoégovia, pracujuci aj déchodcovia,
vietci ti, ktori sa chcu kontinualne vzdeldvat a zaujimaju sa o novinky
z rdznych oblasti zivota.

Casopis Quark si roku 2015 pripomenul 20. vyrocie svojho vzniku. Bola
to okrem iného prilezitost spominat na to, ako sa vyvijala kariéra tohto
populariza¢ného ¢asopisu.

Pisal sa rok 1990 a jediny slovensky populariza¢ny ¢asopis Elektron za-
nikol. Jeho byvaly 3éfredaktor Eduard Drobny v tom case zakladal nové
vydavatelstvo Perfekt. Uvedomil si, Ze zanikom Elektrénu bude medzi po-
pulariza¢nymi médiami velka diera. Len co sa teda nové vydavatelstvo na
trhu etablovalo, vypustilo do sveta Uspesny detsky ¢asopis Fifik a neskor aj
pocitacovy casopis PC revue, dodnes slovensku jednotku medzi IT maga-
zinmi. V septembri 1995 priviedlo na svet aj novy popularizaény ¢asopis
Quark. Mnohi zainteresovani tento krok povazovali za kamikadze, pretoze
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zacat vydavat periodikum takéhoto typu bez obrovského vydavatelského
finan¢ného zdzemia je samovrazedné. Vydavatelstvo to viak neodradilo
a Coskoro sa mu podarilo ziskat natrvalo aspon ciasto¢nu podporu z vte-
dajsieho Ministerstva Skolstva SR a od roku 2001 aj zo Slovenskej akadémie
vied. Redakciu nového ¢asopisu tvorili byvali redaktori z Elektrénu, $éfre-
daktorom sa stal opat E. Drobny, takZe tradicia popularizatného média po-
kracovala. Quark si dal ulohu nadvéazovat a stavat na tom najlepsom, ¢o za
sebou Elektrén zanechal (napokon - vela sticasnych vedcov a profesorov
na univerzitach sa este aj dnes vyjadruje, Ze ich Elektron ovplyvnil pri vy-
bere povolania. Co je viak potesitelné, aj Quark uz ma ,svojich” doktorov
a profesorov, ktori sa dali ovplyvnit jeho prispevkami).

Casopis sa ¢oraz viac usadzal
v medialnom priestore a stal sa ”"‘"‘"‘*""“‘
medidlnym partnerom viacerych ﬁ
vyznamnych podujati (Tyzdeh e s
vedy a techniky na Slovensku uz
od roku 2005, Istrobot, Festival
vedy a techniky AMAVET, Scientia
pro futuro, Mladi vedci Slovenska,
projektova sutaz SYGA, Geovedy
pre kazdého, Internetovd kon-
ferencia Preveda, IT Gala atd.)).
V polovici roku 2006 prebehla
vymena na poste $éfredaktorov
a v tom istom roku zacal ¢asopis
realizovat velky populariza¢ny
projekt s podporou APVV. Vznikol
populariza¢ny portal www.equ-
ark.sk, ktory v mierne obmedze-
nej podobe funguje do dnesnych Historicka obalka prvého Quarku spred dvad-
dni. Quark na iom ako nadstavbu siatich rokov
realizoval v rokoch 2009 - 2012
projekt zvukovej podoby ¢asopisu QuarkMP3. ISlo o profesionélne
spracované hodinové ¢itanie z aktualneho ¢isla vo formate mp3, volne
a bezplatne stiahnutelné. Na rovnakom portali prebiehal aj projekt Qu-
arkVIDEO, prostrednictvom ktorého redakcia ¢asopisu predstavovala ¢i-
tatefom vo forme videoreportazi zaujimavé pracoviskd vedy, vyskumu
alebo vyroby z najrozli¢nejsich oblasti zivota. Projekty sa po ukonceni
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podpory z APVV skoncili v auguste 2012. A rovnako sa skoncilo vydava-
nie $pecialnej popularizacnej osemstranovej stvrtrocnej prilohy v Qu-
arku pocas rokov 2006 — 2012. Okrem pokracujuceho popularizacné-
ho portalu equark.sk ma redakcia aj vlastni webovu stranku ¢asopisu
www.quark.sk a vlastny profil na socidlnej sieti Facebook pod nazvom
Casopis Quark. A hoci sa ¢asopis nachadza aj v elektronickom priestore,
chce podporovat mlddez, aby sa nestavala zavisld od mobilnych aplika-
cii a prostriedkov informacnych technolégii, pretoze podla psycholo-
gickych vyskumov jej hrozi tzv. digitdina demencia (je povrchnejsia, ma
problémy s udrzanim pozornosti, multitasking vyvolava u nej poruchy
vnimania precitaného textu, nema potrebu pamatat si zakladné fakty —
ved je vSetko na internete a pod.).

Priama podpora a spolupréca s riaditelstvom pre vyskum a inovécie
Eurépskej komisie (Directorate-general for research and innovation of
the European Commission) zabezpecila ¢asopisu v rokoch 2007 - 2010
do piatich vydani Quarku bezplatne populariza¢né DVD, mapujice eu-
répsky vyskum. Tato spolupréca priniesla aj zapis Quarku do zoznamu eu-
répskych médii, ktoré EK pozyvala na eurépske popularizacné podujatia
ako jediného zastupcu zo Slovenska.

Rok 2013 je dalS$im medznikom v Zivote ¢asopisu, pretoZe vydavate-
[om Quarku sa stalo Narodné centrum pre popularizaciu vedy a techniky
v spoloc¢nosti, patriace pod CVTI SR. Tato zmena priniesla zmenu dizajnu
a rozsirenie obsahu o osem stran. Islo o snahu ¢o najviac zaujat moder-
nym Satom najma mladu cast populdcie.

Dal$im vyznamnym prinosom k popularizacii vedy a techniky su od
roku 2014 exkurzie na vyskumné a vyvojové pracoviskd. Zucastnuju sa
na nich vyzrebovani ziaci strednych $kol, ktori poslu spravnu odpoved
na sutaznu ulohu, vyplyvajicu z nosného ¢lanku kazdého ¢isla Quarku.

Po uskuto¢nenych oslavach 20. vyrocia vzniku ¢asopisu v septem-
bri 2015, na ktorych sa stretli pozvani spolupracujuci vedci a stredo-
Skolskd mladez, uvazuje redakcia ¢asopisu po podnete od pozvanych
pedagdgov nad pravidelnym podujatim Deri otvorenych dveriv Quarku.
Quark by mal potom otvérat svoje dvere verejnosti kazdy rok pocas
maturitného tyzdna, aby tak pomohol budidcim maturantom pro-
strednictvom dal3ich stretnuti s vedcami rozsirit si obzory i vedomosti
z rozli¢nych prirodovednych a technickych odborov a usmernit ich pri

vybere vysokej skoly.
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Vsetko zaleZi na autorskom kolektive, nastaveni redakcie a na zasa-
déch, ktorymi sa riadi. Samozrejme, vyznamnu ulohu zohrédva aj materia-
lové a technické zabezpecenie prace redaktorov.

V redakcii je doélezité urcit si priority a ideové zameranie. Redakcia
Quark si stanovila viaceré priority.

Vzorovy Citatel je clovek s Uplnym stredoskolskym vzdelanim.

Tato informdcia je doélezita pre autorov, aby mali spolo¢nu platformu,
o ktort sa mozu opierat. Pre lepsSiu ndzornost im hovorime, aby si pred-
stavili maturanta na gymnaziu: kon¢i studium, pri ktorom ziskal vieobec-
né zaklady zo vsetkych predmetov; ak pojde dalej studovat, bude sa Spe-
cializovat uz len v jednom odbore. Historik sa pravdepodobne nebude
vzdelavat v bioldgii, strojar v geografii a podobne. Aj preto nemozno od
vzorového Citatela o¢akavat, ze bude bez vysvetlenia vediet, ¢o je to ex-
presia génov alebo dilepténovy kandl.

Prvoradd je zrozumitelnost. Ak nebude ¢lanok zrozumitelny, zauji-
mavy a nazorny, nikto si ho neprecita, a tak sa znehodnoti praca au-
tora, redaktorov i grafikov. Vzorovy citatel tazko sdm od seba pochopi
vyznam napriklad nasledujlcej vety: Unikdtny potencidl digitdlneho
navrhovania spociva v simuldcii emergetnych javov, teda v generativ-
nom dizajne. Skusenosti dokazuju, Ze je pomyleny nézor, ktory pred-
poklada citatelovo viastné samostudium problematiky, ak takyto typ
viet v ¢lanku nepochopi. Citatel sa pri takomto texte vzda a ¢lanok
preskoci. Vyse 98% autorov vsak nastastie chdpe umysel redakcie,
ktora nechce ich text sprznit, znizit ich dostojnost a zosmiesnit ich
pred vedeckymi kolegami, ak prevaznu cast odbornej terminolégie
z ¢lanku prelozi do slovenciny a tazké abstraktné pojmy vysvetli na
nazornych prikladoch. Zjednoduseniu narocného prispevku pomo-
Ze aj vyskrtnutie Casti textu s redundantnymi informdaciami (chemic-
ké vzorce, zlozité matematické priklady, narocné strojarske schémy
a pod.) ¢i s prilisnymi odbornymi podrobnostami. Vetko viak v takej
miere, aby sa zachovala vypovednd hodnota prispevku.
Nazornost je popri zrozumitelnosti jednou z najdoélezitejsich stranok
prispevku. Vizudlna ¢ast ¢lanku je rovnako délezité ako textova. Ozvlast-
nenim a doplnenim ¢lanku byva QR kdd, odkazujuci zvacsa na webovu
stranku s videom, ktoré este vhodnejsie doplifia tému prispevku.
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Humor nezaskodi. Ak to ¢o len trochu ide, je vhodné uviest popularizac-
né prispevky putavymi, do oci bijucimi nadpismi: Vlocka kalamitka, Sve-
tielkujuci svdb ¢i Pldst nepriehladnosti, pripadne prespikovat naro¢nejsi
text odlahcenymi myslienkami ¢i prihodami. Nadpisy nesmu byt dlhé,
vSeobecné alebo ni¢ nehovoriace: Oxid dusicnaty, Epigenetika a DNA,
Strukturdlne fondy podporuji novy vyskum uz v najblizsich rokoch...
Uprednostrhovanie autorskych prispevkov pred publicistickymi je vy-
znamnym bodom redakcnej prace. Najlahsou cestou, ako pripravovat
popularizacny ¢asopis, je totiz, urobit ho na kolene” v redakcii. To zname-
nd, naplanovat zaujimavé, lakavé témy a spracovat ich z r6znych zdrojov
priamo v redakcii alebo ich dat pripravit externym autorom. Iste, si me-
dziodborové oblasti, ktoré nie su predmetom skimania v Ziadnej sloven-
skej institucii, a preto ak o nich chce redakcia priniest prispevok, musi si
ho spracovat spomenutym spésobom (technicka stranka vajec Fabergé,
Da Vinciho technické vynalezy, automobilové inovacie, najnovsie mobil-
né aplikécie a pod). Nosnymi by vsak mali byt prispevky, ktorych autormi
su vedecki a vyskumni pracovnici, opisujuci priamo svoj objav, vynalez,
vysledok badania. Alebo vedci, ktori napiSu ¢lanok zo svojej vednej ob-
lasti, pretoZe ju maju dobre zmapovanu. S autormi takychto prispevkov
je sice ovela ndroc¢nejsia praca pri pretvarani ich predstavy o populariza¢-
nom ¢lanku az po vyslednu predstavu redakcie, stoji to vsak za to.
Autorské ¢lanky od vedcov su pre Quark nesmierne dolezité, pretoze
vnasaju do casopisu seriéznost a zaruku spolahlivosti informacii.
Na druhej strane casopis so svojim pozitivnym renomé poskytuje
priestor na prezentovanie slovenskej vedy a vyskumu, slovenskych
technickych rieseni a inovacii. Zriedkavejsie sa v ¢asopise vyskytnu
aj prispevky zahrani¢nych autorov, napisané $pecialne pre Quark. Ide

\4



KEDY POLETIA 3

PRVI LUDIA NA MARS?

BUDEME MAT CESTY}
Z PLASTOV?

b

<% AKO PREZIL VESMIRNY
" PRACH SUPERNOVY

MLADEHO VESMIRU?

AKO SA VYMIENA
PALIVO NA
LADOBORCI?

KONCi SA L
KOVOVADOBA? | 4




AKO POPULARIZOVAT VEDU

najma o odbornikov z vedecko-inovac¢nych a vyskumnych projektov,
s ktorymi sa ¢lenovia redakcie dohodli na prispevku pri stretnuti na
zahranic¢nej prezentacii. Imperativ — udrzat v obsahu Quarku seriéz-
nost — chrani redakciu pred skiznutim do bulvarneho Stylu, hoci sa
ukazuje, ze tak ako maju standardné bulvarne ¢asopisy v Sirokej verej-
nosti Uspech, rovnako slavia Uspech aj bulvarne populariza¢né médis;
o seridznosti ich prispevkov by sa dalo diskutovat.

Elektronicka podoba casopisu je v tejto ,IT dobe” nevyhnutnym
predpokladom preZitia. Aj preto je ¢asopis dostupny v elektronickej
podobe PDF (na portéli equark.sk) a na mobilnych zariadeniach (do-
stupnych prostrednictvom sluzby floowie.sk.). Kvoli tomu redakcia
buduje permanentne svoju webovu stranku, aby bola responzivnej-
Sia. Na otazku, ¢i elektronické verzie prekonaju papierovd, sa zatial
nenasla odpoved, kedZe oba tabory maju svojich fanusikov; treba sa
teda venovat obom formam popularizacného média.

Na zaver len spomenieme, ze redakcia ¢asopisu Quark, jediného stcas-

ného slovenského vedecko-populariza¢ného ¢asopisu, dostupného Sirokej
verejnosti aj v sieti novinovych stankov, je otvorend akejkolvek spolupraci.
Autorov, ktori si netrufaju poslat prispevok do ¢asopisu, pretoZe sa boja
svojich Stylistickych schopnosti, redakcia ubezpecuje, Ze im poméze upra-
vit ¢lanok do takej podoby, aby bol zrozumitelny, zaujimavy a pekne spra-
covany. Prispevky si honorované. Vietky namety, pripomienky, podnety
a ponuky na spolupracu posielajte, prosime, na adresu: quark@quark.sk.

Ako sa menil vizual obdlok ¢asopisu od roku 1995 po rok 2015



AKO POPULARIZOVAT VEDU

Od The New York Times po SME
— moj pribeh
Martin Hajduch

Ako popularizovat vedu? Odpoved na tuto otdzku nie je jednoducha.
Moézeme vsak povedat, Zze popularizovat sa oplati iba kvalitny vyskum,
ktory akceptovala medzindrodnd vedecka komunita, ¢ize bol publikova-
ny v uznavanych vedeckych ¢asopisoch. Nie vietko uverejnené v impak-
tovanych vedeckych ¢asopisoch je viak vhodné popularizovat. Existuje
vela kvalitnych vyskumov, ktoré sa zaoberaju z hladiska vedy velmi dole-
zitymi oblastami, no pre verejnost nie su zaujimavé, pretoze ich pocho-
penie si vyzaduje urcitu Uroven vedomosti. Velmi dolezity je preto vyber
konkrétneho badania, ktoré sa bude dalej popularizovat. Pri zakladnom
vyskume by mal vybrany vyskum spinat tieto dve kritéria:

® vysledky vyskumu boli publikované v uzndvanych medzinérod-

nych vedeckych c¢asopisoch s impakt faktorom (IF) minimélne 3:
napriklad ¢asopis PLoS One s IF 3.5 slUzi ako Casty zdroj kvalitnych
vedeckych prac na popularizaciu vedy,

@ vyskum sa zaoberal/zaobera vieobecne délezitou témou, ale na
jej pochopenie nie su nevyhnutné hlboké vedomosti v odbore,
pripadne by malo byt mozné vysledky vedeckého vyskumu zovse-
obecnit.

Pri popularizacii aplikovaného vyskumu by sa mala brat do uvahy
spolocenska prospesnost konec¢ného produktu. V nasledujucom texte
uvedieme tri priklady nasich uz spopularizovanych vyskumov z oblasti
biologie rastlin. Za¢neme vyskumom adaptacie rastlin v radioaktivnej
Cernobylskej oblasti, ktory mal asi najvacsi ohlas najprv v zahrani¢nych
a potom aj v slovenskych médidch. Spomenieme aj vyskum novych
detekénych metdd klinicky relevantnych proteinov v p3eni¢énom zrne
a vyskum zloZenia proteinov obsiahnutych v listoch stromu ginko.

Hlavnym cielom tohto stdle trvajuceho vyskumu je analyzovat prote-
6m semien rastlin prispésobujicich sa ¢ernobylskému prostrediu kon-
taminovanému radioaktivitou. Na tento Ucel sme zaloZili dve pokusné
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experimentélne plochy priamo v ¢ernobylskej oblasti. Rddioaktivnu expe-
rimentélnu plochu sme vytvorili v blizkosti dediny Cistogalovka, priblizne
5km od Cernobylskej jadrovej elektrarne. Neradioaktivna experimentalna
plocha vznikla najprv v blizkosti dediny Zukin vzdialenej priblizne 100 km
od Cernobylskej jadrovej elektrarne (obr. 1 vlavo), roku 2008 sme ju presu-
nuli priamo do mesta Cernobyl (obr. 1 vpravo). Roku 2007 sa na pokusné
plochy vysadili semena lokalnych odréd soje a lanu. Kazdoroc¢ne z experi-
mentdlnych ploch zbierame nezrelé a zrelé semend, z ktorych cast pouzi-
jeme na proteomické analyzy. Zvy3né zrelé semend vysadime nasledujuci
rok, aby sme ziskali rastliny a semena dalsej generacie. Vysledky proteomic-
kych analyz potom porovndavame na medziro¢nej a medzidruhovej baze
a usilujeme sa identifikovat proteiny, ktoré su potencialne asociované s pri-
spbsobovanim sa rastlin radioaktivnemu prostrediu.

Prvé vysledky nasich vyskumov sme publikovali roku 2009 v ¢asopi-
se Americkej chemickej spolo¢nosti (ASC) Journal of Proteome Research
s IF 5.0 (Danchenko M, Skultety L, Rashydov NM, Berezhna VV, Mdtel L, Salaj
T, Pret'ovd A, Hajduch M. 2009. Proteomic analysis of mature soybean seeds
from the Chernobyl area suggests plant adaptation to the contaminated
environment. J Proteome Res. 8: 2915-22). Vysledky vyskumu zaujali ACS,
ktora ich zaradila do svojho pravidelného Weekly PressPac a poslala pri-
blizne dvom tisickam novinarov po celom svete. Zaujem médii nenechal
na seba dlho ¢akat, a tak som poskytol niekolko telefonickych a e-mailo-
vych rozhovorov. Vysledkom jedného takéhoto rozhovoru bol komentér
opisujuci nds vyskum uverejneny v ¢asopise Science pod nazvom ,How
Plants Survived Chernobyl” - ,Ako rastliny prezili Cernoby!“*?. Komentar
v Uvode opisuje Zivotné prostredie v okoli Cernobylskej jadrovej elek-
trdrne a ndsledne sa venuje rozboru vysledkov nasich experimentov.
Poukazuje na zvysenu abundanciu cysteinsyntdzy, pri ktorej bolo preu-
kazané, ze ochranuje rastlinu pred stresom sposobenym tazkymi kovmi.
Komentatora zaujala aj zvysena abundancia betainaldehyddehydroge-
nazy, pri ktorej sa preukazal ochranny efekt pri redukcii chromozémo-
vych abnormalit v oZiarenej fudskej krvi. Komentar na zaver cituje uzna-
vaného odbornika v odbore, ktory vyzdvihol tento vyskum ako ,really is

29 http://news.sciencemag.org/2009/05/how-plants-survived-chernobyl
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novel and addresses an important societal question, especially given the
growing interest in developing nuclear energy worldwide” (,skuto¢ne
novy a odpovedd na doélezité spoloCenské otazky — hlavne v suvislosti
so stupajucim celosvetovym zdujmom o vyuzitie jadrovej energie”).

Dalsi komentar sa objavil napriklad v ¢asopise New Scientist pod na-
zvom ,Chernobyl fallout could drive evolution of space plants” - ,Dosle-
dok Cernobylu méze spbsobit evoluciu vesmirnych rastlin” (http://www.
newscientist.com/article/dn17136-chernobyl-fallout-could-drive-evolu-
tion-of-space-plants.html#.VRbJ40Gs1pk). Tento komentér okrem iného
poukézal na moznost vyuzit tento vyskum pri vyvoji rastlin rezistentnych
proti ionizacnému Ziareniu, ktoré by sa mohli vyuzit pri medziplanetar-
nych letoch v buduicnosti.

Dalsie vysledky sme publikovali roku 2010 v ¢asopise Environmental
Science and Technology s IF 5.5, vyddvanom ACS (76. Klubicovd K, Dan-
chenko M, Skultety L, Miernyk JA, Rashydov NM, Berezhna V/V, Pret'ovd A,
Hajduch M. 2010. Proteomics Analysis of Flax Grown in Chernobyl Area Su-
ggests Limited Effect of Contaminated Environment on Seed Proteome. En-
viron Sci Technol. 44, 6940-6946). Prekvapivo aj tentoraz vysledky zaradila
ACS do svojho Weekly PressPac, ¢o vyustilo do dal3ej viny rozhovorov pre
zahrani¢nych novinarov. Ako priklad publikovanych komentéarov o na-
Sich vysledkoch uvediem komentar v The New York Times pod nazvom
+Plants Near Chernobyl Appear to Grow a Shield” — ,Rastliny v blizkosti
Cernobylu ukazuju obranny 3tit“>°. Tento komentar okrem iného pouka-
zal na to, ze rast v rddioaktivnom cernobylskom prostredi ma relativne
maly efekt na protedm semien. V komentéri uverejnenom v CNN pod
nazvom ,Chernobyl: Environmental dead zone or eco-haven?” - ,Cerno-
byl: environmentalne mftva zéna alebo eko-ttocisko?”>! komentatora
zaujal fakt, ze niektoré rastliny sa dokazu prisposobit radioaktivnemu
prostrediu, a nizka uUroven radioaktivity v semendch rastlin rastucich
v takom prostredi. Komentar uverejneny v BBC pod ndzvom ,Chernobyl
plant life endures radioactivity” - ,Rastlinny Zivot v Cernobyle toleruje

30 http://www.nytimes.com/2010/09/21/science/21obplant.html?_r=0

31 http://edition.cnn.com/2011/WORLD/europe/01/14/chernobyl.nature.radiation.
debate/index.html?_s=PM:WORLD
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u32

radioaktivitu“>< rozobera nas vyskum a poukazuje na rychlost, akou sa

rastliny dokazali prisposobit radioaktivnemu prostrediu. Cituje aj nasu
Uvahu, Ze mechanizmus, ktory rastliny pouzivaju pri prispésobovani sa
radioaktivnemu prostrediu, méze byt stary miliény rokov. Vychadzame
z poznatku, Ze v zaciatkoch rastlinného Zivota povrch zeme obsahoval
znacné mnozstvo radioaktivneho materidlu.

Snimka k ¢lanku z webovej stranky news.bbc.co.uk

Iné zahraniéné komentare a rozpoznanie slovenskymi

médiami

Prekvapujuci bol komentar v periodiku Astrobiology Magazine vy-
davanom s prispenim NASA pod nazvom ,No Concern for Space Crops?”
-, Ziadny problém pre vesmirne rastliny?*, kde sa na3 vyskum dava do
suvislosti s rezistenciou rastlin proti kozmickému Ziareniu3. V komentari
sa vyzdvihovala metdda globalnej analyzy proteinov pouzita vo vyskume
a viacej rozvinutd myslienka vyuzitia tohto typu vyskumu vo vesmire, ked'
autor napisal:,Chernobyl experiments could help define the radiation to-
lerance among plants which may eventually become crop candidates for

32 http://www.bbc.com/news/science-environment-11345935
33 http://www.astrobio.net/news-exclusive/radiation-no-concern-for-space-crops
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space colonists on the Moon or Mars.” —,,Cernobyl'ské experimenty mézu
pomdct definovat toleranciu rastlin voci radioaktivite a mézu eventualne
posluzit kolonistom na Mesiaci alebo Marse.”

Dalsie vysledky sme publikovali roku 2012 vo vedeckom ¢asopise PLoS
One s IF 3.5 (Klubicovd K, Danchenko M, Skultety L, Berezhna VV, Uvackova L,
Rashydov NM, Hajduch M. 2012. Soybeans grown in the Chernobyl! area pro-
duce fertile seeds that have increased heavy metal resistance and modified
carbon metabolism. PLoS One, 7(10): e48169). Tieto vysledky zaujali indické
noviny The Hindu Times, publikujuce komentar o tychto vysledkoch pod
nazvom ,Soybean plants at Chernobyl produce fertile seeds” —,S6ja rastu-
ca v Cernobyle produkuje plodné semena“**. Autor komentara rozoberé
nas vyskum a cituje myslienku, Ze aj napriek osemdesiatim rokom vyskumu
stale nie je Uplne pochopena vlastnost rastlin prispésobovat sa radioaktiv-
nemu prostrediu. Vyzdvihuje nas aj ako pionierov v tomto type vyskumu,
ked napisal: ,These researchers who have been pioneers in the field, ana-
lyzed protein abundance in mature seeds harvested from first generation
soybean plants grown in radioactive and non-radioactive plots in the Cher-
nobyl area!” —,Tito vyskumnici, ktori su pioniermi v tejto oblasti, analyzuju
proteinové mnozstva v zrelych semendach zozbieranych z prvej generécie
rastlin rastucich v radioaktivnej a neradioaktivnej experimentalnej ploche
v Cernobyle”

Komentator si vSimol aj zmeneny obsah oleja v semendch rastlin
zozbieranych v radioaktivnej cernobylskej oblasti. Tento komentar nad-
vazoval na komentar publikovany v The Hindu novinach este roku 2009
pod nazvom ,Soybean plant adapts itself to Chernobyl” - ,Séja sa sama
adaptovala v Cernobyle”35.

Noviny Pravda ako prvé zo slovenskych médii publikovali eSte roku
2009 informaciu o tychto vysledkoch pod nazvom ,Priroda si napokon
poradi aj s jadrovou katastrofou“>®. Nasledujici rok sa v SME objavil ¢la-
nok ,Slovenskd vedu cituju svetové médié”37, ktory predstavil sloven-
skej verejnosti celosvetovy zadujem o nas vyskum. Koncom tohto roka

34 http://www.thehindu.com/sci-tech/science/soybean-plants-at-chernobyl-produce-
fertile-seeds/article4074449.ece

35 http://www.thehindu.com/todays-paper/tp-features/tp-sci-tech-and-agri/
article671954.ece

36 http://spravy.pravda.sk/domace/clanok/162031-priroda-si-napokon-poradi-aj-s-
jadrovou-katastrofou

37 http://tech.sme.sk/c/5558170/slovensku-vedu-cituju-svetove-media.html
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potom aj ¢asopis Quark priniesol so mnou rozhovor s titulom ,Rastliny
sa prisposobili radioaktivite”. Sucasne zverejnil vo svojej webovej rubrike
QuarkVIDEO®® na portali equark.sk aj videorozhovor na tuto tému a v rub-
rike QuarkMP3 zasa ¢itany rozhovor z ¢asopisu vo formate MP3, spracova-
ny profesionalnym audiovizualnym 3tadiom?°. Dalsie komentare sa potom
objavovali v réznych slovenskych médiach. Na popularizaciu a dostupnost
tychto vysledkov pre odbornu a aj laickd verejnost sme zalozili projektovu
databdzu www.chernobylproteomics.sav.sk, kde sa da prechadzat vysled-
kami projektu vo formate priatelskom pre pouzivatelov. Databdza obsa-
huje uz publikované data a umoznuje grafickym sposobom vizualizovat
abundanciu jednotlivych proteinov pocas vyvinu semien v radioaktivnej
a neradioaktivnej ¢ernobylskej oblasti.

Hlavnou myslienkou tohto vyskumu bolo vyvinut metédu zaloZzenu
na kvantitativnej hmotnostnej spektrometrii na detekciu klinicky rele-
vantnych proteinov v pSeni¢nom zrne. Nova metéda by doplnovala po-
uzivané imunologické metody, ktoré maju svoje limity — najma v schop-
nosti detegovat proteiny, pre ktoré nie su dostupné vhodné protilatky.
Vysledky vyskumu sme publikovali vo vedeckom ¢asopise ACS Journal
of Proteome Research s IF 5.0 (Uvackova L, Skultety L, Bekesova S, McClain
S, Hajduch M. 2013. MSE based multiplex protein analysis quantified impor-
tant allergenic proteins and detected relevant peptides carrying known epi-
topes in wheat grain extracts. J Proteome Res. 12(11):4862-9) a v Casopise
Journal of Proteomics s IF 3.9, ktory vydava Eurépska proteomickd spo-
lo¢nost (Uvackova L, Skultety L, Bekesova S, McClain S, Hajduch M. 2013. The
MSE-proteomics analysis of gliadins and glutenins in wheat grain identifies
and quantifies proteins associated with celiac disease and Baker 's asthma.
J Proteomics 93:65-73). Vysledky tychto vyskumov zahrnula SAV medzi
svoje aktuality pod nazvom ,Vedci zo SAV vyvinuli proteomickd meté-
du na stanovenie p3eni¢nych proteinov sposobujucich celiakiu a rézne

38 http://www.equark.sk/index.php?cl=article&iid=1701&action=itemclick&tname=i
nlist&pr=click,default

39 http://www.equark.sk/data/mp3/Quark_mp3_november10/04._Rozhovor_o_vysledkoch_
vyskumu_adaptacie_rastlin_v_Cernobylskej_oblastimp3
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alergie”®®. Nasledne sa informacie o tomto vyskume objavili v réznych
slovenskych médiéach, napriklad v SME pod nazvom ,Slovenski vedci vy-

vinuli metédu, ktord pomoze celiatikom”*'.

Vyskum sa realizoval s cielom vycislit proteiny obsiahnuté v listoch
stromu ginka, kedZe presné mnozstva tychto proteinov nepozname, a to
aj napriek tomu, Ze extrakt z listov ginka sa uz tisicrocia pouziva v ¢inskej
medicine na lieenie réznych ochoreni vratane rakoviny. Celkovo vyskum
charakterizoval desiatky proteinov obsiahnutych v listoch stromu ginka.
Vysledky vyskumu sme publikovali v ¢asopise ACS Journal of Agricultural
and food chemistry s IF 3.1 (Uvackova L, Ondruskova E, Danchenko M, Skul-
tety L, Miernyk JA, Hrubik P, Hajduch M. 2014. Establishing a leaf proteome
reference map for Ginkgo biloba provides insight into potential ethnobota-
nical uses. J Agric Food Chem. 62: 11547-11556). V tomto pripade som sa
podujal spopularizovat vysledky sam, pretoze vyskum spinal dve zaklad-
né kritérid uvedené na zaciatku tohto prispevku: 1. vysledky boli publi-
kované v medzinarodne uzndvanom vedeckom c¢asopise s IF va¢sim ako
3 a 2. téma je lahko zrozumitelnd aj pre laicku verejnost. Z toho dévodu
som napisal komentar pod ndzvom ,Ginko z Nitry ukazalo nezndme pro-
teiny” uverejneny v SME, kde som zjednodusene predstavil nas vyskum®2.

Ako je zrejmé z uvedenych prikladov, popularizaciu vedeckej prace
moéze iniciovat vydavatel vedeckého casopisu (v tomto pripade ACS),
ktory vedecky ¢lanok uverejnil, zamestnéavatel, kde bol vyskum urobeny
(v mojom pripade SAV), ale aj sdm vedec (posledny pripad). Komentator,
ktory popularizuje, musi dbat na zrozumitelnost a v mnohych pripadoch
aj na zjednodusenie prezentovanych vysledkov vyskumu, aby boli po-
chopitelné aj pre Siroku verejnost, ktora ma v danej oblasti limitované
vedomosti. Aj ked'je popularizacia vedy podstatna, nemala by sa robit,za
kazdu cenu” Je potrebné starostlivo vyberat vyskumy vhodné na popula-
rizaciu. Treba si uvedomit, ze popularizacia slovenskych vyskumov v slo-
venskom medialnom priestore formuje vztah Sirokej verejnosti k vede,

40 http://www.sav.sk/index.php?lang=sk&charset=_&doc=services-news&source_no=20&news_
no=4785

41  http://tech.sme.sk/c/6655544/slovenski-vedci-vyvinuli-metodu-ktora-pomoze-celiatikom.html
42 http://tech.sme.sk/c/7527236/ginko-z-nitry-ukazalo-nezname-proteiny.htmi
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¢o nasledne ovplyviiuje konanie politikov vo vlade. Ked' sa spolo¢nost
o vedu nezaujima a poklada ju za neuzito¢nd, rovnaky nazor budu mat
aj politici, ktori rozhoduju o jej financovani. Z tohto dévodu ma kazdy
vedec na Slovensku zodpovednost verejne komunikovat svoje vysledky,
ak ho o to poziadaju (napriklad novinari), alebo ak bol jeho vyskum me-
dzindrodne uznany a zaobera sa témou, ktord je zrozumitelnd pre Siroké
publikum. Situdcia, ked vedec odmietne rozhovor o svojom vyskume, by
sa nemala stavat, pretoze je to hazardovanie s obrazom slovenskej vedy
v otiach slovenskej verejnosti.

Obr. 2 Experimentalne plochy zalozené v ¢ernobylskej oblasti

Radioaktivna experimentélna plocha (R) zalozend 5km od Cerno-
bylskej jadrovej elektrarne. Nerddioaktivna experimentdlna plocha (C2)
vznikla roku 2007 v blizkosti dediny Zukin vzdialenej priblizne 100 km od
Cernobylskej jadrovej elektrarne. Roku 2008 sa neradioaktivna experi-
mentalna plocha (C1) presunula priamo do mesta Cernobyl.
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Méze pravdepodobnost zaujat Ziakov aj
vo volnom case?
Hynek Bachraty, Alena Bachratd

Postavenie a popularita matematiky a jej vyucovania nie su v nasej
spolo¢nosti prilis vysoké. Aj ked' v sicasnosti existuje urcita ,spolocenska
objednavka” na zvysenie jej vyznamu a zastupenia vo vietkych stuprioch
vzdelavania, u ziakov prevazuje stale pocit, ze ide o tazky, neprijemny az
obavany predmet. Takyto stav, samozrejme, vyvoldva nespokojnost aj
v radoch jej ucitelov, ¢o vedie k opakovanym pokusom o reformu a zlep-
Senie matematického vzdeldvania. Tie sa vSak zvacsa sustreduju bud na
neustale upravy obsahu vyucovania (nové osnovy, nové ucebnice), ale-
bo dokonca na organiza¢né az nétlakové opatrenia (povinné maturity,
povinné a jednotné prijimacie pohovory, redukcia ponuky vzdelavania).
Myslime si, ze skuto¢na zmena k lepsiemu musi vychadzat z hibokého po-
znania potrieb a schopnosti rozvoja Ziakov v oblasti matematiky a z po-
dobného poznania, reSpektovania a rozvijania pedagogickych schopnos-
ti ich ucitelov. Historia nielen nasich reforiem vsak dokumentuje, ze vo
vseobecnosti ide o nesmierne tazky a zloZity problém, ktorému sa treba
venovat na inych férach.

Napriek vsetkému na Slovensku existuje mnozstvo ziakov, ktori ma-
tematiku maju radi a venuju sa jej. Prindsa im pocit radosti z vlastnych
objavov a niekedy sa stava aj sucastou ich profesijného vyvoja. Mnohé
z tychto optimistickych pribehov sa odohravaju v $kolach, no my by sme
radi upriamili pozornost na 3pecificky slovensky fenomén takzvanej mi-
moskolskej alebo zaujmovej matematiky. Jej tradicia sa rozvija nepretr-
Zite od polovice sedemdesiatych rokov minulého storocia a pri jej zrode
stala praca a myslienky Vita a Milana Hejnych. Od zaciatku s nimi spolu-
pracoval Sirsi okruh nadsenych pedagdgov a dalsie generacie pokracuju
v praci s detmi rovnakymi metédami dodnes. Typickymi formami prace
so ziakmi (prevazne druhého stupiia ZS a so stredokolakmi) si matema-
tické kruzky a kluby, matematické tabory a matematické kore$pondenc-
né semindre. Dblezité je, Ze aktivity spravidla prebiehaju na dobrovolnej,
zaujmovej baze, vo volnom ¢ase deti aj ich veducich, nekomercne a bez
vyraznej vazby na Skolské vyucovanie. Takisto si netreba tieto aktivity
zamienat s réznymi formami doucovania alebo pripravy na studium,
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s pripravou na matematickd olympiadu alebo na marketingové akti-
vity zamerané na efekt, a nie na obsah vzdelavania. Niekedy sa hovori,
ze pracujeme s matematicky nadanymi alebo talentovanymi detmi. Aj
s ohladom na urcitu nejasnost tychto pojmov je vhodnejsie povedat, Zze
aktivity sa ponukaju a zcastfhuju sa na nich ziaci so zaujmom o matema-
tiku a hlavne o aktivnu pracu v nej, pricom v naSom ponimani ide skor
o ,hranie sa” s matematikou. Verime a mame dostatok skisenosti s tym,
7e nase metddy prace vedia tento zaujem podporit a dalej rozvijat. Pokial
praca trva viac rokov, ziskané skusenosti a zazitky zac¢inaju ziaka formovat
aj v matematickej oblasti ako profesijnom zamerani.

Slovensky matematik Milan Hejny (aj s prispenim myslienok svojho
otca Vita Hejného) je autorom Uspednej metddy vyucovania matematiky
na prvom stupni zakladnej skoly, ktora sa rozvija v Cesku. Takzvana ,Hej-
ného matematika” alebo ,vyucovanie orientované na budovanie schém”
vychédza z podobnych zdkladnych myslienok ako zdujmova matemati-
ka na Slovensku. Podla statistik prindsa radostné pocity z matematiky uz
takmer desiatim percentdm populacie najmladsich Ziakov v Cesku. Nase
aktivity na prvy pohlad takuto popularitu a zastupenie nedosahuju. Ak
ho viak zUZime na matematicki komunitu, zastipenie seminarov sa do
znacnej miery zmeni. Napriklad v poslednych Styridsiatich rokoch sa vac-
sina autorov u¢ebnic matematiky pre zékladné aj stredné Skoly v uréitom
obdobi podielala na zdujmovych matematickych aktivitach. Este dolezi-
tejsie je, Ze zastupenie Ziakov, u ktorych sa tymito metédami pestoval za-
ujem a vztah k matematike, je medzi studentmi matematickych odborov
nasich vysokych $kél stale vyraznejsie. Inymi slovami — na Slovensku uz
mnoho rokov funguje velmi efektivny, na dobrovolnictve, nadseni a so-
lidnej metodickej uUrovni zaloZeny systém vyhladavania, podpory a roz-
vijania matematicky orientovanych Ziakov a Studentov. Pracuje pritom
takmer bez narokov na instituciondlnu podporu a zabezpecenie, od kto-
rého si tak zaroven zachovava urcity odstup a nadhlad.

Kore$pondenéné seminére pre ziakov druhého stupna ZS a pre stre-
doskolakov su v sucasnosti asi najrozsirenejsou formou prace v oblas-
ti zdujmovej matematiky. Ich tradicia siaha do konca sedemdesiatych
a zaciatku osemdesiatych rokov minulého storocia a zakladnou myslien-
kou ich vzniku bolo ponuknut zaujimavi matematiku Ziakom a Studen-
tom bez ohladu na miesto bydliska, navstevovanu skolu a matematicku
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Ustretovost a privetivost ich okolia. Tieto vychodiska su platné aj dnes,
ked' na Slovensku pdsobi viacero celostatne alebo na Siroky region za-
meranych seminarov. Ztc¢astiuju sa na nich kazdy rok stovky ziakov za-
kladnych $kol a desiatky stredoskolskych studentov. Ich ¢innost zabezpe-
¢uju desiatky dobrovolnych veducich, ktori sa formuju prevazne z radov
byvalych riesitelov semindrov, a ide najma o vysokoskolskych Studentov
matematickych odborov. Spolupracuju aj so stredoskoldkmi — pomaha-
ju hlavne s ,technickou castou” seminarov, a so starsimi stredoskolsky-
mi a vysokoskolskymi ucitelmi matematiky, ktori si na tito ¢innost vedia
najst ¢as a energiu aj popri zamestnani. Treba si uvedomit, Ze seminar
rozvija matematické schopnosti Ziakov, ako aj pedagogické schopnosti
svojich veducich, a to od pripravy v prospech budiceho zamestnania vy-
sokoskoladkov az po seriézny didakticky vyskum tych najstarsich.

Najcennejsia vlastnost a prinos zmiesanej vekovej struktury veducich
spociva v prirodzenej moznosti a zaroven potrebe priebezného vzdelava-
nia a vychovy aj v kolektive veducich. T4 sa realizuje pri spolo¢nom hod-
noteni a vybere Uloh pre koreSpondencnu ¢ast semindra, pocas konzulta-
cii pri opravovani uloh, pocas spolocnej pripravy programu a Specialneho
matematického sustredenia, pri hodnoteni uskuto¢nenych akcii atd.

Aj ked zaklady prace r6znych kore$pondencénych seminarov su po-
dobné, pri presnejsom opise ich ¢innosti budeme vychadzat zo skuse-
nosti z koreSpondencného seminara SEZAM pre ziakov druhého stupna
zakladnych 3kol. Starsi z autorov sa na jeho organizacii podiela od samé-
ho zaciatku uz vyse tridsat rokov, mladsia ako zZiacka a neskor veduca cely
svoj,matematicky” Zivot.

Kore$pondencna ¢ast ma dnes uz tradi¢ny charakter. Kazdy polrok
Ziaci riesia tri série menej tradi¢nych a putavych uloh.V kazdej sérii je cel-
kovo 3Sest uloh s odstupriovanou obtaznostou a ziaci riesia podla svojho
ro¢nika $tyri z nich. Ulohy mozno ziskat a odovzdat aj elektronicky, preva-
zuje vsak klasickd papierova komunikacia — tlohy k ziakom a ich riedenia
k ndm cestuju postou. Na rieSenie ddvame k dispozicii tri az Styri tyzdne,
na opravu potrebujeme 3trndst dni. Opravené Ulohy sa vracaju k ziakom
spolu s komentarom k ich postupu, so vzorovymi rieSeniami, poradim
a novymi zadaniami.

Volba uloh a zostavovanie sérii (na jeden polrok) sa uskuto¢ruje na
vikendovom stretnuti vietkych veducich. Vyberame zvycajne z dvoj- az
trojndsobku potrebnych uloh a pri zostavovani sérii sledujeme niekolko

zamerov.
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Snazime sa o obsahovo pestré, vyvazené série. V Ziadnej by nemala
chybat uloha z geometrie, zo ,sveta Cisel’, nejaka ,cifernd” uloha, zo ste-
reometrie, Uloha na ziskavanie skusenosti s kombinatorickym rozmysla-
nim, tloha na logiku a podobne.

Sledujeme aj predpokladané metddy rieSenia uloh a dalSie nadstav-
bové charakteristiky. Nezabudame na ulohy, pri ktorych k vysledku ve-
die aj usilovnost a dlhsie hromadenie rieseni — ulohy na ,napad” nie su
motivujice (ak ndpad nepride). Vdimame si vyskyt uloh s negativnou
odpovedou, ak hladané riesenie neexistuje, podobne ulohy s viacerymi
rieSeniami atd.

Zvazujeme prinos, vhodnost a ndro¢nost oboch hlavnych zloZiek riese-
nia ulohy - na ¢o dieta mysli a ¢o robi pri rieseni, ale aj ¢o mu prinesie jej
spisanie, teda sformulovanie a ujasnenie si postupu riesenia. Za hlavné po-
vazujeme zadat ulohy tak, aby pri ich rieseni Ziak aktivne pracoval, experi-
mentoval, rozsiroval a spdjal svoje doterajsie matematické skisenosti a za-
roven ¢o najcastejsie zaZil radost zo svojho Uspechu a pripadného objavu.

Casto zaradujeme ,seridly” jednej nadvizujicej ulohy cez tri polro¢-
né alebo pocas vietkych Siestich sérii za rok. Zvacsa ide o ulohy z logiky
alebo kombinatorické ulohy, pri ktorych je kazdd pomoc nasmu skolstvu
a detom vitana.

Ulohy méavaja uz standardne podobu celoroéného pribehu. Ten viak
musi sluzit ako motivacia a pomdcka na formulovanie jednotlivych uloh
- nie ako komplikacia ¢i prekazka pri hladani ich zadani.

Korespondencna cast ma formu sutaze, preto riesenia tloh bodujeme
a ziskané body urcuju poradie Ziakov. Z nasho hladiska je sutaz hlavne mo-
tivaénym prvkom. Hodnoteniu rieSeni venujeme dostatocny ¢as a zna¢nu
pozornost, pretoZe spolu s vyberom uloh ide o jednu z didakticky najdéle-
ZitejSich casti semindra. Okomentovat (a aj motivacne a spravodlivo obo-
dovat) ulohy na trovniriesitela je zlozita uloha a jej ndro¢nost je znasobena
poctom riesitelov. Do opravovania sa priebezne zapajaju novi a novi veduci
aich,zaskolenie” byva dost ndro¢né. Bohaté skusenosti ziskané tymto pro-
cesom v prostredi seminara viak uz boli spracované a vyustili do Specialnej
metddy vzdeldvania pre buducich aj aktudlnych ucitelov.

Pri budovani hlbsieho a dlhodobejsieho zaujmu ziakov o matema-
tiku byva velmi dolezita druha zakladna forma prace v koreSpondenc-
nych semindroch, a to sustredenia pre najlepSich riesitelov. Pri osobnom
a intenzivnom kontakte so Ziakmi v rdmci bohatého programu ziskavaju
Ziaci mnozstvo skusenosti a zazitkov, ktoré vedia dlhodobo a strategicky
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ovplyvnovat ich zaujem. Pre najlepsich 32 az 40 riesitelov organizujeme
v marci Stvordrové a v auguste desatdriové sustredenie. Vzhladom na
mnozstvo programu ho zabezpecuje spravidla desat veducich. Priprava
prebieha so zna¢nym ¢asovym predstihom a do detailov. Zacina sa spo-
lo¢nym vikendovym stretnutim veducich, pokracuje individuélne alebo
v rdmci konzultacii mensich skupiniek. Okrem zabezpecenia potrebnej
kvality ma priprava programov aj druhy hlavny ciel - uvolnit ,kapacity”
veducich na samotnom sustredeni. Tam sa maju v maximalnej miere ve-
novat detom, nie priprave svojich programov. A volny ¢as pre veducich
(spravidla od jednej do siedmej hodiny) sa oplati investovat do spanku.

Najvacsiu pozornost venujeme priprave matematického programu.
Najmad prednasky na zimné sustredenia podliehaju niekedy az dvojko-
lovej kolektivnej ,oponenture” a pripomienkovaniu, ¢o prinasa aj krasne
chvile spolo¢ného matematického badania. Kedze letné sustredenie ma
velky rozsah, vtedy uz takyto detailny postup nie je mozny, a tak sa su-
stredujeme aspon na nosné programy, programy zacinajucich veducich
atd. Obvykla je ,pisomnad priprava” - pravidla hier, sutazi atd. Veduci si ju
robia vopred aj pisomne, aby sa mohli k nej vyjadrit aj ostatni veduci. Pri-
pravy sa pouziju aj priamo pri realizacii programu a navyse — vdaka tomu
vznika archiv aktivit.

A ako potom program vyzera?

Jednotlivé dni su pestré, striedaju sa rozne typy programov, kazdy
ma svoju vlastni motivaciu a klimu. Davame si pozor, aby bol ¢as na
doznievanie a preladenie klimy medzi nimi. Pestrost nie je samouceln3,
ma zabezpecit vyvazenost intelektualnych a somatickych aktivit, indivi-
dudlnych a kolektivnych ¢innosti, sutaznych a ,pohodovych” aktivit atd.
Takisto Ziak, ktorému sa nedarilo v jednej ¢innosti, ma Sancu vyniknut
v nie¢om dalSom. Na vyvézenie a zladenie tejto pestrosti sluzi vsak pevny
rytmus sustredenia. Najma v prvych driioch je zabezpecenie rytmu jed-
nou z prvoradych uloh. Jednotlivé typy programov prebiehaju v obvyklé
Casti dna. Dodrziavaju sa Casy zaciatkov a koncov programov, nevznikaju
prestoje a hluché miesta, deti dostavaju Ustne aj ,nastenkovo” dostatok
informacii o budiucom programe (pri kazdom spolo¢nom jedle). Vietci
veduci poznaju, reSpektuju a zabezpecuju tuto snahu. Pre rytmus sustre-
denia sU zaroven dolezité aj ,seridlové” programy, ktoré sa pravidelne
opakuju pocas celého (najma letného) sustredenia a svojim obsahom na
seba nadvazuju. Vdaka nim si deti uvedomuju nielen to, ¢o bolo rano a ¢o
bude vecer, ale aj ¢innost zo vcerajska a na zajtrajsok.
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Matematicky program je dost bohaty. Spravidla ide o tri programy
denne. Vyberame z predndsok a semindrov, ktoré st zamerané skor na
aktivitu jednotlivca, a z kolektivnych sitaznych matbojov a ndbojov, kde
okrem matematiky viac sledujeme aj vychovné ciele.
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Paralelne prebiehaju tri az Styri prednasky a na kazdu byva vyhrade-
nych 60 minut. Pocet deti na prednaske vzhladom na moznost ich vol-
by byva podla okolnosti od pat po patnéast. Obsah a forma prednasok
vsak nezodpovedd beznému vyznamu tohto slova. Ide skér o zabavné
rozpravania, ¢asto vo forme motivujucej rozpravky alebo pribehu vhod-
nych hrdinov, ktoré podnecuju Ziakov aktivne pracovat, riesit problémy,
objavovat nové matematické suvislosti a pojmy. Doésledne sa vyhybame
pokuseniu vyuzit matematické zanietenie nasich deti na umelé urychlo-
chodiskda. Podobny ciel maju aj tzv. semindre — paralelne sa kond pat az
Sest — a pocas desatdnového sustredenia maju ziaci Styrikrat hodinové
stretnutie. Ziaci si vyberaju jeden z nich; ich témy byvaju zna¢ne rozdiel-
ne, aby si kazdé dieta naslo ten svoj.V zasade ide o matematicky najhod-
notnejsie a najnaroc¢nejsie programy. Za pracu na semindroch mézu deti
ziskat vedecké hodnosti u¢en, tovaris a majster.
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Matboj je v nadej terminoldgii sutaz druzin v matematickej hre. Okrem
takzvanej zohrdvky obsahuje aj tréningovu a pripravnu cast a zabera pri-
blizne 90 minut. Pri,taktickom” zvladnuti hry alebo objaveni pripadnej vy-
hravajucej stratégie je potrebné vyuzit niektoré matematické znalosti ale-
bo schopnosti logického, abstraktného uvazovania. Rovnako délezita je aj
spolupréaca druziny pri zvladani hry, vzdjomné zdielanie novych a dobrych
napadov, pomoc Sikovnejsich Ziakov slabsim, spolo¢nd radost z Uspechu,
ale aj vzajomna podpora a snaha o zlep3enie v opa¢nom pripade. Podobné
vychovné ciele sledujeme aj pri ndboji, sutazi druzin v rie3eni rozsiahleho
a Casto Strukturovaného suboru uloh. Program trva niekedy az 120 minut.
Na spestrenie a zvysenie motivacie deti je samotné ratanie sucastou urci-
tej nadradenej hry alebo pribehu. V sucasnosti sme v tejto oblasti dospeli
k velmi atraktivnym formdm a radi sa podelime o skisenosti.

V tédbore prebiehaju aj niektoré drobnejsie matematické aktivity, na-
priklad individuélne ,priklady za gro3e” Veduci nimi bohato zasobuju na-
stenku a rieSenia odmenuju grodmi, ktorymi mozno platit v tdborovom
bufete. A ¢okolada je navykova...

Na matematickych programoch sa okrem vynimiek ztG¢&astriuju vietci
veduci. Kazdy sa méze vzdy nieco nové naucit a dozvediet, dodato¢nymi
pripomienkami a postrehmi mozno nasledne pomoct prednasatelovi. Pri
predndaskach je ¢asto potrebné individudlne sa venovat niektorym de-
tom, pri kolektivnych programoch sa da sledovat a koordinovat ¢innost
druzin: veduci tak davaju detom jasne najavo svoju hierarchiu hodnét
a délezitost, ktori matematickym programom prinasaju.

Matematicky program tvori len jednu z jeho ¢asti. Dopifa sa z hladis-
ka potrieb rozvoja Ziakov rovnako délezitymi aktivitami, ako su Sport, hry,
kultdrne zamerané aktivity, rozpravania veducich atd.

Jednou zo Specidlnych oblasti nasho zaujmu a matematického vzdela-
vania je pravdepodobnost a s iou previazana Statistika, ktoré st zhodou
okolnosti aj naplfiou nasho ,profesionalneho” matematického Zivota. Stre-
tdvame sa s nimi aj v rdmci svojho vyucovania na vysokych $kolach a vie-
me, aka je tato oblast narocna pre nds aj pre Studentov na pochopenie,
pouzivanie, vybudovanie spravnych predstav a pojmov. Casto vidime, ze
Studenti prichddzaju s nedostato¢nym rozsahom a kvalitou skdsenosti
z tejto oblasti. Je to pre nas pedagogickd vyzva a skisame, ¢i sa dd pomoct
vhodnou préacou so Ziakmi uz v zdkladnej skole. Neslo ndm tu, samozrejme,
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o budovanie formalnych alebo teoretickych vedomosti, ktoré su v tomto
veku pre deti neprirodzené, zbytoc¢né az skodlivé. Ciefom bolo ponuknut
vhodné problémy a ulohy, pri rieseni ktorych moézu Ziaci ziskavat vlastnou
matematickou aktivitou dolezité a casto prvé skudsenosti v tejto oblasti.
Mézu objavit niektoré zdkladné pojmy, vlastnosti a postupy prac, ktoré sa
neskor moézu stat zakladom pre dalsi rozvoj ich vedomosti, ale aj zdrojom
sebadovery a zaujmu o pracu v tejto oblasti.

Po objaveni a otestovani viacerych vhodnych tém prednasok na sustrede-
niach, kde nam v praci pomahal priamy kontakt so ziakmi, sme sa rozhodli pre-
skimat moznosti aj v koreSpondencnej Casti sutaze. Tu mohli Ziakov uputat,
zaujat a aktivizovat len vhodné zamerania a formulovania tloh. Ulohy sme sa
navyse rozhodli zadat aj nasim najmensim riesitelom, Ziakom 5. a 6. ro¢nika.
Uvedieme dve konkrétne ukéZzky uloh a ich rie3eni. (V obdobi ich zadania tato
kategoria zZiakov sutazila v samostatnej ¢asti semindra nazvaného Sezamko.)

Uvadzame formulaciu prvej tlohy priamo zo zadania ur¢eného ziakom:

V truhlici bola len jedna jedind kocka a zvitok pergamenu, na ktorom boli
pravidld hry s obycajnou hracou kockou: ,Hraju dvaja hrd¢i, ktori sa dopredu
dohodnd, kto pri akej kombindcii vysledkov hddzania kockou vyhrd. P ozna-
Cuje, Ze na kocke padlo pdrne Cislo, a N oznacuje, Ze na kocke padlo nepdrne
¢islo. Hrdci maju na vyber dve moznosti: PNN a NNP. Potom sa hddze kockou
dovtedy, kym sa neobjaviv poradi vysledkov jedna z moZnosti PNN alebo NNP.
Viyhrdva hrdc, ktorého kombindcia sa v sérii po sebe iducich hodov objavila
ako prvd. Na pergamene bolo este napisané, ktord z kombindcii NNP a PNN
nastdva Castejsie. Ale to sa nedalo precitat! A este tam bolo odporucenie, Ze
ten, kto pergamen nasiel, méZe ziskat poklad tak, Ze bude hrat tuto hru s kaz-
dym pirdtom, ktorého sa mu na hru podari nahovorit. Sdra a Bdra si poriadne
nastudovali pravidld, zahrali si 20 tréningovych hier a vecer uz hroch Jilius
prekvapene Zistil, ze papagdje su v hre uspesnejsie ako on. Nevyhrali sice vZdy,
ale pri 50 hrdch uz Julius citil, Ze musi s hrou prestat, lebo prehrd aj gate. Co
myslite, ktord trojica spomedzi PNN a NNP vyhrdva Castejsie? A preco?
Predtym ako zacnete vymyslat dévody, zahrajte si 20 partii a do riesenia
napiste, aké série padli pri vasich hrdch.

Text suvisi s pribehom, ktory sprevadza prislusny ro¢nik a ma motivujuci
charakter; zaroven ziaci dostavaju priamy pokyn na experimentovanie. Vac-
sina deti tuto vyzvu prijala s velmi zaujimavymi (a pozitivnymi) vysledkami.
Naopak, ti, ktori Ulohu riesili len na Urovni Uvah (a predpokladdme, ze s ro-
di¢mi alebo 3kolou predcasne , prezradenymi” vedomostami), sa k spravne-
mu vysledku takmer nedopracovali. Uvedieme a okomentujeme niektoré
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typické Ziacke rieSenia. Rdzne postupy rieSenia by sa dali ilustrovat Ziackymi
rieSeniami, na ktoré bohuzial nie je miesto, ale radi sa o ne na poziadanie
podelime. Spomenieme aspon niekolko skupin Ziakov.

Niekolko rieseni bolo zapisanych velmi kultivovane a presvedcivo, ale
zial, neriesili ani neopisovali zadany problém. Takéto rieSenia by boli bezné
v pripade vysokoskoldka, ktory pouzité nastroje uz pozna z absolvovanych
predmetov a formalne ich pouzil na nepatricnom mieste. U 11-ro¢ného
Ziaka je tento postup viac prekvapivy. Ziak nevykonal Ziadny experiment,
ktory by korigoval jeho nazor. Podobnu odpoved, ale uz zneistenu vykona-
nym experimentom bolo mozno vidiet v dalsich rie3eniach.
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Rozsiahlejsie experimentovanie uz vedie k jasnému rozporu medzi
chybnym poznanim a realitou. Takyto Ziak je na dobrej ceste rozvinut a ko-
rigovat svoje poznatky na zaklade osobnej skiisenosti a aktivity. Dal3i Ziak
hlada zakonitosti vo fyzikalnej podstate experimentu. Mozno prave on

smeruje k vaznejsiemu zaujmu o fyziku.
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Kocka ma po 3 pame a nepame &isla
ganca, e padne P alebo N je teda rovnaka
myslim, #e PNN a NNF budi padal rovnako skoro

NNFP [FNN MNP [FNN
i NHP 1| NNNNNHPPPPPNPNPNN
1 NP 1| PNM
1 HHNP 1| PMPPNPPNPPPPPPPNN
1 PN ] NHNWP
i PPPNN 1| PPPPNPPPNN
1 NPHN 1| PPRPPPNN
1 PPPMNN 1 PPNPPPNMN
1 PPNPPNPNPHNPNN 1 PPNFPPPNN
1 PHPPNPPNN i MNP
1 PHN 1| NPPPNPNPNPNPPHPPPNN
1 PENN 1 PPMPPNPMNN
1 NPMPPNPNPNN 1 NNP
q PPNPPNPNPNPNN 1| PPPEMPNM
1 PNM 1| NPPMPPPPNN
1 PPNPPPPNN 1 NNP
1 NFPPFNPNFPPPNN 1 PNN
1 PPPHN 1| MPNN
1 PMMN 1 PHN
i NFFNPPPFPNPNPNPRENPPNN 1| PPPPNPPNN
1 PPPPNN 1| MPPNPNPNPNN
1 NMHFP 1 PNN
1 PFPNN 1)  PPPNPPHN
1 PNN
[ 3] 37] spolu

zda sa, #e PNN pada asi 4-5x Sastejiie. Neviem predo.

pomocou funkeis ctrl H excel zratal, 2e N padio 150x a P 176x

N P N+P
150 178 326
48% 54%

to je sludne, temer 1:1.
neviem, e by bela vatsia pravdepodobnosl, e hned nepadni dve N, alebo dve P?
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V rieSeniach sa vyskytlo vela r6znych drovni nasmerovania Ziakov
hladat spravny postup. Ziaci uz v tomto veku vedia objavit a aj zdévod-
nit spravne riedenie, a to dokonca 3tatisticky castejsie ako ich kolegovia
medzi vysokoskolskymi studentmi. Schopnost hladat, ale aj ndjst rieSenie
tejto Ulohy sa niekde v procese vzdeldvania zrejme straca. Na pochope-
nie pricin a odstranenie tychto strat s potrebné dalsie a hlbsie analyzy
Ziackych riesitelskych postupov - a na to praca v koreSponden¢nom se-
minari poskytuje dostatok materidlu a podnetov.
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Sme TU pre deti

Adriana Tothovd, Mdria Tkdcovd

K Sireniu vedy a jej popularizacii na Slovensku vyznamne prispieva aj
Technickd univerzita v Kosiciach (TUKE), ktord poskytuje vzdeldvanie nie-
len v rydzo technickych disciplinach, ale aj v ekonomickych a umeleckych
smeroch.V mnohych odboroch je jedinym centrom vedy, vyskumu a vzde-
lavania na Slovensku ¢i dokonca v celom stredoeurépskom priestore. TUKE
sa v znacnej miere zapaja do medzindrodnej vedecko-vyskumnej spolu-
prace v rdmci jednotného eurépskeho vyskumného priestoru. Dokazom je
mnozstvo medzinadrodnych projektov najrozmanitejsieho charakteru.

Medzi najvyznamnejsie aktivity TUKE v oblasti popularizicie vedy
a techniky organizované pre deti, mlddez i dospelych patria: Den otvore-
nych dveri, univerzitny ¢asopis Hald TU, univerzita tretieho veku a format
detskej univerzity Sme TU pre deti.

DOD sa kona kazdoro¢ne v novembri a je uréeny najma studentom
strednych 3kol, potencidlnym zdujemcom o Studium a Sirokej verejnosti.
Pocas dia su v rdmci programu spristupnené vyucovacie priestory, labo-
ratérid a prednaskové miestnosti.

Den otvorenych dveri 2014 mal takyto program:
@ otvorenie DOD s informdaciami o programe,

® informdcia o studiu na fakultach TUKE,

@ stretnutie prorektora TUKE pre vzdeldvanie, prodekanov fakult pre
vzdeldvanie a vychovnych poradcov z jednotlivych strednych 3kl,

@ prehliadka laboratérii a celoskolskych pracovisk TUKE.

Pripraveny bol aj bohaty sprievodny program:

® prehliadka automobilov,

® prehliadka Startup centra - Centra technologickych inovacii,
prehliadka vybranych pracovisk:

@ Strojnicka fakulta — autd: Eko Shell Maraton, auto na vodikovy po-

hon, Roboti na komine,
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@ Fakulta elektrotechniky a informatiky - prezentacia funkéného
elektromobilu skonstruovaného na KEM s moznostou jazdy; pre-
zentacia simulétora jazdy na vozidle Skoda Superb, ktoré vytvorili
doktorandi KEM, a moznost vyskusat si ho,

@ Stavebnd fakulta: vystava studentskych prac Virtualne projektova-
nie a moderné technoldgie v stavebnictve a architekture,

@ Fakulta umeni: vystava East Side Architecture, Kasarne Kulturpark,
budova Bravo.

Univerzitny casopis vychadza Styrikrat ro¢ne. Jeho obsahovou na-
plhou je prezentacia aktivit TUKE, ako aj noviniek na vedeckom a vy-
skumnom poli. Univerzitny ¢asopis Halé TU okrem informdcii o si¢asnom
diani na akademickej pode poskytuje priestor aj pre zamestnavatelov
s ponukami pracovnych prilezitosti na trhu prace pre Studentov a absol-
ventov univerzity. Ide o r6zne oblasti priemyslu a ekonomiky. V kazdom
vydani byva prezentovana minimélne jedna spolocnost, ktorej zameranie
uzko suvisi so zameranim niektorej fakulty TUKE.

Univerzita tretieho veku v Kosiciach je trojro¢né zaujmové studium,
ktoré po technicko-organiza¢nej i pedagogickej stranke riadi prorektor pre
vzdeldvanie TUKE. Podmienkou prijatia na stadium je vek aspori 40 rokov,
ukonéena stredna kola s maturitou a zaplatenie prispevku. Stadium v pr-
vom ro¢niku je pre vietkych Studentov spolo¢né. Su v hom tvodné pred-
nasky z celého spektra studijnych odborov. Do druhého ro¢nika sa mézu
posluchadi zapisat po Uspesnom vykonani zaverecnych testov pre prvy
ro¢nik. V druhom ro¢niku si mézu vybrat prednasky z desiatich odboroy,
ktoré sa realizuju uz priamo na prislusnej fakulte, resp. univerzite. Toto Spe-
cializované studium prebieha pod vedenim odbornych garantov, ktori su
zodpovedni za prebiehanie Studia a jeho obsahovu napli. Ide o odbory:
informatika a informacné technoldgie; ekonomika a hospodarstvo; staveb-
nictvo a architektura; ¢lovek — zdravie - Zivotné prostredie — spdsob Zivota;
psychohygiena; pravo; dejiny umenia; anglicky jazyk. Po ukonceni studia
posluchdci dostdvaju osvedcenie o absolvovani Univerzity tretieho veku
v Kosiciach. Doposial najstarsi absolvent mal 85 rokov.

\ 4



AKO POPULARIZOVAT VEDU

V sucasnosti sa stretdvame s paradoxom, ze studium technickych
odborov nie je atraktivne, no zdujem zamestnavatelov o absolventov
technického zamerania sa stale zvySuje. Zmiernit tento trend, oboznamit
mladu generdciu s vedou a technikou a podnietit zdujem o vysokoskol-
ské studium sa snazi Technicka univerzita v KoSiciach prostrednictvom
projektu detskej univerzity. Format s ndzvom Sme TU pre deti je uréeny
ziakom zéakladnych 3$kél, konkrétne ziakom 3. az 8. ro¢nika. Je rozdele-
ny na dva turnusy: prvy je uréeny 60 detom 3. az 5. ro¢nika ZS, druhy
rovnako 60 detom 6. az 8. ro¢nika ZS. Turnusy sa organizuju v druhom
a tretom julovom tyzdni a kazdy trva 5 dni, pocas ktorych deti navstivia
vsetky fakulty TUKE. Program sa kond od 8. do 16. hodiny. Roku 2015 sa
uskutocnil uz 10. ro¢nik detskej univerzity na péde TUKE.

Personalne a organiza¢né zabezpecenie

Na koordindcii projektu a priprave podkladov sa v prvom rade podie-
laju zamestnanci TUKE (Usek pre vonkajsie vztahy a marketing). Studenti
TUKE, z ktorych véa¢sina pracuje v Studentskom informa¢nom a poraden-
skom centre, participuju na priprave programovej Casti a pocas realiza-
cie projektu su sprevadzajucimi osobami Ucastnikov. Garanti za jednot-
livé fakulty pripravia pred zacatim detskej univerzity podklady do skript,
v ktorych priblizia detom tému a aktivity fakulty. Pocas trvania projektu
zabezpecuju vopred dohodnuty program. Na kazdej z fakilt pobudnu
Ucastnici tri hodiny — okrem Fakulty banictva, ekoldgie, riadenia a geo-
technoldgii a Ekonomickej fakulty, na ktorych trvé program 1,5 hodiny.
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Vyznam projektu

V ramci projektu je mlada generacia informovand o moznostiach stu-
dia na TUKE. Projekt takejto formy je vhodnym prostriedkom na zlepsenie
imidZu univerzity a jej zviditelnenie v celoslovenskom meradle. Délezi-
tym aspektom je ponuka zmysluplného vyuzitia volného ¢asu deti pocas
prazdnin, najma tych, ¢o byvaju v regidne.

Pripravna faza projektu

Priprava projektu trva priblizne pat mesiacov, t. j. od marca do jula
(detska univerzita byva v juli). V tejto zaciatocnej faze sa kona vela ¢in-
nosti, napriklad:

organizac¢ny tim detskej univerzity oslovuje zamestnancov fakult
TUKE, ktori su zastupcami a kontaktnymi osobami za fakultu. Tito
zastupcovia su zodpovedni za pripravu programu aj za jeho priebeh
pocas pobytu deti na univerzite. Garanti pripravuji program s kolega-
mi z fakulty formou primeranou veku a zaujmom deti v jednotlivych
turnusoch. Usiluju sa priblizit im sucasné vedecké poznatky o vede
a technike a povzbudit ich, aby uvazovali o svojom dalSom smerova-
ni. Motivaciou deti by mali byt sutaze réznych foriem, obtaznosti ¢i
obsahov, ktoré sa vyhodnocuju, a vitazi, pripadne aj ti menej Gspesni
su oceneni;

priprava materiadlov (grafické podklady, skriptd, indexy) je déleZitou
sucastou organizac¢nej fazy. VSetky materialy, ktoré sa vyuZivaju pocas
detskej univerzity, musia byt v dostato¢nom predstihu graficky spra-
cované a vytlacené pre Gcastnikov detskej univerzity;

prihlasovanie na detskd univerzitu sa uskutocnuje prostrednictvom
formuldra na webovej stranke www.detskauniverzita.tuke.sk. Na stran-
ke je uverejneny oznam o datume a case spustenia prihlasovania, ked
rodi¢ia mézu svoje deti zaregistrovat. Z informacného systému bude
kazdému zaregistrovanému dietatu odoslana vygenerovana prihlaska
so $tatutom prijaty uchadza¢ alebo nahradnik. Statut sa udeluje na za-
klade poradia v registracii, t. j. prvych 60 deti v danom turnuse je prija-
tych, stanu sa Ucastnikmi, ostatné st zaradené medzi ndhradnikov;

po registracii su prijati uchadzaci rozdeleni do skupiniek po desiatich
detoch. Kazda skupinka ma svojho animatora, ktory je ich sprevadza-
jucou osobou pocas celého trvania detskej univerzity. Animétori su
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Studentmi TUKE, poznaju nielen aredl, v ktorom sa pocas celého trvania
detskej univerzity spolo¢ne s detmi pohybuju, ale aj strukturu a fungo-
vanie TUKE. Skupinky su vizudlne odlisené farbami triciek, ktoré dosta-
nu pri zapise. Trickd maju oblecené kazdy den pocas trvania turnusu;
kazdy z ucastnikov detskej univerzity dostane pri zapise vlastnu tasku
so skriptami, perom a trickom s logom TUKE, detskej univerzity a hlav-
ného sponzora projektu;

z organiza¢ného hladiska je potrebné zabezpecit spotrebny material
(kancelarske potreby). Je vhodné mysliet na to s dostato¢nym pred-
stihom, zohladnit ¢as potrebny na verejné obstaravanie, objednanie
a dodanie tovaru;

v neposlednom rade treba zabezpecit stravovanie, obcerstvenie a pit-
ny rezim. Na stravovanie sa vyuziva niektord z jedalni v aredli TUKE
s vhodnou kapacitou. Obcerstvenie v podobe desiaty a olovrantu po-
skytuje bufet, ktory patri Studentskym domovom a jedalfam TUKE.

Program projektu

Program detskej univerzity méa kazdoro¢ne novu obsahovu népln. Je
reakciou na aktudlne témy v oblasti vedy, techniky, ekonomiky, umenia
a pod. Ako ilustraciu ponukame program z roku 2014.

Pondelok Registracia deti
Slavnostné otvorenie a prihovor rektora
RTUKE [—
Uvodna prednaska o TUKE: Zoznamte sa, prosim!
Uvodna zoznamovacia hra: Krizom - krazom po TUKE
HF Nie je vietko zlato, ¢o sa blysti (1. turnus)/Veci, ktoré nevidi-
me (2. turnus)
Utorok FEI Elektrovozidla/Virtudlna realita
FU Hry s umenim (1. turnus)/Hladas in3piraciu? Aj ty si umenie!
(2. turnus)
Streda EKF Preco nvwlu5|a‘lud|a platit dane? (1. turnus)/Vyhody a nevyho
dy vyuzivania eurofondov (2. turnus)
FBERG Co sa méze skryvat v kameni? (1. turnus)/RyZuje sa ryza?
(2. turnus)
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Doprava vcera a dnes (1. turnus)/Vyroba vcera a dnes

— (2. turnus)

Viete, Ze betdn je umely kamen? (1. turnus)/Aréna — miesto

Stvrtok =il pre Sport a zabavu (2. turnus)

SjF Ako rychlo poskladate Rubikovu kocku?

Zo Zeme na Mesiac a dalej (1. turnus)/Vzdusny obal — nas

Piatok LF priatel (2. turnus)

Sutaz: TUKE - vyzva pre tvoju buducnost! (kreslenie) - Aula

RTUKE :
maxima

Zaverecny ceremonial za Gcasti rektora, prorektorov
a dekanov fakult

+ vyhodnotenie sutaze, ocenenie najlepsich prac sutaze
a odovzdanie diplomov o absolvovani detskej univerzity
Sme TU pre deti

Prvy den turnusu sa zacina rano o 8. hodine registraciou. Registracia
pozostava z odovzdania ¢estného vyhlasenia rodica, v ktorom je uvedeny
sposob odchodu deti na konci dna: ¢i si dieta po programe vyzdvihne ro-
di¢, alebo ho mézeme uvolnit a odchadza samostatne. Vo vyhlaseni je aj
priestor na uvedenie pripadnych zdravotnych problémov ¢i poziadavky
na Specialnu stravu. Kazdy detsky Student dostane pri zapise tasku, v kto-
rej su skriptd s podkladmi na pripravované aktivity fakult, pisacie potreby
a farebné tricko. Podla farby tricka sa Student zacleni k svojmu animatoro-
vi a ostatnym spoluziakom. Po kratkom uvodnom zoznameni sa Studenti
spolo¢ne presuvaju do priestorov zasadacky rektoratu, kde ich privita za-
stupca univerzity a zastupcovia sponzorskych spolo¢nosti. Absolvovanim
uvodnej prednésky sa Studenti oboznamia s univerzitou — objasnia im
jej organizac¢nu Strukturu, ulohy rektoratu, pocet fakult tvoriacich TUKE,
v kratkosti aj systém vyucovacieho procesu, vedecko-vyskumnych praco-
visk a priblizia im aj Studentské organizacie pésobiace na pode univerzi-
ty. Deti prostrednictvom hry Krizom-krdzom po TUKE navstivia niektoré
useky rektoratu, podateliiu, Studentské informaé¢né a poradenské cen-
trum a univerzitnu kniznicu. Pocas hry sa deti oboznamia s organizacnym
poriadkom a zdsadami spravania Studenta. Popoludnajsie aktivity prvého
dna zastresuje Hutnicka fakulta. Pedagdgovia HF pripravia Sest stanovist
v laboratériach, kde studenti mézu urobit niekolko pokusov - rozbijanie
farieb na zakladné farby, pripravenie vysokoskolského zadania a zistova-

nie vlastnosti materialov.



AKO POPULARIZOVAT VEDU

V druhom turnuse je program odlidny. Studenti rozdeleni do troch
skupin sa striedaju na stanovistiach pripravenych tromi katedrami. Na
Katedre nduky o materidloch deti pokusmi skiimaju vlastnosti: tvrdost,
pevnost a pruznost materialov. Maju aj moznost pozorovat struktiru ma-
teridlov mikroskopmi. Katedra nezeleznych kovov a spracovania odpa-
dov pripravuje pre studentov prezentaciu svojich laboratérii. Na Katedre
keramiky si deti m6zu precvicit svoju tvorivost a zru¢nost pri modelovani
vyrobkov z hliny.

Z kapacitnych dévodov su deti druhy den rozdelené do mensich
skupin. Na Fakulte elektrotechniky a informatiky je pre ne pripraveny
program na dvoch pracoviskach. Jedna cast programu prebieha na Ka-
tedre elektrotechniky a mechatroniky, kde sa Studenti oboznémia s elek-
trovozidlom, a nasleduje sutaz v jazde na nom po vytycenej trase. Druha
skupina deti sa v Ustave vypoctovej techniky paralelne zuc¢astiuje na
kratkej prednaske o virtualnej realite, po ktorej si deti zahraju 3D hru. Su-
¢astou programu je aj predstavenie 3D tlaciarne. Popoludnajsi program
druhého dna pripravuje pre Studentov Fakulta umeni. Aj na tejto fakulte
je k dispozicii viacero stanovist. Prvé z nich predstavuje Ziakom zaujimavé
vided o pouziti novych technolégii v umeni. Pre Studentov azda najzau-
jimavejsim stanovistom je tmavé komora, v ktorej si kazdy méze vyvolat
vlastny fotogram.V sochdrskom ateliéri sa Studenti premieriaju na socha-
rov a vyrabaju rozne vyrobky zo socharskej hliny.
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Na programe tretieho dna su zvacsa tri fakulty Technickej univerzi-
ty v Kosiciach. Ekonomicka fakulta studentom pripravuje putavu pred-
nasku na spolocensky aktudlnu tému. V zavere pobytu na nej si Studenti
overia svoje vedomosti v kratkom kvize. Samozrejmostou je odmenenie
vitazov, no nezabuda sa ani na ostatnych, ktori s odmeneni za snahu.
Dopoludnajsi program pokracuje na Fakulte banictva, ekoldgie, riadenia
a geotechnolégii. Kratka prednaska predstavuje mladsim Studentom r6z-
ne druhy hornin a kamenov. Kazdy si méze vyrobit vlastnu skamenelinu.
Starsi Studenti sa m6zu dozvediet viac o zlate - ako sa tazi, ryzuje, kde su
jeho loZiska a pod. Osobnu skusenost deti velmi ocenuju, takze pedago-
govia ponukaju moznost vyskusat si napriklad techniku ryZovania zlata.

Program po obede zastreSuje Fakulta vyrobnych technolégii so sidlom
v PreSove. Putava predndaska, zaujimavé pokusy Ci objavy zavisené prezen-
taciou sustruhu a CNC strojov obohatia detské vedomosti zo sveta techniky.

Stvrtkovy dopoludnajsi program je v réZii Stavebnej fakulty. Na zacia-
tok vyucujuci teoreticky priblizia juniorom betén a vietko s nim spojené.
Po dopétrani sa k vysledkom zadanych Uloh Studenti objavuju kombindaciu
jednotlivych komponentov potrebnych na jeho vyrobu. V praktickej casti
si moézu overit nielen spravnost svojich vysledkov, ale aj svoju Sikovnost.
Po prednaske o stavebnictve inSpirovanom prirodou nasleduje exkur-
zia do Steel arény. Na Strojnickej fakulte je poobedie spojené s putavym
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vysvetlovanim zakladnych pojmov robotiky a s ukdzkou robotov. Okrem
toho sa detom prezentuju ukédzky z tajov pneumatiky, vdaka ktorej sa napr.
dokaze pingpongova lopticka sama vznasat vo vzduchu. V halach tejto fa-
kulty si studenti m6zu vyskusat ovladanie robotickych ramien a zozndmit
sa s vynalezom, ktory dokaze sam poskladat Rubikovu kocku.
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Posledny den patri navsteve
Leteckej fakulty. Zékonitosti lie-
tania predstavia odbornici detom
najprv teoreticky a vzapati svoje
rozpravanie doplnia praktickou
ukézkou modelov vystavenych
v aredli fakulty a prezentaciou
lietajucich koptér. Poobedie zave-
re¢ného dnia detskej univerzity je
vrcholom celého projektu. Vyhla- ¢
suje sa sutaz TUKE - vyzva pre tvoju buducnost a Studenti sami hodnotia
priebeh i ¢as strdveny na akademickej pdde. Ich ulohou je nakreslit alebo
opisat najsilnejsi zazitok z celého tyzdna. Po odovzdani prac prichadzaju na
rad sldvnostné promécie. Kazdy zo Studentoy, ktory splnil podmienky a do-
drzal pravidla detskej univerzity, ziskava za pritomnosti najvyssich predstavi-
telov vedenia univerzity, sponzorov a Sirokej verejnosti diplom o absolvovani
detskej univerzity Sme TU pre deti.

Zavereéna faza projektu

Posledna faza detskej univerzity trva od skoncenia posledného dna
2. turnusu do konca septembra a zahfna:

@ pripravu videa zachytavajiceho program deti na TUKE pocas trva-
nia turnusu,

® vyhodnotenie dotaznikov vyplnenych Studentmi v posledny den
turnusu,

@ zaverelné stretnutie organiza¢ného timu a zastupcov fakult, na
ktorom sa hodnotia uplynulé turnusy a ocakavaju sa ndvrhy na
zlepsenie dalsich ro¢nikov projektu.

Technickd univerzita v Kosiciach ponuka projekty, ktoré maju vzbu-
dit zdujem o vedu a techniku v Ziakoch zékladnych 3kél, strednych 3kél
a dokonca aj v senioroch. Na realizacii projektov popularizujucich vedu
a techniku sa podielaju studenti, zamestnanci aj pedagdgovia TUKE, ktori
sa casto aj na ukor osobného volna snazia ukazat detom aj dospelym kra-
su vedy a techniky. Programova néapln projektov sa vybera tak, aby pod-
nietila ucastnikov aktivne sa zapajat do pokusov, prijimat obsah ukazok
a aj vyskusat prezentované ¢innosti.
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